
Xalqaro marketing

Xalqaro bozorga yo’naltirilgan marketing 
xizmatini yaratish



Xalqaro marketing faoliyatini boshqarish 
usullari 



• Eksport bo’limi



• Xalqaro filial



• Transmilliy kompaniyalar



Marketing xizmatini tashkil etish 

tamoyillari asosan uch omilga –

tanlangan strategiya, tashkiliy 

struktura va bu strukturaning qay 

tariqa faoliyat yuritishiga bog’liq 

bo’ladi. 









Funksional tamoyili bo’yicha 

marketing xizmatini xususiyatlari 





Marketing xizmatini yaratishning xorijiy tajribalari. 



Mahsulot dasturi direktori



Mahsulot direktori



Marketing rahbarining asosiy funksiyalari

• marketing strategiya va maqsadlarini tanlash, 
buning uchun zarur resurslarni aniqlash;

• marketing faoliyatining, jumladan, sotuvning 
detallashtirilgan rejalarini ishlab chiqish;

• marketing faoliyati natijalarini baholash;

• marketing xizmati xodimlarini tanlash, o’qitish 
va ularga maslahat berish.



Xulosalar

Firmalar xalqaro marketing bilan turli sabablarga ko’ra shug’ullanadilar. 

Ba’zi firmalarni bunga mahalliy bozorning kambag’alligi majbur qilsa, 

boshqa firmalarni chet elda ochilayotgan imkoniyatlar jalb qiladi. 

Marketing bo’limini tovar yondashuvi bo’yicha tashkil etish marketingni 

ayrim yiriklashgan tovar gurhlari bo’yicha taqsimlash tamoyillariga 

asoslanadi. Har bir tovar (tovar guruhi) bo’yicha sektor boshlig’i va 

mazkur tovarning barcha funksional marketing vazifalarini bajaruvchi 

xodimlar mavjud. Bo’limning bu tarzda tashkil etilishi katta miqdordagi 

bir xil bozorlarda sotiluvchi tovar nomenklaturasi keng bo’lgan firmalar 

uchun samaradorligi yuqori bo’ladi. 



Nazorat savollari

• Marketing bo’limini bozor tamoyili bo’yicha tashkil 
qilish xususiyatlari.

• Marketing bo’limini tovar tamoyili bo’yicha tashkil 
etishda asosiy kamchiligini tavsiflab bering. 

• Funksional tamoyili bo’yicha marketing xizmatini 
xususiyatlari. 

• Marketing bo’limini tovar-bozor sxemasi bo’yicha 
tashkil etishning kuchli va zaif tomonalarini tavsiflab 
bering.

• Funksional va tovar tamoyillari bo’yicha marketing 
bo’limini tashkil etishning farklari.


