
1-Мавзу: Кириш. Қишлок хужалиги махсулотлар маркетингининг 

мазмуни ва ахамияти.   

 

Режа:  

1. Маркетингнинг асосий тамойиллари. 

2. Қишлоқ хўжалиги махсулотлар маркетингининг мазмуни. 

3. Маркетингнинг вазифалари.  

4. Талабнинг холати ва унинг ривожланишига кўра маркетинг турлари. 

 

1. Маркетингнинг асосий тамойиллари 

 

Маркетинг тамойиллари маркетинг асосини ва унинг мохиятини очиб 

берувчи холат, талабдир. Маркетингни мохияти – товар ишлаб чикариш ва 

хизмат курсатиш албатта истеъмолчига, талаб ишлаб чикариш 

имкониятларини доимо бозор талабига мулжаллашдан иборат. Маркетинг 

мохиятидан куйидаги асосий тамойиллар келиб чикади: 

  истеъмолчиларга нима керак булса ушани ишлаб чикариш керак; 

  бозорга товарлар ва хизматлар таклифи билан эмас, балки 

истеъмолчиларн муаммоларини ечиш воситалари билан ишлаш; 

  товар ишлаб чикаришни эхтиёж ва талабни тадкик килгандан сунг 

ташкил этиш керак; 

  фирмани ишлаб чикариш-экспорт фаолиятининг охирги натижаларига 

концентрлашганини кучайтириш; 

  маркетинг концепцияси воситаларини куллаш асосида маркетинг 

дастурини шакллантиришга олиб келувчи куйилган максадларга эришиш 

учун комплекс ёндошиш ва максадли дастур услубини ишлатиш; 

  товарни истеъмолчига силжитишни барча бугинларини маркетинг 

билан камраб олиш максадида бир вактни узида максадли йуналтирилган 

таъсир асосида бозор талабига мос келувчи товар ишлаб чикариш стратегия 

ва тактикасини куллаш; 

  корхона фаолиятини ва маркетинг хизматини бозорда товар хулк-

атворини башорат килиши ва стратегик режалаштиришни амалга ошириш 

асосида самарали коммуникацияни узок муддатли истикболига мулжал 

олиш; 

  товарни яшаш даврини барча боскичларини ишлаб чикариш ва товар 

таксимлашни ижтимоий ва иктисодий омилларини хисобга олиш; 

  ташкилот ва тармоклар режасига нисбатан бозорни бирламчи 

эканлигини эслаш; 

  талаб ва таклифни баланслаштириш максадида режаларни 

тармоклараро кооррдинациялаш ва узаро таъсирини ушлаб туриш; 

  товар бозори ёки фирма имиджи (обруйи) ва ракобатли афзалликни 

кидириш ва шакллантириш жараёнида аник холатда агрессивликка, 

хужумкорликка, фаолликка интилиш, умумий холда маркетингнинг асосий 



тамойиллари – бу бозорни билиш, унга мослашиш ва бозорга таъсир 

утказишдан иборат. 

 

2. Қишлоқ хўжалиги махсулотлар маркетингининг мазмуни. 

Маркетинг концепциясини олиб бориш учун маркетинг функцияларини 

амалга ошириш оркали хал этилади. Маркетинг функциялари 6 та гурухга 

булинади: 

1. маркетинг тадкикотлари; 

2. махсулот ассортименти ишлаб чикариш сохасини ривожлантириш; 

3. сотиш ва таксимот функцияси; 

4. товарни силжитиш; 

5. нархни ташкил этиш функцияси; 

6. маркетинг - менеджмент функцияси. 

Маркетинг тадкикотлари функциясида халкаро бозорни тахлил этиш; 

сотиш бозорини тадкик этиш; истеъмолчи эхтиёжларини тадкик этиш; 

маркетинг операцияларини урганиш; ахборот туплаш ва кайта ишлаш; 

маркетинг-микс комплексини тадкик килиш; ракобатларни урганиш; 

бенчмаркетинг; талабни ва сотишни башорат килиш ва бошкалар 

урганилади. 

Тахлилий функцияда ташки мухит омиллари, бозор, унинг элементлари 

ва холати, истеъмолчилар, бозорни тузилиши, товар ва товарни тузилиши, 

шунингдек фирманинг ички мухити тахлил килинади. Бунда фирма 

рахбарияти томонидан назорат килинадиган омиллар -технологик жараён, 

молия ахволи, ташкилий тузилиш, бозорни танлаш ва бошкалар хисобга 

олинади. 

Ташки мухит омилларига истеъмолчилар, ракобат хукумат, иктисодиёт, 

технология, мустакил оммавий ахборот воситалари каби назорат 

килинмайдиган омиллар киради. 

Махсулот яратиш функцияси оркали маркетинг фаолиятида янги 

махсулотларни яратиш, янги махсулотлар ишлаб чикаришни ташкил этиш, 

ишлаб чикариш сохасиа товар ракобатдошлиги ва сифатни бошкариш, 

шунингдек товар сиёсатини ишлаб чикиш масалалари хал этилади. 

Сотиш функцияси оркали товарни таксимлаш ва сотиш сиёстаини ишлаб 

чикиш, садо-таксимот тармоги оркали сотувни ташкил этиш, юк ташишни ва 

омборга жайлаштиришни ташкил этиш, товар оборотини аниклаш, таксимот 

тизимини физик окимларини  назорат килиш ва сотишни тахлил этиш 

урганилади. 

Товарни силжитиш функцияси натижасида сотишни рагбатлантириш ва 

реклама сиёсатини ишлаб чикиш; сотишни рагбатлантиришни самарали 

инструментларини асослаш; товарни силжитиш тугрисида мультимедиа 

технологияларини асослаш; ички фирма рекламасини ташкил этиш; сотув 

ишларини рагбатлантириш; паблик рилейшнзни ташкил килиш ва бошкалар 

тулик урганилади. 



Нархни ташкил этиш функцияси оркали нархни шаклланиш стратегияси 

ва тактикасини  ишлаб чикиш; сотувни хар бир бозори учун хар бир 

махсулот учун яшаш даврини турли боскичларида нарх матрицасини тузиш; 

жорий нархлар узгариши механизмини тузиш; ракобатчи нархини тахлил 

килиш; янги махсулот учун нарх белгилаш кабилар хал этилади. 

Маркетинг-менеджмент функцияси эса маркетингни бошкаришни 

ташкил этиш; назорат килиш, маркетинг хизматини ташкилий тузилишини 

ишлаб чикиш, маркетинг фаолияти тизимида бошкарув карорларини 

оптималлаштириш, аудит, маркетинг хизмати фаолияти самарадорлигини 

бахолаш кабиларни урганади.  

Маркетинг функциялари фирмани бошка функциялари, яъни ишлаб 

чикариш, кадрлар, моддий техника таъминоти, молиявий, бухгалтерия 

хисоби функциялари билан бирга амалга оширилади. 

Маркетинг функциясини фирмани бошка функцияларидан фарки 

шундан иборатки, маркетинг функцияси фирмалар, унинг истеъмолчилари, 

мижозлари уртасида айирбошлаш жараёнини амалга ошириш ва ташкил 

этишга каратилгандир. Шунинг учун хам маркетинг функцияси доимо 

узгариб борадиган эхтиёждаги талабни шаклланиши ва яратилиши, 

ривожланишида жавобгарликка эгадир. 

 

3. Маркетингнинг вазифалари 

 

Маркетинг максади ишлаб чикаришни харидор эхтиёжига мослаштириб, 

талаб ва атклифни мувозанатига эришган холда уни ташкил этган нарх, 

ташкилотларга юкори фойда келтиришдир. Бунга эришиш учун маркетинг 

куйидаги мухим вазифаларни хал этиши лозим: 

  харидорлар эхтиёжини урганиш ва аниклаш; 

  нархнинг фаолиятини харидорлар эхтиёжига мослаштириш; 

  аввало талаб ва таклиф тугрисида олинган маълумотлар асосида 

бозорни урганиш; 

  товарлар рекламасини ташкил этиш, харидорларни товарларни сотиб 

олишга кизикишини орттириш; 

  товар яратувчи ёки уни сотувчи нарх  тадкикотларини амалга ошириш 

учун маълумотлар туплаш  ва тахлил килиш; 

  товарни бозога чикаришдаги барча хизматлар тугрисида маълумотлар 

олиш; 

  тулдирувчи товарлар ва урнини босувчи товарлар тугрисида ахборот 

йигиш; 

  товарларга булган талабни истикболлаш, уларни амлага оширишни 

назорат килишдан иборатдир. 

Маркетингни бош вазифаси корхонанинг мавжуд ва потенциал 

имкониятларини бахолаш ва амалга ошириш хамда бозорда талаб ва 

таклифни мувофиклаштириш максадида имкониятларни аниклашдан иборат. 

 



 

 

 

Маркетингни вазифалари куйидаги чизмада берилгандир. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2-чизма. Маркетингни вазифалари. 

Маркетинг ёки тадбиркорлик фаолияти аник натижага эришиш 

максадида амалга оширилади. Маркетингни асосий максадлари фирманинг 

асосий максадлари билан узаро алокадордир. Фирманинг асосий 

максадларига куйидагилар киради: 

  бозорни эгаллаш; 

  рентабеллик; 

  молиявий баркарорлик; 

  ишлаб чикаришни ижтимоий омилларини таъминлаш; 

  бозордаги мавжуд ва престижни ташкил этиш ва мустахкамлаш. 

4-жадвал 

Корхонанинг асосий максади 

Максадлар Курсаткичлар 

Бозорни эгаллаш Бозор улуши, оборот, товарни роли ва 

ахамияти, янги бозорларни камраб олиш 

Рентабеллик Фойда, оборотга нисбатан рентабеллик, шахс 

капиталини рентабеллиги, умумий капитални 

рентабеллиги 

Молиявий 

баркарорлик 

Кредитга лаёкатлиги, ликвидлиги, уз-узини 

молиялаштириш даражаси, капитални тузилиши 

Ижтимоий максадлар Иш билан коникиш, даромад даражаси ва 

ижтимоий химоя, ижтимоий интеграция, 

МАРКЕТИНГ 

МАХСУЛОТЛАРНИ 

СОТИШ 
Махсулотларни 

ишлаб чикариш 

 Сифат 

 Харажатлар 

 Куйиладиган 

талаблар Бозорга таъсир 

утказиш чоралари 

 Сотувни ташкил 

этиш 

 Савдо 

 Реклама 

 

Бозорни урганиш 

 Талаб 

 Таклиф 

 



шахсий ривожланиш 

Бозордаги позиция ва 

престиж 

Мустакиллиги, имидж, сиёсий шароитга 

муносабати, жамиятни тан олиши 

Маркетинг максадлари тахлили унга эришиш буйича асосий 

вазифаларни шакллантиришга имкон беради. Мэфферт 1986 йилда 3 та узаро 

боглик маркетингни комплекс вазифаларини ажратиб курсатади: 

1. Талабни тартибга солиш билан боглик булган бозор фаолиятига 

кирувчи вазифалар. 

2. Фирма ёки корхона сохасига тааллукли вазифалар. 

3. Ташки мухит ва жамият ташкилотлари билан боглик масалалар. 

Маркетинг вазифалари натижасида маркетинг жараёнини барча 

боскичларига мос келувчи маркетинг функциялари шаклланади ва доимо 

тартибга солиб борилади.      

 

4.Талабнинг холати ва ривожланишига кура  

маркетинг турлари1 

 

Маркетинг талабни кондиришга каратилган фаолият булибгина колмай, 

балки талабга таъсир хам килишдир. Хуш, бу таъсир кандай булиши керак, 

бошка махсулотлар ишлаб чикаришга утиш ва янги талабни вужудга 

келтириш керакми? Маркетинг фаолиятининг бу аник максадларини - 

бозорда мавжуд булган вазиятни хисобга олиш билан, харидорлар кизикиш 

баражаси билан, корхонанинг уз иктисодий ва ижтимоий вазифалари билан, 

у ёки бу бозорга кириши билан аникланади. Шундай килиб, талаб маркетинг 

максадини, шу билан бирга керакли маркетинг стратегиясини танлашга 

имкон беради. Бир неча талаб даражасини ва унга мос келувчи бир канча 

стратегиясини алохида ажратиб курсатиш мумкин. Куйидаги талаб даражаси 

ва унга мос келучи маркетинг стратегиясини куриб чикамиз. 

1. Салбий талаб. Агар харидорларнинг купчилик кисми товарни кабул 

килмаса ва ундан кочса, бозор салбий талаб вазиятида булади. Маркетинг 

хизматларининг вазифаси - нима учун бозор товарни кабул килмаяпти, 

маркетинг дастури товарларни мукаммаллаштириш оркали, нархларни 

пасайтириш оркали товарга булган карашларни узгартириш мумкинлигини 

тахлил килиш ва талабни янада фаол куллаб-кувватлашдир. 

1. Мавжуд булмаган талаб. Истеъмолчилар товар билан 

кизикмасликлари ва эътибор бермасликлари мумкин. Бу холда 

маркетингнинг вазифаси - харидорларда ушбу товарга нисбатан кизикиш 

уйготишдир. 

2. Яширин  талаб. Купгина истеъмолчилар бозорда мавжуд булган 

товарлар ва хизматлар билан кондирилиши мумкин булмаган талабга эга 

буладилар. Бу холда маркетингнинг вазифаси - потециал бозор хажмини 

                                                           
1 1078. Маркетинг фаолияти истеъмолчилар талабини урганиш, БМИ ва МДлар буйича тавсия килинган 15 

минг номдаги мавзулардан. Т.: ТДИУ, 2005.   

 



аниклаш ва талабни кондиришга кодир булган самарали товарлар яратишдан 

иборат. 

3. Пасаяётган талаб. Эртами-кечми, хар кандай корхонанинг бир ёки бир 

неча товарига булган талабнинг пасайишига дуч келади. Бу шароитда 

коньюнктуранинг пасайиш сабабларин тахлил килиш лозим ва янги янги 

максадли бозорлар топиш йули билан, товар хусусиятларини узгартириш ёки 

янада самарали алокалар (коммуникация) урнатиш билан товар етказиб 

беришни рагбатлантириш мумкинлиги аникланади. Бу ерда маркетингнинг 

вазифаси - пасайиб бораётган талабнинг олдини олиш учун, товарни ткалиф 

килишга ижодий ёндашиш лозимлигини унутмасликдир. 

4. Доимий булган талаб. Купчилик корхоналарда товар етказб бериш 

мавсумий, кундалик ва хаттоки соатбй тебранишга эга. Бу корхоналарнинг  

асосий фондларини кам ёки куп юклаш муаммоасини тугдиради. Масалан, 

жамоа транспортининг асосий кисмида “тигиз вактда” йуловчилар хаддан 

зиёд куп булади. Бу вазиятда маркетингнинг вазифси - узгарувчан 

(эгилувчан) бахолар ёрдамида, рагбатлантириш ва бошка таъсир килиш 

усуллари оркали талабнинг вакт буйича тебранишини текислаш йулларини 

излаши лозим. 

5. Тулаконли талаб. Бу талаб тугрисида тадбиркорлар уз савдо 

тушумларидан, фойдаларидан тулик коникиш олган холдагина гапирадилар. 

Маркетинг вазифаси истеъмолчиларнинг товарни афзал узгаришига ва 

ракобатнинг кучайишига карамасдан талабнинг мавжуд даражасини ушлаб 

колишга харакат килиш лозим. Бу  шаротида товар сифатини янада ошириш, 

унга хизмат курсатишни яхшилаш, товарнинг истеъмолни кондириш 

даражасини доимий назорат килиш биринчи уринга чикади. 

6. Хаддан ташкари юкори булган талаб. Бозордаги талабни кондириш 

мумкин булган даражадан талаб даражаси юкори булади. Бу холда 

маркетингнинг вазифаси - талабнинг вактинчалик ёки доимий равишда 

пасайтириш йулини излаб топишдир. Бу вазиятда нархларни кутариш 

оркали, талабни кискартиришга каратилган рагбатлантиришлар, сервисни 

пасайтириш ва бошка чоралар ёрдамида хаддан ташкари юкори булган 

талабни камайтиришга харакат килинади. Бу вазиятда маркетингнинг 

максади - талабни бутунлай йук килиш эмас, балки факатгина унинг 

даражасини пасайтиришдан иборат. 

7. Норационал талаб. Товарга булган талабга карши харакат килиш, 

согликка зарарли товарларга талабни камайтириш аник максадли 

харакатларни талаб килади, сигаретлар, спиртли ичимликларнинг 

таркалишига карши турли тадбирлар утказилади. Маркетинг вазифаси 

махсулот зарари тугрисида маълумотлар таркатиш, нархларни кутариш ва 

товарларга эгалик килишни чеклашлар оркали, истеъмолчиларни уз 

одатларидан воз кечишга ишонтириш. 

Шундай килиб, талабнинг 8 холатига тухталиб утдик. Мана шу 

холатларнинг хар бирига тугри келадиган маркетинг турлари мавжуддир. 

 Конверсион маркетинг - салбий талабни босиб утишга ёрдам беради, 

яъни йук жойда талабни вужудга келтиради, бунга ишонтириш ва товар 



тугрисидаги ёлгон маълумотларни инкор этиш оркали эришилади. Масалан, 

урушдан кейинги йилларда сотувда, саноатда ишлаб чикилган майонез пайдо 

булди. Харидорлар буни тезда кабул килмадилар. Факатгина реклама 

воситаси билангина махсулотга талаб вужудга келтирилди ва таклиф 

мувозанатлаштирилди . 

 Рагбатлантирувчи маркетинг - талабни уйготади, товарлар харидорни 

кизиктирмаса ва бугунги кунда уз кийматини йукотган булса, товарлар 

нотугри жойлаштирилган булса ва бошка бир неча холларда талаб мавжуд 

булмаслиги мумкин. Бундай шароитда рагбатлантирувчи маркетингнинг 

максади истеъмолчи билан товар уртасида фойдали узаро алока урнатишдан , 

имкониятларни яратишдан ва шундай килиб, талабни яратишдан иборатдир. 

 Потенциал талаб мавжуд, уни реал талабга айлантириш керак. Бу 

шароитда Ривожланувчи маркетинг туридан фойдаланилади. Потенциал 

талабни реал талабга айлантириш учун биринчи навбатда янги товарлар 

яратиш устида ишлаш керак, яъни талабни янги сифат даражасида 

кондиришга эришиш керак. Ривожланувчи маркетинг - яширин талабни 

камраб олувчи ва уни реал талабга айлантирувчидир. 

 Талабнинг пасайиши турли даврларда хар кандай товар дуч келадиган 

ходиса. Бу холатда Ремаркетингдан фойдаланилади. Ремаркетингнинг 

максади талабни тиклаш зарурлигини билдиради, яъни тушиб бораётган 

талабни жонлантиришдир. 

 Талаб узгариб туради, талабни стабиллаш керак. Бу холатда 

Синхромаркетинг туридан фойдаланилади. Синхромаркетинг - тебраниб 

турувчи талабни нисбатан баркарорлаштиришга ва уни тартибга солишга 

ёрдам беради. Бундай талаб мавсумий ва бошка тебранишлар билан 

характерланади. Бунинг натижасида товар таклифи талабга тугри келмайди. 

Шунинг учун синхромаркетингнинг стратегияси талаб ва таклиф меъёрини 

текислашдан иборат. 

 Талаб фирманинг имкониятларига аник жавоб беради, талабнинг бир 

текисда булишига эришиш керак. Бу шароитда Куллаб-кувватловчи 

маркетинг туридан фойдаланилади. Куллаб-кувватловчи маркетинг - 

товарлар ва хизматлар ассортиментини тулдириш, янгилаш ва нархларни 

пасайтириш оркали мавжуд булган талаб ва эхтиёж даражасини саклаб 

колишга имкон беради. 

 Талаб хаддан ташкари юкори, талабни пасайтиришга эришиш лозим. Бу 

холатда Демаркетинг туридан фойдаланилади. Демаркетинг максади нархни 

кутариш, сервисни кискартириш йули билан талабни вактинчалик ёки 

сурункасига пасайтиришдан иборат. 

 Носоглом талаб соглик учун зарарли булган товарларга нисбатан пайдо 

булади. Бунда Карама карши харакатланувчи маркетинг норационал 

эхтиёжларни кондирувчи талаб ва хизматларга булган талабни камайтириш 

ёки бутунлай йук килишга хизмат килади. Бунга антиреклама воситасида 

эришилади. 

 



КИСКА  ХУЛОСАЛАР. 

 

Маркетинг фаолияти учун куйидаги тамойиллар хосдир: 

1.  Бозорни, иктисодий холатни ва корхонанинг ишлаб чикариш-сотиш 

имкониятларини чукур ва хар томонлама урганиш; 

2.  Бозорни сегментлаш; 

3.  Ишлаб чикариш ва сотишнинг харидор талабларига аник жавоб 

бериш; 

4.  Янгилик киритиш; 

5.  Режалаштириш. 

Холатларнинг хар бирига тугри келадиган маркетинг турлари 

мавжуддир. 

Маркетинг функциялари куйидагилардан иборат: бозорни комплекс 

урганиш, корхонанинг ишлаб чикариш, айирбошлаш имкониятларини тахлил 

этиш, маркетинг стратегияси ва дастурини ишлаб чикиш, товар сиесати, нарх 

сиесати ва айирбошлаш сиесатини ишлаб чикариш, талабнинг шакллантириш 

ва сотишни рагбатлантириш, маркетинг хизматлар тузилмасини 

шаклланиши, маркетинг фаолиятини назорат килиш. 

  Конверсион маркетинг - салбий талабни босиб утишга ёрдам беради, 

яъни йук жойда талабни вужудга келтиради, бунга ишонтириш ва товар 

тугрисидаги ёлгон маълумотларни инкор этиш оркали эришилади. Масалан, 

урушдан кейинги йилларда стувда, саноатда ишлаб чикилган майонез пайдо 

булди. Харидорлар буни тезда кабул килмадилар. Факатгина реклама 

воситаси билангина махсулотга талаб вужудга келтирилди ва таклиф 

мувозанатлаштирилди . 

2. Рагбатлантирувчи маркетинг - талабни уйготади, товарлар 

харидорни кизиктирмаса ва бугунги кунда уз кийматини йукотган булса, 

товарлар нотугри жойлаштирилган булса ва бошка бир неча холларда талаб 

мавжуд булмаслиги мумкин. Бундай шароитда рагбатлантирувчи 

маркетингнинг максади истеъмолчи билан товар уртасида фодли узаро алока 

урнатишдан, имкониятларни яратишдан ва шундай килиб, талабни 

яратишдан иборатдир. 

3. Потенциал талаб мавжуд, уни реал талабга айлантириш керак. Бу 

шароитда Ривожланувчи маркетинг туридан фойдаланилади. Потенциал 

талабни реал талабга айлантириш учун биринчи навбатда янги товарлар 

яратиш устида ишлаш керак, яъни талабни янги сифат даражасида 

кондиришга эришиш керак. Ривожланувчи маркетинг - яширин талабни 

камраб олувчи ва уни реал талабга айлантирувчидир. 

4. Талабнинг пасайиши турли даврларда хар кандай товар дуч келадиган 

ходиса. Бу холатда Ремаркетингдан фойдаланилади.  

Ремаркетингнинг максади талабни тиклаш зарурлигини билдиради, яъни 

тушиб бораётган талабни жонлантиришдир. 

5. Талаб узгариб туради, талабни стабиллаш керак. Бу холатда 

Синхромаркетинг туридан фойдаланилади. Синхромаркетинг - тебраниб 

турувчи талабни нисбатан баркарорлаштиришга ва уни тартибга солишга 



ёрдам беради. Бундай талаб мавсумий ва бошка тебранишлар билан 

характерланади. Бунинг натижасида товар таклифи талабга тугри келмайди.  

Шунинг учун синхромаркетингнинг стратегияси талаб ва таклиф 

меёрини текислашдан иборат. 

6. Талаб фирманинг имкониятларига аник жавоб беради, талабнинг бир 

текисда булишига эришиш керак. Бу шароитда Куллаб-кувватловчи 

маркетинг туридан фойдаланилади. Куллаб-кувватловчи маркетинг - 

товарлар ва хизматлар ассортиментини тулдириш, янгилаш ва бахоларни 

пасайтириш оркали мавжуд булган талаб ва эхтиёж даражасини саклаб 

колишга имкон береди. 

7. Талаб хаддан ташкари юкори, талабни пасайтиришга эришиш лозим. 

Бу холатда Демаркетинг туридан фойдаланилади. Демаркетинг максади 

нархни кутариш, сервисни кискартириш йули билан талабни вактинчалик ёки 

сурункасига пасайтиришдан иборат. 

8. Носоглом талаб соглик учун зарарли булган товарларга нисбатан 

пайдо булади. Бунда Карама-карши харакатланувчи маркетинг норационал 

эхтиёжларни кондирувчи талаб ва хизматларга булган талабни камайтириш 

ёки бутунлай йук килишга хизмат килади. Бунга антиреклама воситасида 

эришилади. 

 

ТАЯНЧ ИБОРАЛАР 

 

Маркетинг функциялари, Маркетинг вазифалари, Талабнинг холатига 

кура маркетинг турлари, Маркетинг тамойиллари, Конверсион маркетинг, 

Рагбатлантирувчи маркетинг, Ривожланувчи маркетинг, Куллаб-кувватловчи 

маркетинг, Синхро маркетинг. 

 

Назорат ва мулохаза учун саволлар 

 

1. Маркетинг асосий тамойиллари нимадан иборат? 

2. Маркетингни асосий вазифалари кандай? 

3. Маркетингни функцияларини тушунтириб беринг. 

4. Талабнинг холатига кура ва бозорни ривожланишига кура 

маркетингни кандай турларини биласиз? 

5. Синхромаркетинг мазмунини тушунтириб беринг. 

6. Рагбатлантирувчи ва ривожланувчи маркетингни фаркини 

тушунтириб беринг. 

7. Бозорни урганиш ва бозорга таъсир этиш деганда нимани тушунасиз. 

8. Конверсион маркетинг ва демаркетинг уртасидаги фаркларни 

тушунтириб беринг. 
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