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MAPKETUHI'HUHI' MYXUMJIMT'U
KommanustHuHr MosmsiBuil MyBadPakuaTh KYyNUHYA YHUHT MapKETHHT

XuzMatura OOFNuK. Arap kommnaHusira (oijga oiuil UMKOHUATHHHU Oepaauraf
TOBapjlap Ba Xu3marjapra Tanad Oynamaca, MOJMSIBHM, HILIa0 YUKapHIL,
Oyxrantepuss Ba Oomka (GaonusaT Typaapu MyXUM 5mac. MapKeTuHr
KOMIAHUSHUHT paxOapiurujaad OoluIaHaaud. OHOU KYNTMHA KOMIIAHUSIIAp
MapKEeTHHI Oyiinya AUPEKTOp JaBO3UMUTIA 3ra, Y MapKETUHT OYIUMU OOUUIUFUHU
Oomika paxOapiap, MacajllaH WXpoyd €KW MOJUSABUN JUPEKTOp OuiiaH
TeHrnamrupaau. VcrepMon ToBapiapuHU MUUIA0 YUKapyBUWIApAaH, CyFypTa
KOMITaHUSJIapU Ba HOTHXKOPAT KOMITAHUSUIApUAAH TOPTHO, UITad YuKapuiaéTrad
MaxCyJOTJIapHU  MIIad  YyuKapyBUYWwiIapraya OynaraH  Oapua  TypJaaru
KOMIaHUSUIAPHUHT MPECC-PeIn3Iapu MapKETUHT COXaCHIark CYHITH I0TYKJIapUHH
HAMOMUII 3Tajd Ba KOPIOPATUB BEO-CAUTIAPHUHI aXpajaMmac aTpuOyTUIUD.
busznec matOyoTuja MapKeTHHI CTpaTerusulapy Ba TaKTUKaJlapura OaruiuIaHraH
MaKoJIaJIap COHUHUHT COH-CAHOFH UYK.

3amoHaBui OM3HEC MIapoUTIApUIa TYFPU Kapop KaOyJs KWJIMILI OCOH 3Mac.
MapKeTHHI MEHEXEpIApU SHTU MaxXCYJIOTJIAPHHUHT XYyCYCHSTIApH, HapXJIapH,
MaxCyJOTHU COTHII JKOWJapu Ba pekiaMa €KW COTUIIHM TapFud KUK
XapaxatJiapH, IIyHUHTIeK HucOaTaH axaMHUsTH I0OKOpU OYImMaraH — KaJlokKa MaTH
€3UIll €KW YHUHI PaHTMHU TaHJall OwiiaH OOFJIMK KyJa Kyl MyaMMOJIapHU Xal
KWINLIIApU Kepax.

Kymmaua ¥3 Mmxko3i1apu Ba pakoOaTUMIIADUHUHT XaTTH-XapaKaTjaapuaard
y3rapunmiapHd  Ky3aTMalJurad,  yJIapHUHT  Takiu@uapd  KUAMATHHH
OIIMpPMalUTaH KOMIaHUsJIap XaB() OCTHIA KOJUIIAAH. YJIap KUCKa MYIIaTIIH,
dakaT TwKopaTtra oW Kapamuiapra puosi KWJIaguiap Ba HaTWXKala TapKaTHII
KaHAJJIApW OPKAIH aKIUsAAopiap, UIIduiap, MaxcyjaoT e€TkazuO OepyBumiap Ba
HIEpUKJIApHUHT MaHdaatiapura »)apo0 Oepmaiiauiap. Manakaiau MapKeTUHT Oy
MyKaMMaJIJTUKKA WHTHJIHAIITAD.

MAPKETUHI' HUMA?



“Marketing menejmenti” fani

MapKeTHuHT UHCOH Ba WXKTUMOUH 3XTUEXKIIAPHU aHUKJIAII Ba KOHAUPHILIAH
ubopar. MapKeTMHTHUHT SHT KHCKa Tabpudmapuaan Oupu: "MapkeTunr Oy
IXTUEKITAPHH (oI KOHAUPHUIIIUD' .

D0ail kynm opamiap XakKUKaTaH XaM 3apyp OYyiraHn HapcajapHu Tola
OJIMAaETraHJIMKJIAPUHNA BAa OHJIAMH ayKCHOHHM TAIIKWI STUIUIAPUHU NalKaauiap;
HNKEA kynna® ucrebMomyuiap sXIy, ap30H MeOemiapra MyXTOX SKaHIIUTH Ba
YHU JIOMHXajanl, uiad 4MKapuil Ba CaBAOHUHI SIHIM TaMOMMJUIAPUHU HILUIA0
YUKHIL KepakK JIeraH Xyjnocara KeJIuIIIH.

BynapHuHr 0apyacu MapKETHHIHM TYUIYHHII Ba XyCyCUH €KM j>KamoaT
IXTUEKTAPUHU (Porigany OuM3Hecra alIaHTHUPUIIHUHT MHCOJUIApUIUpP. AMepuKa
MapkeTusr Yiommacu KyHuaara pacMuil TabpupHU Takaug 3Taau: MapKETUHT -
Oy TamKWiIni (yHKCUS Ba MUKO3JIAp YUyH KaJIpUATIAPHU SPATUL, TAPFUO KUITUILI
Ba TAbMUHJIAIL, IIYHUHTAEK KOMITaHUA MaH(aaTH y4yH Ba y OMJIaH KU3UKYBUMJIIAP
yuyH MyHocalaTiapHu Oomikapuml >kapaéHinapu. bupraamkna —wunuoiaim
KapaéHIapruHU OOLIKapHII KaTTa Kyd Ba Maxopar Tanad Kuiaaau.

MapkeTuHr  MeHeXMeHTH'  (MAapKETUHI  MEHEXKMEHTH) IIOTEHCHAI
aIMAIIMHYB TOMOHJIAPHJAH KaMuJa OWTTACH KOHTPAreHTJIAPHUHT HWCTajITaH
YKaBOOMTa HPUINUIN YYYH BOCHUTAJIAPHM HILIA0 YMKHINIA Ba HWIUIATULIAA PYHl
oepaau. buz MapKeTHHT MEHEKMEHTHHH MaKcaJJid 0030pJIapHU TaHJAII Ba yiap
y9yH MYXUM KaJApUATIAPHHW SpaTHIl, TabMHHJANI Ba WITAPH CYPHUII OPKAIH
MIKO3JIAPHU JKall0 KWJIUI, KYJIa0-KyBBatTjall Ba PHUBOXKIAHTUPHUIN OViinda
caHbat Ba au 1e6 Ounamus.

AVIMPBOIILIAI BA TPAH3AkuusJIAP

bupop kumm MaxcysinoT €Kk XU3MaTHU TYPTTa yCyJIaaH Oupu OuiiaH OJIUIIN
MYMKHH. BupuH4urcH, MycTakui uiuiad ynkapui (Y3uHU Y31 TabMHHIIALI). Arap
Ooupop kumm o4 Oyica, y OaluK OBjallra, YpMOHra OB KWIHMII EKU PE3aBOp
MEBAJIApHU OJIMIITa XapakaT Kwiaau. WKKUHYM WY - 3YpaBOHJIMK, TAJIOHYMIIUK
EKkM YFPWIMK. YUYUHYHU yCyJI, OollmaHacu3iap KaOu, THIAHYWINK Kumiaup. Ba
TYpTUHUYM ycyn - Oy anMmamuHyB. bupop kumm ¥y3 sxTHEKIapu y4uyyH Y3
MOJUIAPUHY, XHU3MaTJapuHU EKU MYJUIAPUHUA TaKIU( KWIAIIA MYMKHH.
Alinp0o1iani, MapKeTUHTHUHT aCOCHI TylllyHYanapuaaH Oupu, OOIIKa TOMOHTa
TakJIn(] KUIMHTAH Hapcara 3Ba3ura Kepakiu MaxCYJIOTHH OJIHII KapaCHUIUP.

AlinpOonuiam yayH Oemra mapT 0akapuidiliy Kepak:

1. AimpOonunaniga KaMu/1a MKKUTa UIITHPOKYUHUHT OV ITUIIIH.

! Mapkerunr menesxxmentn (uaramzua Marketing management) - Oy MapKeTHHI HyHAIWIIMHA amaijia
KyJUIalira, YHHHT TEXHHKACH Ba yCyJUIapura KOpXOHAa Ba TAIIKWIOTIApIa, NIYHHHTIEK MapKETHHT
pecypciapy Ba KOMITAHUSHAHT (DaOJIUSTHHH OOMIKAPHUINTA HYHAITHPHITaH TAIIKWIAN (aH.
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2. Xap Oup MITUPOKYM OOIIKAa TOMOH YYYH MYXHMM Hapcara sra OyJuiinu
Kepax.

3. Xap Oup TOMOH XaMKOpPJIMK Ba TOBapjapHU €TKa3ub Oepuiira Taiiép
OYIUIIM KEpax.

4. Xap Oup TOMOH ajMamvil TaKIU(GUHU KaOyl KWK €KW paj] dTHILITa
XaKJIH.

5. Xap Oup TOMOH OOIIKa TOMOH OWJIaH XaMKOPJIMKHH MYMKUH EKd
dornanu 1e6 Ounaay.

AlinpOolIallHUHT  amanja OaXKapWwiIMILKM YHUHT [IApTJIapyd HMKKala
TOMOHHM  KaHOAQTJIAHTUPHUIIUIAa  OOFNMWK;,  OWUTUM  KOHTpareHTJIAPHUHT
MO3UTCHACUHH sXIIMIAmM Kepak (Eku xed OyimaraHna EMOHIAIITHPMACITHATH
Kepak). buprka KuiimMar sipatuii skapaéHu cudaTria Kapaiaan, YyHKA Yy 0JaTIa Xap
MKKH TOMOH/IaH Fajaba KO30Ha/IH.

AlinpOouiam Oup Hewya WyHaNIMIIAA KYpuO YMKWIMIIA MYMKWH: KaMHIa
UKKUTa KUWMaT KUWMaTHUHM, aWupOONUIAIIHUHT KEJIUIIWIraH LapTIapuHH,
KEJIMIIYB BaKTH Ba >KOWMHM XucoOra onraH xohga. Oparna, XyKyKUd THU3UM
TOMOHJIapJiaH ajJMallliHyB IIapTHOMAcHUHH TY3UIIHU Tanad kuiagu. [laptHoma
TYFpUCHIATH KOHYH MaBXyn Oyiamaran Takaupja, aiumpoonuiam Ttapadiapu
myoxaiap Ba y3apo MIIOHYCU3IMKHM OOILIJAaH KEYMpUUUIApM MYMKHH, Oy 3ca
¥3apo HyKoTUIIapra oauo Keaau.

MOJJINI MAXCYJOTJIAP (BYIOMJIAP).

Kynruna Mmamiakatiapaa uniad YyuKapuiil Ba MApKETUHT XapaKaTIapUHUHT
acocuii KucMH Mojauid  ToBapiap (ToBapiap) xucoOiaHamd. AMepHKa
UKTHCOMUETU Xap WWIM MWUIMApA/iad TOHHA SIHTU, KOHCEpBaJaHTaH, KOIUIaHTaH
Ba MYy3JIaTWTaH O3UK-OBKAT MAaxCyJOTJIapuHU, MIUIMOHIA0 aBTOYJIOBJAp,
My3JaTTu4jiap, TeJIeBU30piap, JacTroxjiap Ba OoIIKa HapcalapHU WILIA0
yuKapaau, Oynapcu3 3aMOHABUN MKTUCOAUETHU TacaBBYp KWIMO OYiMaiiau.
Maxcynotrnap Hadakar KOMMIaHUSIAp TOMOHHJAH COTYBra KyWmiiamu, Oayiku
HuTepHeT opkanu - oaauil pykapojap yIyH XxaM paxmar.

XU3MATIIAP. Uxktucomuér pUBOXKIIAHUINN OWJIAH XU3MAT KYpCaTHII
COXaCHMHUHT poJM OpTHO OOpMOKIa. 3aMOHaBUU AMepuUKa HMKTHCOIUETHIA
TOBapyap Ba Xusmarinap ypracugaru HapX Hucdoatu 30: 70. Xuszmatmapra
KyHuJgarwiap KUpaau: AaBUAKOMIIAHUSJIAP, MEXMOHXOHAIAp, aBTOYJIOBIApHU
ywxapara Oepulll, TY3aJUIMK CAJIOHIapy, TEXHUK XU3MaT KYypcaTUll Ba TabMUpJIaII
Xu3MaTiapy, KOMIIAHUsUIapra TamlKd €Kd HMYKH [podeccroHan Xu3MmaTiap
(Oyxrantepmap, OaHKHWpiap, IOpPUCTIAp, MyXaHmuciuap, mmdokopiap,
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JacTypuniaap, OomkapyB Maciaxatuwiapu). Kymmad 6o3op Ttakimudiapu - Oy
TypJIU XWJI TOBapJiap Ba XU3MaTIapHUHT KOMOWHATCHSCH.

BOKEAJIAP. QupMamap WUPUK HMXTUCOCIAIUTHPWITAH Kypra3manap,
Oamuuil Kyprasmanap, KOMIIAHUSHHUHT [oOWJeinapn KaOu TaKpopJiaHaauraH
Tagoupaapaa gaos UTUPOK >Taauiap. Omumnus yitnnnapu Ba JXKaxoH kyboru
kabu Timo6ain cnopT Tagoupiapu HadakaT MyXiuciap, 6anku ¢upmaiap opacuaa
XaM TaKOBY3KOp paBHIIIA peKiiaMa KHJINHAIN.

TAACCYPOT (TAXKPUBA). Typnu Xwi ToBapiap Ba XuU3MaTJIapHH
3TKa3u0 OCpHIIHM TAIIKWIUIAIITHPHII OpKAIUd KOMIIAHHA 0030pJa MabIyM
TaaccypoTiap €ku TaKpuOANTapHH spaTuiy (caxHara KyWHI) MyMKHH.

IIAXCHM. Myxnum 6030piapaan 6upu 6y Mamxyp 603op. Byrysra xyHna
Xap OMp KMHO IONAY3H MIaXCHi MEHEXepra 3ra Ba )KaMOATYIINK OUlaH aoKaiap
areHTJIMKIIADUHUHT Xu3MaTiapujan (Qoigananaau. Mamxypnap 0o3opuia
paccomiiap, MYyCHKadwiap, KOMITAHHUS JUPEKTOPJIapH, ITUGOKOpIAp, TAHUKIH
XYKYKITYHOCTIap, MOJTUSYHIAp Ba OOIIKa MyTaxXaccucuap goiaa KypuIinaiu.

JKOMJIAP. byrynru KyHJ1a TYPUCTJIAPHH, (abpukanapHu,
KOMIIAHUSUIAPHUHT MapKa3uil opuCcIapyHU Ba SHIM PE3UACHTIAPHU a0 KUJINLI
y4yH TypJd Xui '"“Kounap': maxapiap, BUWIoATIap Ba OyTyH ayHé Oyiinad y3apo
pakoOatnammMokaa. Koinap MapKeTUHIM WKTHCOAUN PHUBOXIAHMIL OYinda
MyTaxaccuciap, KyuMac MyJIK areHTiapH, THXKopaT OaHKIapu, MaxaJlIuil Ou3Hec
Ouprnammanapy, pekjiaMa Ba KaMOATYMIIMK OWJIaH ajoKa areHTIHMKIapu
TOMOHM/IAaH aMaJira OUIUPHIIAJIH.

WK TUMOMM. Mynk - kyamac MyJIK Ba Moaus (KAMMATIH KOFO37ap Ba
obnurarcusuiap). MyJk coTWiIaad Ba COTHO OJIMHAAW, AEMakK, Oy MapKETHHT
XapakaTiapuHu Tanad Kwiaau. Kyumac Mysk areHTiaapu MyJIK drajlapy yuyH EKH
A1an KM THHKOpaAT MaKcaajlapuaa KyuymMac MyJIKHU COTMOKYH €KH COTHO OJIMOKYH
Oynrannap ydyH unoiaiau. MHBecTUIMsT KOMITAHUSUIApU Ba OaHKJIAp KMMMATIIA
KOFo3/ap Myomanacuaa ¢aosl HMINTUPOK ATaguiap, WHCTUTYTCHOHAI Ba
WHMBUTyall MHBECTOPJIApra ¥3 Xu3MaTIapuHu Takiud dTaauiap.

KOMITAHUSJIAP. Komnanusinap MOTEHIIMAT MHXKO3J1ap OHTUIA KY4JIH,
KyJlail Ba y3ura Xoc MUMHIDK sSpaTuil yuyH ¢aoy unuiamoxkaa. Kommanusmap
MaXcCycC pacM pekyiaMa y4yH Iy axpaTaauiiap.

MABJYMOT. AXxOGopoT Oomika MaxcyJoTjiap CHHTApu SPATHIIMIIN Ba
COTWJIMIIM MYMKHWH. JlapXakukaT, yHH MakTabjap Ba YHUBEpPCUTETIAp Takiud
KUJIMOKJaJiap Ba OTa-oOHajap, Tajgadanap Ba TypJiu kaMoasiap YHH COTHO OJIUILA M
Ba Tymamaau. AXOopor 0Oo3opuaa  SHTHUKIONEAMsIIApD, WIMHKA  Ba
UXTUCOCTAIITUPIITAH afa0ueTnap XxamMm MaBxy/l.
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FOSAJIAP. Xap 6up 6030p Takaudu Yy3MHUHT aCOCH, aCOCUM FOsicUra ora.
ToBapmap Ba Xu3Matriap Xapuaop MabiyM fFosutap €ku ¢oiiga KeaTHpaguraH
maTdopMma 6yubd Xu3maT KUIaau.

MAPKETHUHI'HU KUM AMAJIT'A OLIUPA/IN?

BO3OPHUHIT ®AOJ CYBBEKTJAPU BA IIOTEHCHAJI
XAPUIOPJIAP.

daon 6030p CyObeKTH (COTYBUHM) - Oy MOTEHCHAT XapUa0p /1e0 HOMIIaHTaH
Oomka OMp KOMITaHUSAIAH aBoO (IBTHOOP, COTHO OJIUII, OBO3 OCPHII MaWTHIA
MabJIyM TaHJIOB, MYJIHU Xa/s KWJIHII) KyTaéTraH KUIIM. Arap UKKajgacu Xxam Oup-
Oupnapura OMpOH OMp HApCAaHU COTHUIITA Xapakar Kujcauap, yiapHu ¢aoi 6030p
cyOekTnapu neiuinaau. MapKeTUHI MyTaxXacCHUCIIapy y3 MaxopaTHliaH acocaH
KOMITaHUSI MaxCyJoTiapura TanaOHu parOaTiaHTUpHUIL yuyH doiiganianaauiap.

VYnapuunr ¢aonusarura HucOataH OyHAaill Kapain Ou3ra OMpO3 YEKIIaHTaH
kypuHagu. Mmuad dukapuil Ba JOTUCTHKA MyTaXacCHUCIapu JIOTUCTUKA YUYyH
*)aBoOrap Oynranu kaOHW, COTYBUMJIAp XaM TajaOiapHu OOILIKApUII YYyH
»aBooOrapaupnap. Komnanust onjgura Kyhuiaran pasudanapHu Oakapuinl y4dyH
MapKEeTHUHI MEHEXEpJIapy Jlapakara, BakT »KaJ[Bajiura Ba Tajgad TapkuOura TabCcup
KUJTUII YCYJUIAPUHY U3JIalIapu Kepak.

BO3OPJIAP. Anbanara kypa, Oy >xoil 0030p 10 HOMJIaHTaH, MacajaH,
XapuaopJiap Ba COTyBYIJIAp TOBAp aJIMAIIHII YIyH WUFUITAH KUIIUIOK MaWIOHH.
Hkrucomumnap ym0y aTraMaHd ajoxyja ToBapjap €KU ToBapjap TypyXJapH
Oyiinua ornepalysiapHy amalira OMUPaJUTaH Xapuaop Ba COTYBUMJIAP TypyXHTra
HUCOaTaH UILIATaaMIap; 11y cababiu yil-koi 6030pH, J10H 6030pH Ba OoIIKamap.

ACOCHI XAPUJOP BO3OPJIAP.

Ky#ingarn acocuii Mukosnap 0030pJiapuHu KYpUO UYMKHUHI: MCTEbMOJYH,
OuzHec, riao0al Ba HOTHXKOpAT.

HcrenMoua 0030pJapu. Vicrebmon ToBapiapu Ba Xu3MaTJIapUHU TakiIud
KUJIQJIUTaH KOMITaHUsJIap - aJKOTOJICU3 MUUMITHKIIAp, KOCMETUKA MaxXCyJloTIapH,
aBUabuiIeTIIap, COpT MosA(3aau Ba )KUX03JapH - 3 OpeHiapura hoigaim MUK
OepuIl yayH Ky XapakaT KWiumaan. bpeHTHUHT Ky4n acocaH MaxcysioT cudaru
Ba YHM KaJIOKJalll, TOBapJapHU YaKaHa CaBJl0 TAPMOFUAA TapKaTHUII Ba peKkjama
aJloKaJapy Ba UIIOHWIN XU3MAT KYpPCATHII TH3UMU OujiaH OelruiaHau.

busnec 6o3opsapu. ToBapmap Ba XusmariapHu OOIIKa KOMIIaHUsIapra
ATKa3MO OepaauraH KOMMOaHUsUIap KYNUHYA Typiau Xui 0030p TakIudIapuHUHT
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Oapua HO3WK JKHXATJIapura amajl KWiIraH I0KOpY MaJlaKaH Ba SIXIIA MabJIyMOTTa
ara Oynran mnpodeccuoHan Xapuaopiapra MypoxkaaT Kuwimmand. KopXona
Xapuaopjapy yJIapHH KaWTa COTHIN €KH MaxCyJloT MWINIad YWKapuIga
doiinasanuIn Ba OXUp-OKUOAT YHIaH (oiia ONHIN YIyH MabJIyM TOBapJIapHU
COTHUO OJIUIIIAIH.

I'no6an  O6o3opaap. Kaxon Oo3opuma wm  onub  OGopaaura
KOMIAHUSUTAPHUHT (aoIUATH aHUK KapopJiap KaOyJ KWIMIL 3apypaT Ba KyluMya
KUMMHYMIIMKIIapra ay4 Kejmaaud. TabMHUHIOBUMIIAD KAWCH JaBiaTiiapra Xu3mar
KWINIUTADAHA, MabiyM Oump 0030pra KHpPUII YyCYJUIApUHU  (IKCIIOPTYH,
JUTCEH3MAT, KyIIMa KOpXOHaJIap/iard epuK, OyropTMaul €KUM MyCTaKuiI UILIA0
yuKapyBud cudaruma), ToBap Ba XW3MATIapHU Xap OWp MaMIIAKaTHUHT
XycycusTiapura MOCIAIITUPUII WUMKOHUATUHU aHUKJAIUIApU Kepak. y €ku Oy
MamIlakaTaa HapX cuécaTH OYIHMIIM Kepak Ba ajlOKaJapHU TYpJIM Mamilakatiap
MaJaHUATU OMIIaH KaHAal MOCTAIITHPUII KEepak.

Hotum:xopar Ba xykymar Oo3opjapu. Yepkoiap, yHUBEpCHUTETIAp,
Xalpusi KOMITAHUSIIApU €KW JIaBJIaT UAO0pajiapy KabW HOTHKOPAT KOMITaHHSIIapTa
XU3MarT KypcaTaJuraH KOMITAHMsUIAp TOBAapJapHUHT HapXUHU Oenruiaiira
anoxuaa >bTHO0p OepuluIapy Kepak, YyHKH YJIApHUHT MUKO3JIapH 0J1aT/ia Madiar
WYK/Ia Ky/1a YeKJIaHTaH.

BU3HEC BA MAPKETHHI Y3TAPUIILJIAPA

bozopnap sHru XyInK -aTBOPHU KEATHPUO YNKApAJAUTaH, SSHTH UMKOHHSITIIAP
spaTairad Ba sSTHTM MyaMMOJIApHU KeNTUPHUO YuKapaauraH KaTTa, 6ab3aH y3apo
OOFJIMK MKTUMOUM Kyusiap TaAbCUPH OCTUIA TyOAaH y3rapud 6opmMokaa.

Auru TexHoJsorusiap. AXOOpoT acpu SJEKTPOH OYMHUHT HATHXXacu
oynau. CaHoar JaBpu OMMAaBUN HIIA0 YMKApPUIIT Ba OMMAaBHN HCTEHMOI,
OYKOHJIApAAa XaJJaH TAIlKApW KYIUIMK, XaMMa JKOWJa peKjaMa Ba HapXJIapHU
parOaTinaHTUpUI OUiaH aXpanud Typapau. AXOOpOT acpu aHUK KaluOpJiaHTaH
UIUIa0 YUKApUIIl XKMUHH, MaKCaJJIM KOMMYHUKAIUsIap Ba TYFPU HapXJIapHU
0JIN0 KENUITHU BabJa Kuiaau. byHnan tamkapu, 3aMOHaBUN OM3HECHUHT MyXUM
KHCMHU 3JIEKTPOH TapMOKJIap OpKaJii aMalira OIIUPUIIaIU: UHTPAHET, IKCTPAHET Ba
HNuTtepHer.

I'no6ammamys. TpaHncnopT, TpaHCIIOPT Ba ajJ0Ka COXACUIArHd TEXHOJIOTHUK
IOTYKJIap KOMIaHusIapra OollKa MamilakaTiapra MaxcyjloT €TKa3uO OepulIHH,
UCTEBMOIUMIIAP YET 3J1/1a KOoWamrad pupManap/iaH ToBapiap Ba XU3MaTJIapHU
COTUO OJIMILIHU OCOHJIALITHPAIU.

XapuaopJapHUHT CaBAOJAIIUMII KOOWIMSTHHH omupum. Mrinkosnap
ToOOpa IOKOpU cu(daTian MaxcysloT Ba XU3MaTIApHU, LIYHUHTJEK, TakIudIapHu
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KaCTOMM3allUs’ IapaKacMHM KyTHIIMOKIA. BopraH capu ymap BakT GocuMu

OCTHJIa Ba XapuJ KWIWIIA KyJalIuKKa MyXTOK. MIKO3/Iap TOBapJapHUHT
XaKUKUH (apKWHM KaMpOK KYpHINagd Ba ToBapiiapra COJAHUK OYJIWIIagu.
NutepHerna Ba Oomika MaHOamapja yiaap MaxcyJloT Xakujaa Oaradceun
MabJIYMOTHH TOIWIITN MYMKHH, Oy 3ca ¥3 TaHJIIOBUHH SHaja XadapJaop Kujaiu.
Kuitmat u3:1a0, omamiiap HapXiaapra HUCOaTaH CE3rHMPIUTHHHI OLTHPaIHIap.

PakoOaTHUHT Ky4daiiumu. ToBap wmmad 4YuKapyBUWIApH MaxaUIMid Ba
XOpIKui OpeHAJIapHUHT Ky4WwIM pakoOaTura Ayd Kemamunap, Oy sca pekiama
XapakaTJIapuHH OIIUIIUTA Ba UIUTA0 YMKAPHII Map>KaCHHUHT TacaluIImra ojauo
Kelaad. byHpaH Tamkapu, yjap IYKOH JKaBOHJIAPHMAA KaHIAW MaxcCyJioTiap
HAMOWHUINI ATUWIMIINHU aHUKJIAWJUraH KywIid 4YakaHa COTyBUMWJIap OwiaH
Kypaluiapu Kepak. YakaHna coTyBUmiIap To0opa y3 OpeHIu MaxCyloTIapuHH
spaTMOKIanap, NIYHUHT Y4yH MIJUTMNA OpeHiap OusiaH pakoOaTialmmMoKaaiap.
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2 kacToMu3anus - 0y MabJiyM OUp NOTEHIMAT MIKO3HUHT DXTUEKIIAPUHE KOHIUPHUII YIYH OMMaBHUii
MaxCyJIOT KU XU3MaTHH Y3rapTUPHIITHH 3 MIHUTa OJIaJINTaH MAapKETHHT EHIAINTyBH. Acocuii Bazuda -
WHANBHTyall EHJIANTYB OUlaH xap OMp MIDKO3HUHT MIAXCHHA dXTUEKIAPUHN KOHIUPHIIL.
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