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“MAPKETHHI' MEHEKMEHT” ¢ann
2-MAB3Y

MAPKETHHT CTPATETHSIJIAPY BA PEKAJIAPUHM UIILIAB
YUKAI

(masxkyp mas3ynu épumuwoa @.Komnep sa K.Kewrep “Marketing
menedjment” dapcaueu mamepuaniapuoan kene GooalanuIam)

MapKkeTUHI MEHEXMEHT >KapaéHUHUHT MYXUM DJJEMEHTJIapuIaH Oupu
MapKETUHT TaJ0upiiapy KypHiIaJural y30KKa MYJDKaJUTaHTaH, UKOJIUM MapKETHHT
cTpaTerusuiap Ba pexxanapaup. TYFpu Ba y30K MyIJaTIU MAPKETUHT CTPATETUSACUHU
UIUIad YUKWUII HMHTA30M Ba MOCHAIIYBYAHIMKHU Tanad kuiaau. Dupmanap
V3JIapUHUHT CTpaTerusjiapura pyuos KWIHMILUIAPYU Ba YJIAPHU SIXIIWJIALIHUHT SHTU
yCyJUIApUHU TONUIUIApU Kepak. ByHIaH Tamikapw, MapKETUHT CTpaTErHusiCUHU
SApaTUILl YIYH MapKETUHT KaHAall UIUIAIIMHA TYITYHUIIJIAPU Kepak.

XAPUJOPJIAP YUYH BO30P BA KUIMAT

MapkeTHHT MIKO3JapHUHT Tajad Ba MCTAKIAPUHU KOHIUPHUIITHM Y3 WIUTA
oJlau. Xap KaHJal THKOopaT TAIIKWJIOTHHUHT Bazudacu xapuaopiaapra KAMMaTIH
Hapca Oepumn Ba yHmaH ¢oiaa kypunaup. FOkopu pakoOaTim HUKTUCOIUET
IapoUTHIA, MUKO3JIap sTHA/Ia OKWJIOHA XapaKkaT KWiaauiiap Ba KYpoK TaHJIOBIapra
ara Oynaauiap, KoMmanus Gakat MIDKO3JIap YIyH IOKOpY KHAMAaTHUA TabMUHIIAII Ba
pekiiaMa  KWIWII, UIYHUHTJEK YHU TaKJIWM OTUII  JKapa€HUHU  aHHK
ONTUMAJIIAIIITUPHUII OPKAJIA XaKUKHUI MyBaddakusTiIapra S3pUiIuim MyMKUH.

KUHUMATHU TAKAUM KNJINII ) KAPAEHA

MapkeTuHra aHbaHaBHI Kapall ITyH/1aH HOOPaTKH, KOMITaHHS MaxCyJIOTHU
COTHILIHYU OOIIIaraHAa MapKEeTUHT OOIIIaHAAH, IHHU KUMMAT KYIIUII )KapaEHUHUHT
WKKUHYM KUcMua OonaHaau. TaxMuHiIapra Kypa, KoMIaHus KaHAail ToBapiapHu
unuIad YMKapuiHy Ousiaay Ba oiaa ol yuyH 0030pja eTapiau MUKIOp/ia coTa
olaau. AHbaHABUM HYKTaW Haszapra dsra OYJraH KOMITaHUSJIAP, HCTEHMOIYH,
0JlaT]a, TOBAPJIAPHUHT cU(aTH, TEXHUK XyCYCHUSTIApU €KW NU3aiiHUTa HUCOaTaH
KaTbuil TanmaOyapra sra OyinMaraHja, IIYHUHTACK, TOBapJAPHUHT TAHKUCIUTH
Owinan axpanu® TypaauraH WKTUCOAUNA MyxuTAa MyBadPakuiar KOZOHUII
UMKOHUSTHTAa 3ra. MacamaH, Oy puBOXIIaHAETTaH MamJyakatiaap Oo3opiapuaa
aCOCUM MCTEBMOJI TOBAPJIAPUTA TAAJUTYKIUAUD.

AMMO HCTEbMOTYHTa TOBAPIAPHUHT HT KEHT TAHJIOBUHM TAKJIU(] KUJIaqurad
WKTUCOJMM TU3UMJIap/ia aHbaHaBuil €HAaIyB Ou3Hec-kapaéHu camapacus. byHnai
Ba3usATIapAa "ommaBuil 0030p" aciauaa kymiaad Mukpo-6o3opiapra OyiuHaIM,
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YIIAPHUHT Xap OUpH Y3 XOXUIL-UCTAKIIAPH, FOSUIApH, ad3aJUTUKIAPU Ba COTUO OJIUII
ME30HJIapH/1a YCTYHIUK KUJIa/IH.

[IyHUHT y4yH aKjUId UMIIa0 YUKaApyBYM MyalsiH MakcaJiau 0030pJiap yu4yH
takiudapau spatumy Ba Takiud Kummu kepak. busHec jkapaénura ymoOy
¢naanryBra MyBOUK MAapKETHHT PEXATAMTAPUIITHUHT OONUIAHFUY HYKTACHIUP.
Ymby HyKTan Hazapra sra OyiaraH KoMmaHusuiap y3 GaoJusITHHN KHUMAT SpaTHII
Ba TAbMUHJIAITHUHT a)XpajiMac KeTMa-KeTIUTH Jed Onmaauiap.

TwxopaTurmiap 0030pHH CErMEHTAIUsl KWIUILUIAPH, SHT MOC CETMEHTHU
TaHJalUlapyd Ba YHTra TAaKiIU( KWJIMHTaH KUHUMaTHU >KOMJIAIITUPUILIAPU KEpak.
®opmyna '"cerMeHTanusA, MakcaUIM OO30pJapHU  TaHJAII, KOWJIAUIUIIHU
aHuKJan".

KuitmaTHn TabmuHIam xapa€Hu MaxcyjiaoT Maiao OYIUIIMIaH OJJIUH
OonutaHau Ba yHM HNUIA0 YMKUIN, HIUIA0 YUKAPUIN JaBpUa, MIYHUHTIEK
Xapuaopiiapra TaKJIuM dTUITaH/IaH KeWUH XaM JaBOM dTafu. Y10y KOHIEHIUSIHA
sIHaJla PUBOKJIAHTUPHIIL STIOH MAapKETOJIOTJIapUTa TeTUIILIH.

- Muscoznapnune ¢uxp-mynoxasanapu Hoav eaxmu. Wnuta®d 4dukapyBuu
MIDKO3J1ap OWJIaH JOMMHUM anokaaa Oynud TypullM Kepak, Oy cu3ra MaxcyJoT Ba
MapKeTUHTHUHT MYMKHH OVIraH SXIIMIAHWILDIAPH XaKuJa MabJIyMOT OJIHII
MMKOHHUHHU Oepajy.

* Maxcynomuu  makomMumiiaumupuwiHune — Hoav  eakmu.  Kommnanus
MaxCyJIOTHH sIXIIuian Oyiinda 6apua rostiapHu 0ax0J1a0, SHT KUCKA BaKT UYK/JIa SHT
KUMMAaTJIA FOSTHM amMaJira OIUPWIMIIUHA TAbMUHJIAIINA KEPaK.

* Xapuoea Honw eaxm. Komnanus qoumuil paBuia just in time (¥3 BakTuaa)
TU3UMHUJIaH (poimalaHran xoJijia eTka3ubd OepyBumiap OWJIaH WIIJIAITHU TaITKHII
KWIMO, 3apyp MaTepHaUlapHU TOMMHUUN paBUIA OJMINA Kepak. 3axupaiapHu
KaMaTUPUIL apa)kaTJIaApHU NaCauTUPaAIN.

* Mwea mywupuwea wonv eaxm. Kommanus OyropTMa KenuO TYIIMINN
OMJIaHOK, OMPOH OMpP MaxCyJIOTHU MILIA0 YMKAPUIIHKU OOILIAl y4yH KYN BAaKT Ba
nyJ capdiamacaad OoNUIalIv Kepak.

* Hyxcounap nonws. KopxoHa HyKCOHJIapAaH XOJU OYJraH rOKOpH cudatiu
MaxCyJIOTJIApHHU UIIIA0 YHKAPHUIIH KEPaK.

Kyunun xomnanusanap V3 OW3HECIapUHUHT acOCHMl  >KapaEHJIapUHU
OolIKapuira ypTUHO0p OepuIIaan.

Kommanustauar  myBaddakustd  HadakaT KOMIAHUSHUHT Xap  OHp
OYynMHMAcH TOMOHUAAH YHUHT (YHKIFSUTApUHU Oakapuiura, OalK¥ acOCHi
Ow3Hec-)KapaHJIapHM  aMajra  OIIMpHUINAA  YJIAPHUHT  XapaKaTJapuHH
MYBOGUKJIAIMTUPHII JApAKacUra Xam OOFITHUK.

Acocull ulll )xapa€Hnapura Kynuaaruiap Kupaiau:

- 0030pHU  YpeaHnuwt dcapaénu. Bo3op MaBIyMOTIApWHU TYIUIAITa, YHU
TAIKUJIOT WYUa TapKATUILTa Ba KEHUHTH XapakaTiapra KapaTuirad (GaoJusITHUHT
Oapua TypJiapu.
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- AHeu maxaugnapHu amanea owupuw xcapaénu. bozopna rokopu cudarim
SIHTY TaKJTUQIIApHU YPraHWIIl, UIIUTa0 YUKW Ba HILTA0 YNKAPUIITa HYHAITHPHITaH
daomusITHUHT Oapya TypJIapUHH WIOKH OOpuYa TE3pOK Ba OCNTHIIAaHTaH OIO/KET
JOMpACH/Ia aMaJjra OIIHPHIIL.

- MUDICO3NAPHU Hcand Kunuw xcapaénu. Makcanmm 0030piIapHU aHUKJIAIT Ba
SIHTY MWKO3JIapHU KUIUPHUIITA KapaTuirad (paoJusTHUHT Oapya TypJiapu.

- MUudico3nap ounan MmyHocabamiapuu OowKapuuwl dcapaéuu. Muko3iap
TYFpUCHIATH OWIMMIIADHUA YYKYPJIAIITHPHUIN, yiap OwWiaH MyHOocalaTIapHU
PUBOKIIAHTHPHUII Ba MHAWBHIyaJl MIDKO3JIap YUYH TaKIUQIapHU UIUTA0 YUKHIITA
KapaTuiran 0apya Typjaru Gpaousr.

- MasxcoOypusmaapuu oadxcapuwi xcapaénu. byroptMmanapau KaOys KUIHII Ba
KaifTa uiuian, Taiép MaxcynoTHHU ¥3 BaKTH/Ia €TKa3u0 Oepulll Ba TYJIOBIApPHU KaOyl
KWIKIITa KapaTuirad 6apya Gpaoausar TypiaapH.

ACOCHIA KOMIETEHIUSIAP

KomnanussHuHT acocuil Owu3Hec-KapaHJIApUHU amMalira OIIUPUILI Y4YyH
pecypciiap - MEXHAT, MaTepuajuiap, YCKyHaJlap, MabJIyMOTJIap, JHEpPrus Ba
Oomkamap 3apyp. Marapm kommaHumsiaap Y3 Ou3Hecjaapura >aj0 KHIMHTaH
pEeCypCIapHHUHT KaTTa KUCMUIa STajIMK KWIraH Ba OOILIKapraH, aMMoO Xo3upja 0y
Ba3UAT y3rapud OopMokia. Kynruna kommnaHusiiap KynuH4Ya TalIKM MaHOajapra
MypO’KaaT KWIHILIAIW, alHUKCA yJap AXIIUPOK XOM all€ ONHIUIapu €KA ap30HPOK
Hapxra Jra Oynunuiapu myMkuH. Oparna, ymoy Tamkyd mMaHOanapra XOHaJapHU
TO3aJall XU3MaTJIapu, TPAHCIIOPT XU3MaTJIapu Ba OOIIKaIap KUPaIH.

Mynaait kunmb, acocuii Hapca MabiIyM OUp OM3HECHUHI aCOCMHU TAIIKHUII
ATauraH KOMIIETEHIUJIAp Ba PECYPCIApHH KYJUIAIl Ba PUBOKIAHTUPULLIIUD.

Mwuxo3nap ydyH KUKWMAT SpaTUIl >Kapa€HU TYFPUCHUIA KEHI TylIyHYa
XOJIMCTUK (SXJMT) MApPKETUHT WYHanmumu OujaH TabMHUHJIAHAIU. XOJUCTUK
MapKeTUHT/1a Oy skapaéH "acocuii MaH(paaTI0p TOMOHJIAP YpTacuaa y30K My IJ1aTIH,
¥3apo KOHUKApPIAM MyHOcalaTiIapHU YpHATUII Ba YJIAPHUHT (HapOBOHIUTUHU
OLLIMPHUII MaKcaauJa YpraHuill, sApaTUll Ba KuWMar Oepuin Oyiinda Xapakatiap
Maxkmyu'" cudaTtuaa Kapaaaau.

XOJNUCTUK MApKETUHT TapKUOW yuTa acoCHil MEHEKMEHT CaBOJIUIa »aBoO
OepuIll yYyH TAIIKWII STHUIITaH:

1. Kutivamnu  ypeanuw: KaHmal KAJIMO KOMIIAHHWSIIAD KHHAMAT
SApaTHUIIl YUYH SHTY UMKOHUSITIAPHU aHUKJIaiaumap?
2. Kutivam apamuw : Kangai Kuaud KOMITIAaHHUSIIAP SHTH UCTUKOOILTH

SHTY TaKIu TakaupIapuHu SIPpaTUITA MyMKUH?

3.  Kutmamnu maxoum xuruw:. KaHgai Kuiau0O KoMmaHus V3
UMKOHUSATIAPM Ba  HWHPpATy3WIMacHUIaH  MIDKO3JIapra  SHTH  Hapx
Takau(IapuHu sTHaIa caMapaiy TaKIuM dTUII Y9yH (GoiganaHuI MyMKUH?
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MapkeTuHr  pexacu  MapKeTHMHI  XapakaTJapuHU  OOLIKapuil  Ba
MYBO(MKITAIITUPUIITHUHT aCOCUN BOCHUTacHAup. Y HKKU Japaxkajga HIuiad
yuKWwiIrad. bo3op Xxomatu Ba MMKOHMATIAPHU TaxJIMJI KWIMII acOCHIA
MapKETUHTHUHT CTPATErHK peXach MakcaJiiu 0o30piap Ba HapX TakIU(IapuHH
aHUKJIanau. TakTUK MAapKETUHT PEXacu XO3UPrM MAPKETUHI MyaMMOJIAPUHH XAl
KWINILITa KapaTuirad. byHra ToBapiIapHHMHI 3apyp XYCYCHATIIADWHM, DPEKJIaMa,
TOBAp CaBJOCH, HAPXJIAP, TAPKATUII KaHAJJIAPH, XU3MAaT KypCaTHII Ba X.K. KUPAJIH.

Kynruna rtamkwioTiapia MapKETHHI peKajdapd 3TaKkyd OYJIMMIIAPHUHT
XOAUMIIAPUHM ¥3 NUYMTra OJIFaH )kamoajap TOMOHH/IaH NIIUIa0 YMKWIa1 Ba TETUILIN
OomIKapyB Aapa)kajlapyia aMajira OLMpUiIaIu.

KOPITIOPATHUB BA JIUBU3UOHAJI TAPAKAJIAPJA CTPATEI'UK
PEXAJAIHITUPUII

bom odwuc crpareruk pexamamTHpUIT KapaCHUHU TAIIKWI KWW YIyH
JKaBoOrapaup Ba OyIumiap Ba OyJIMHMalIapaa peXKaJalllTUPUIN JOUPACHHU
YpHaTamy, KOMITAHWSIHUHT MUCCHSCH, CHECATH, CTPATETHsICH Ba MaKCaJIapuHU
oenrunaiiagu. bab3u Oup Kopmopauusiiapaa Ou3Hec OYIMHMaIapura MabiyM
napakaza SpKHHIMK Oepriiaay, ITyHIa yaap y3aapu COTHIN Ba (oiima oauI yayH
Makcajyiap Ba CTpaTerusiapHu Oenruiaiiauiap; Oolikagapuia yiap yudyH ¢axar
acocuii Makcamiap 0aéH KWIMHTaH, YYMHYHMJIAH, KOMIAHUSHUHT Oomn oducu
MakcaajiapHu Oenruiaiaun Ba xap Oup Ou3zHec OYITMHMACHUHHUHT CTPATETHUSICUHU
uniad yukuiga Gaoa HIITHPOK STAJIH.

KopnopatuB mrab-kBapTupacu ojaTAa KyHUJard TYpTTa pexaaaliTUPHUII
TYpUHH aMalira OUTUPaIn:

1. KOMIAHUSHUHT MUCCUSICHHU O€JIruIaiiu;

2. busnecHunr crpareruk Oynuamanapunu (bCB) tamkun Kuinaau

3. xap 6up bCb yuyH pecypcnap axparanu;

4.  pWBOXJIAHWII UMKOHHUSATIAPUHHU OaxoJiaiiau.

KOMINAHUAHUWHI' MUCCUACHUHU AHUKJIALI

Xap Oup TamKWIOT OUpoH Oup QaonusaT OujaH IIyFyJUIaHAIU, Y3
BazudacuHu Oaxapaau: y aBTOMOOWUIAp WIUIA0 YWUKApaad, KpeauTiiap
Tanépmaiinu, Oup Keuaza Typap Ko OwiaH TabMUHJAWIM Ba X0oKka3o. Kommanus
TalTKWJ STUITAHJa YHUHT Badudacu €ku yMyMUN MakKcaaud ojaTaa XyJda aHuK
KypuHaau. Bakt yTumm OuiaH SHTY UMKOHUSTIAPHUHT Maiijao OYnmummm Ba 6030p
MIAPOUTIAPUHUHT Y3TapHINNTa )KaBOOAH MHCCHS y3rapuiinyd MyMKHH. Amazon.com
-HUHT MHCCHSCH Ty Tap3/ia y3rapau: OUpUHYHIaH, KOMITAHWS JyHEIArH HT KaTTa
OHJIAMH KWUTOO MYKOHM OVIMINra WHTWIIW, KeMHH "KUTOO AYKOHH" CY3HUJaH BO3
KeunO, ¥3 MUCCUSCMHM KeHratupau. Arap e€Bay wmuccuscu unrapu
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KOJUICKIIMOHEPJIap YUYyH OHJIAWH ayKTCHOHJIAPHH >KaJI0 KWJIap 3/M, dHIU y Oapua
TypJiard ToBapJapHU Kampad oyajiu.

MuccusiHY AKIDIAHTUPUIT YYyH KoMmmaHusa Ilutep [[pykepHHHT KiacCHUK
caBOJUIApHTa KaBoO OCPHIIH Kepak:

busnunr OusHecumMu3 HUMa?

Bu3zHUHT MI>KO3UMHU3 KUM?

Muxo31apuMH3 yUyH HUMa Kaapiau?

buznuHaT OM3HECHMMK3 HUMa OVIaau?

buznuHr OusHecuMu3 Kauai Oyiauim kepak?

By onnuii Tyronran caBosuiapra >kaBoO TOMHII KOMITAHUSIHUHT SHT KUWHUH
Bazubanapunan oupuaup. MyBaddakusmim Kopropanusiap A0UMO y3napura Oy
caBoJUlapHu Oepub, ynapra acroiiaui >kaBoO wusnaigwiap. Arap wMuccusira
UIIIOHUIIIMACA €KW Y PUBOMIIAHUIIIHUHT MaKOyJ MYJIMHU aKC 3TTUPMaca, MUCCUSHU
KaiiTa KypuO YUKUII 3apyp.

Nupuk  KOMmaHWsAmap, KOMAA TApUKacHMaa, TypiaM XUl  OW3Hec
HYyHaNIMIUIapuHu  OOLIKapaauiap, yJIapHUHT Xap OupH aloxXHja CTPATETUsSHU
n1utad YnuKaIu.

Crparteruk OuzHec OYIMHMAIapUHM TAIUKWAJ KUJUIIIAH MaKcajJ MYCTaKHII
CTpaTerusyIapHU UILIA0 YMKUIL Ba TETUILIM MabJaF aXXpaTULIINp.

PUBOXJ/IAHUIII UMKOHUATJIAPUHU BAXOJIAIIL

PuBoxiaHum  MMKOHUATIAPUHU Oaxoyamr  SHTH  TagOWpIAPHU
pEeKATAMTUPUIIHA Ba aBBAITUIAPHU KaMaUTUPHII EKH OEKOP KUJIUIIHM Y3 WYUTa
osiani. KomMnaHusiTHUHT MaBxXyJl OM3HECTa OuJl pekallapy Kejaxak/ia caBao XaKMHU
Ba (poiima kypcaTkMwiapuHu OaxoJialmira HMMKOH Oepaau. Arap CTpaTeruk
peXanalmTUpUIl >KapaéHHUJla KOMITAHUSHUHT MCTajraH Ba Oamopar KWIMHTaH
HaTwkanapu ypracuaa taoByT Oyiica, paxoapusaT OVIUIMKHUA KOIUIAIl YUyH STHTH
OM3HECHU SIpaTUIIN €KX COTUO OJIMIIM Kepak Oyiaau.

JACTYPHU PUBOKIIAHTUPUILL BA AMAJIT'A OIIUPULL

Kopxonanap y4yH acocuii ctparerusyiap KaOyal KWJIWMHTAHAAH CYHT,
Oaradcun KymuiaO-KyBBaTJIAll JACTYpJApUHU WIUIA0 YHUKUIN 3apyp OVymanu.
Jlactypnap camapacW3 amajra ONIMPHII JHT SIXIMA MapKETHHT CTPaTEeTUSCUHU
Oysumm MmymkuH. lllyHmaii kunmb, arap KOpXOHA TEXHOJIOTMK €TaKYMIIUKKA
DPUINUINTA Kapop KWica, y WIMHH-TAAKUKOT OYIUMUHU MyCTaXKamlarll,
MyTaXacCHUCIApHU >Kaj0 KWIMIL, SHTH, sSHajga cU(aTid MaxCyJOTJIapHU HIILIA0
YUKAPUIII, CABJI0 XOJAUMIIADUHUHT TEXHUK OMJIMMIIADUHU PUBOXIAHTUPHUIL, YHUHT
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TEXHOJIOTMK WHTWIWIUIAPUHU pEKJIaMa COXAacuJa akC 3TTUPHII Ba XOKa30JIapHU
peKanamTUPUIIN KEpaK.

Jlactypimap  TaiiépiiaHraHma, MapKeToJoriiap yiaap OwiaaH  OOFJIHK
xapaxaTiapHu 0axonanuiapu kepak. Kyiinnaru caBoiuiap TyFumiiau:

MyaliiH UXTHCOCIIAIITaH Kypra3maaa UIITHPOK STUIIINM KepakMu?

Maxcyc caBino XxoquMJIapuHU parOaTIaHTUPHUII TACTypH TYIaHATUMMU?

KymmmMya caBao BakWLUTapyuHU a0 KHJIAII aCOCITA AYMacMu?

Xap Oup MapKeTHUHT JacTypura xapaxkarjap XHMCOOM Ba YHUHT XHUCOOJaHTaH
UKTHCOJUIN camMapaJopiIurd XUCOO0-KUTOOIapu KYIIMIIUILIN Kepak.

TECKAPH AJIOKA (®3/153K) BA HA3OPAT

V3 crparerusicMHE aMaira OLIMPHIIA KOMIIAHHS OpANHK HATH)KAIApHH
Ky3aTHILK Ba aTpod-MyXUTIArd Y3rapuiiapHu Ky3aTHIIN Kepak. bab3uma Tamnku
MYXUT Y30K BaKT JaBoMmuja Oapkapop OynuO Kojaau, 0ab3u XOJulapia yHUHT
PUBOKJIAHUILIN [TPOTHO3/IApTra MOC Kenaau. Ba3usat onaunaan aitud 6ynmaiiuran
Japakaja Te3 y3rapumM Xam coaup Oyimamu. Menexkep ¢dakar OuTTa Hapcara
KAThUW MIIOHWIIM MYMKHH: 3pTaMU-KeUMHU aTpod-MyXHT y3rapaau Ba Oy coaup
OynraHiaH KeMMH KOMIIaHUA Y3 XapakaTilapyuHH, 1acTypJlapuHu, CTPATETUsIIApUHA
Ba XaTTO MaKCaJIapUHM KaiTa KyprO YMKUIIN KEepak.

MAXCYJIOTHH TAWEPJAIII: MAPKETHHI PEXACHHUHI
ACOCH Ba MASMYHH

Makcauiapra acocianu0, MEHeXepjap ajoxXuia TOoBapiap, MaxcyJoTiiap
JUHUsIapyU, OpeHuIap, KaHauiap €KW MIDKO3JIAp TypyXJiapd YYyH MapKETHHT
pekalapuHu unuiad yukaauiap. byHnmail pexka ¥3 Makcaajiapura SpUIIHIT yIyH
MaxCyJOTHUHT Xap Oup napaxacuaa (MaxcyJoT JIUHUSICH, TOBAp OeNTHCH) OYIUIn
Kepak. MapkeTuHr pexacu - Oy KOMIIAHUSHMHI 0030p Xakugaru Oapua
OMJIMMJTAPUHU aKC STTUPYBYHM Ba ¥3 MaKcajlapyura KaHaai SpuiMoKYU SKaHIUTUHI
KypcaTaauran €3mMa XyxkaT. MapKeTUHI pekacuaa MapKeTHUHT AacTypJiapuHU
UIUIa0 YMKUII Ba pexalalliTUPUII JaBpUAa MOJIUSIBUN pecypcilapHU TaKCHMIIALI
Oyiinya TakTUK KypcaTMmaiap MaBXyl. by MapKeTHHT >KapaéHUHUHT 3HI MyXHUM
HaTWXanapujaaH Oupuaup.

3aMOHABUM MapKETUHI peXkajapu MIKO3Jap Ba pakobatumiiapra Tobopa
KYIIPOK JBTHOOp KapaTMOKJajdap Ba aBBAITH pexagapra KaparaHjga aHda
acoCllaHTaH Ba peajpoKaup. Yiap y3apo (aonusaT Typiau OyiIumiapaad >kamoa
TalIKWJ TONTAH, IIYHWHT yYyH TalIKWJIOTHUHT Oapya OYITUMIApUHHUHT (PUKPHU
xucobra ommHanu. Mapketunr Oynumiiapu paxOapiapu OopraH capu Y3JIapuHU
MeHexep ae0 Ounummanyd Ba INIyHJAaH KEWWHTWHA Y3JIapuHU MyTaxaccuc aed
ounuiiaau. Te3 y3rapyBuaH 6030p MIAPOUTHAA PEXKATAIITUPHUII JOUMUN KapaéHra
alaHau.
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