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Mawvaymom  yuyn: 6apua mawvpya me3uciapuoa, maxkoOuMomiapoa
"Maprxemune menexcmenmu” KUMOOUHUHE MAMEPUANIAPYU UWLIAMUTICAH, VIAPHUHS
myannugnapu @. Komnep, K. Kennep. Yuby kumob xkypcuune acocuit dapciueu,
ammo bowkKa manbarapoan xam ouoaraHuIaou.

MAKPO MYXUT TAXJINJIN

MyBadbdakugarin KoOMOAHUSTIAP Y3 MUKO3IAPUHUHT  KOHAMPHUIMAraH
HXTUEKITIAPUHY OUJTUIIIAIN Ba yJapra MOC paBHIIJIa aBoO Oepulaau. Xap KaHai
n0J13ap0 MyaMMoJiapJaH OMpUHM XaJl KWia OJIaIuraH Xap OUp KUIIU Y3UHU HIII Ba
nyjl OwilaH TabMHUHJAWIM, MHUCOJI Y4YyH, CapaToH, pPyXHl KacayUIMKJIapHU
JlaBOJIaliIUTaH JOPU-ITapMOHJIApUTa, JEHTU3 CYBUHU TY3CU3JAHTUPUIITHUHT CAHOAT
ycyjulapura, Masajid Ba TYyUMMIIM, AaMMO KaM KaJlOpUsUIM  O3UK-OBKAT
MaxCyJIoTJapura, aMajaui 3JIeKTp MalllMHAJIapura *y/1a KaTTa Tajgad MaBxy/Il.

IXTHUEX BA TEHJAEHIIUSJIAP.

TanOupkopyiap Ba KOMMIAHUSJIAp HUCTEHbMOTYWIAPHUHT OXTUEKITIAPUHU
KOHJIUPHINTA KOAUP Ba BAKTU-BAKTH OUJIAH STHTH €UUMJIAPHU TaKIU( KUITUIIAIH.

Mopna, TeHieHIIMsAIap Ba MeraTeHAUsIIapHA (apkianl kepak. TenaeHusaan
dapku Y1apok, MOJaH! OJIMHIaH alTHO OYIMai i, y30K BaKT MaBxKy 1 OyIManu
Ba VMDKTUMOMWI, UKTUCOOUN KU CHECUM axaMHUsITra 3ra dsmac. Mojaa OmiiaH OOFJIMK
UCTEHMOJTYUIIAPHUA XOXHIII- HCTAKIAPHA KOHAMPA OJIarH KOMITaHUSTa SIXIIU (oiia
KEeJITUPUIIA MyMKHH, amMMO Oy epaa myBaddakust OMpuHuM HaBOATAa OMajra
OOFIMK OVIMO KoTaau.

TenaeHMs - pUBOKIAHUIIHUHT HUCOATaH y30K MYJJIATIM WYHAIMUIIN EKU
BOKEaJapHU KeTMa-KeTJIUTH pyu Oepuinn. Momanan (apkiau yaapox OJIUHIaH
alTUIl MYMKUH Ba JaBoMuimaup. TeHaeHIus Ousra Kejla)xakjaard BOKeaap
PUBOXXUHM M 04n0 Oepaau Ba KY11ad MMKOHUSTIAPHU TaKJAUM dTadu.

MerarteHieHIus “y30K BakT JaBOMUA miakutaHaaurad (7-10 i Ba yHIaH
KYTIPOK) oJlamyiapra TabCUpP KypcaTaauraH, acTa-CEeKMH PHUBOXKJIAHAETTaH HUPUK
WKTUMOWM, UKTUCOJINN, CUECUIN Ba TEXHOJIOTUK y3rapunuiap” 1e6 TabpudaaHaam.

MapkeToNorIapHuHr  YBTHOOPUTA TEHACHIMS Ba METaTeHICHIUsIIAP
novmkaup. [IlyOxacus, arap sHru MaxcynoT €KW MapKETHHT TacTypH TPEHIra MOC
Oynca Ba ymapra 3una Oynmaca, MmyBadghakusIT KO30HUIT WMKOHUSTIAPU OIIAJIH.
bupok, UMKOHHSITHH Kaiid) STUII XaMHIIIa XaM, rapud OyHra Xe4 KaHJald TeXHHUK
Tycukmap OynMaca xam, MyBad¢akusTra SpUILIMIIHE aHTIaTMaiinu. Macanas,
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Ou3ra 3JeKTPOH KUToOIap Takiud sTunanu. bupok, ymoly MaxcynoTra 4YekjaaHTaH
UCTEBMOJTYMIAD KH3UKHII OWIIUPMOKIA - XaMma XaM KOMITIOTEp SKpaHUJIaH
KUTOOJIApHU VKUIITHU XOXJIaMaiau €KW XapuJ KWIUIIHU xoxJjamaiau. LlyHunr
YUyH TaKJIUM 3TUJITaH UCTUKOOJIIIM UMKOHMSTAAH OJIMHUIIY MyMKHUH OYiraH (oiina
XKMHUHHM aHUKJIAIl Y4yH O030pHHU YpraHull kepak O0ynaau.

SHru  UMKOHUSTIAp Ba TaXJIUUIAPHUHT TOTEHIMAl MaHOaJapuHU
aHUKJIAIIa UXTHUCOCHAIIral (QupMaiap MapKeTUHT Oyiinda MyTaxaccuclapaaH
€paaM OJIMIIAJIHN.

MAKPO MYXUTHHUHI ACOCUH OMUJIJIAPH

Kommanusuiap Ba yinapHu XJIM-al€ eTka3ud OepyBUMIApH, MapPKETUHT
BOCUTAUWIApH, XapUAOpJap, pakoOaTdwiap Ba KEHI >KaMOATUYWIHMK - Oapyacu
MMKOHHUSTIIAp Ba TaxAWJIap MIAKIJIAHAJAUTaH Kywiap Ba TEHACHLMUIAP TabCUPU
OCTHJIa MaKpO MyXUT/Aa (PaoausT roputaau. Yoy Kyujaap Ha30paT KHIMHMAWIUraH
oMmiiap Oynu0, yJapHU aHMKJIAI Ba yliapra MOC paBHUIIIA jKaBOO OepuIll Kepak.
Kommnanusiiap Ba uctebmoiruuiap Todopa riodai Kydjap TabCUpuaa KOJIMOKIA.

SHru  acpHUHT OONUIAHUINK SHTH MYaMMOJIAPHU KEITHUPUO YHKAPIU:
yKaMFapMma, UHBECTHUIIUSIIap Ba MEHCHs jKaMFapMasapura TabCcup Kypcatrad QoHI
0030puaa KECKUH Macaiuil; ycud OopaéTrad MUILCU3IIMK; KOPIOPATHUB MOKapoJiap
Ba, anbarra, TEPPOPU3MHHUHI aBX OJUIIM. YOy Mypakkad BOKeajiap rioodain
UKTHCOIUM JNaHamadIra ce3wliapid TabCUp KypcaTraH WITapu MaBxXyZ Y30K
MyAJIaTiIu TeHACHIMsUIap OuiiaH Oup KaTopAaH YpUH OJIIU.

[uanar Ownan y3rapu® Oopa€traH IyHENA KOMIIAHUS OJTUTAa acOCHi
OMWIJIJADHU KY3aTHIIM Kepak: JeMorpaduk, HUKTUCOAMMA, TaOUMIl, TEXHOJOTUK,
cuécuil (XyKyKuid) Ba MKTUMOMH (MaaHuid).

JAEMOI'PA®OUK MYXUT

Opatna Kucka Ba ypTa MyAAaTiu UCTUKOONAA AemMorpaduk TEHACHIIUSIIAP
xKyna 6apkapop. Jlemorpaduk y3rapumniapra Tai€p 6yamaran KOMIIaHUSHU OKJTaIll
KuiiuH 0ynanu. Singer Company kam COHJIM ab30Jiap Ba MIUTAlAWraH aéuiapaaH
nOopaT OWJIAJAPHUHT Mai 0 OYyIUIMHA Ba Oy XO0JaT YJIapHUHT TUKYB MalllMHACH
Ou3Hecura cayiouii TabCUp KYPCATUIIIMHY OJIMHIAH OUJIHMIIN KePaK d]IH.

Mapxkeronoriap Ky3aTaaurad acocuit ieMorpaduk OMui - 0y SHT XUIMa-XUJl
0030pJIapHM  TAIIKWJI 3TaJuraH axojud. Mapkerosioriap TypJid IaxapJiap,
BUJIOSITJIAp Ba MaMJlaKatTiap/ia axOJIMHUHT COHU Ba YCHUII CypbhaTIapUHU; YHUHT €11
TapKuOW Ba STHUK TapKUOM; TAbJIUM JlapakacH; yi XY>KaJMKIAPUHUHT TapKUOu;
MUHTaKaBui TadOBYTIAPHU Ky3aTMOKAAJIAP.

Ep axonucHHUHT KECKUH YCUIIM OM3HECa XaM akc 3Taau. AXOJIU COHUHUHT
KYNaWuUIIA DXTUEKIAPHUHT KYNaWWIIWHU aHIjaraad, aMMO pPHUBOXKIAHAETTaH
MamJIakatiaapaa OJaMJIapHUHT YypTadya CcOTUO oOJiMil KOOWIMSTH Macaluiliy
MYMKHAHJIUTH cababmau 6o3opriap yekianrad O0yinbd KoaIMokaa. bupok, MapKkeTHHT
Tax) i 0ab3u KOMMaHUWsIapra OyHmail Oo3opiiapra KHUpHUINTa WMKOH Oepajiu.
Macanan, #AyHEHMHT Typid MamilakaTilapuIard axoiud coHu Emra Kapad
dapknanagu. bup Tomonnan, Mekcuka xyna € Ba Te3 Ycub 0opaétran axoaucu
OynraH MamilakaT, MKKMHYMCH 3Ca aXOJIUCH TyHENATH SHT KaJUMIH JaBaaTIapaup.
bupunun KyT6na cyT, Taraukiap, YKyB KypoJiapu Ba YHHMHUOKIAp SHT oMMabon
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ToBapJsap OyJica, MKKMHYM KyTO/Ja Kapusiiap y4yH Oup Heya Oop KYNpOK ToBapJap
UCTEBMOJI KWJIUHAIH.

TABJIUM JAPAXKACHU. Tabmum papaxacu OViiMua xap KaHjail
KAMUATHU Oemr rypyxra OViuIl MyMKHH: CaBOJICH3INIAp, TYJIMKCU3 VYpTa
MabJIYMOTJIH, YpTa MablyMOTIH, YpTa TEXHUK Ba OJHA MabIyMOTIH OJamiiap.
Anonusana Qykaposapauar 99 dousu mabaymoriaum oxamtap, AKlllmza »sca
axomuHUHT 10-15 dousu nespmu caBoacus. [y 6mnan 6upra, Kymma IllTaTmapaa
ypTa TEXHUK MabIyMOTra dSra OViTaHJapHUHT YIYIIH JXKyAa FOKOpH (KOJUIeK
outnpyBumiapu) - TaxmuHaH 36%, Oy acocaH Cal€XJMK KOMIAHUSIIAPH
KATOOIapuTa, )KypHaJIapura Ba Xu3MaTJIapura, ITyHUHTICK WY Ky9H Takaudura
IOKOpY TajaOHM OenTuiiann.

UKTUCOAUU MYXUT

Bo3zopHuHT MyxuMm XycycusiTiaapuiad oupu Oy axOJIMHUHT Xapu 1 KOOWIHSITH.
Tynamra koaup TadaOHUHT YMYMHM Japa)kacu axOJWHUHT >KOPUH JapoMajyiapH,
HapxJjiap, OMOHATJIap, Kap3jiap Japakac Ba KpEIUTIAPHUHT MaBXKYJJIUTHUra
OOFMK. AXOJMHUHT Xapuja KOOWUJUSATUTA TabCUpP KypcaTaJWraH TEHICHIUsIIap
MapKETHUHT Y4yH KaTTa axaMusTra sra. YJjap KOMIIaHUsuIap, XycycaH, OaiaBiar Ba
HapxJiapra OOFJIMK XapuopJiiapra HyHaITUPWITaH KOMIaHUSUIAPHUHT (PaousTura
KYWIA TaAbCUP KYPCATUIITH MyMKHH.

JAPOMAJIVIAPHU TAKCHUMJIAIL. Jlynéuunr xap Oup naBiatuaa
dakaT YHUHT ¥3uUra XOC Japakach Ba JapoMaJ TaKCUMOTHHHHT HHCOATH
MaK/UTaHaad. TapMOK TY3WIMAQJIAPUHUHT TYPT THIU MabIyM: UKMUCOOUEMHU
masxcyonueu mavmuniatouean (CaBIO0 WMKOHMSTIApPU YEKJIAHTaH); maoduuil
pecypcaapru dKcnopm Kuiysuu mamaakam, macaiaH 3aup (muc) €xku Caynus
Apabucrtonu (HedT), Oy epaa TOF-KOH yCKyHallapu, MaTepuaijiap, I0K MallliHaIapH,
xamiamatid ~ OyloMJIapHU — cakJjall  y4yH  Jko3ubamop  0030p  MaBXy[;
pugoxcianaémean camoamu pugodcianean mamaakam (XuHIUCTOH, Mucp,
OunmunnuH), Oy epaa caHoaT PUBOXKIAHUINK OWjiaH HHUcOaTaH 0O OJgaMIIAPHUHT
KaTjiaMd Ba KUYHUK, aMMO Ycub Oopaérran ypTa cuH(] Bakwuiapu maiino O0ymuo,
YJIAPHUHT BaKWJIapW MYTIAKO SIHTU MaxcyjoTjapra Tanad KUJIMOKIA; CaHOoam
ukmucoouému, 6ap4ya TypJard TOBapJIapHU COTHUII y4yH >k03ubanop Oo3opriapra
ara JaBiatiap.

WKTUMOUN-MAJTAHUM MYXUT

Opmamnap ¥y3mapuHUHT Auaiapyd Ba ad3ammukiapura Kapad, Mabliym
TOBapyiapra HucOAaTaH Xap XWJI XapuJ KOOWIMSITHHN HaMOEH Kuimaaunap. Kamusr
Xap OMp MHCOHHUHT YbTUKOJIAPH, KaIPUATIAPH Ba HOPMAIAPUHU MAKIJIAHTUPAIH.

Vanapu —xaxuoa odamnapuume @ukpu. Opammaap —Oup-OmpmapumaH
Y3TapUHUHT XOXHII-UCTAKIAPUHU KOHIUPHINTA KOHIICHTpAIWs Japakacu OWIIaH
aXpanub Typaam.

Qoamnap xaxuoa Oowxanap ¢Guxkpu. BU3HH >KHHOSTYMIMK Ba OOIIKa
VOKTUMOHI MyaMMOJIap XaBOTHpra ColIMoKaa. bu3 ssHaga nHCOHTapBap KaMusITaA
smaiH xoxjaanmus. [y 6unan 6upra, Kym ogamiap y3napura ssKUH OJaMJIapHU
u3naiauiap Ba OeroHanmap OWiaH ajloKa KWIWIIAAH KOYWINAIAH, TYCTJIapu Ba
KapUHIONIIApH OWiIaH KUK Ba Y30K MYANATId MyHOcaOaTiiap €THIIIMAaiiIu.
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Bynapaunr 6apuyacu >KMCMOHHUI IIaxciiap Ba CaJIOMATIUK KIIyOJapu, Kpyusiap Ba
TuHUN (paonusTiaap Ypracuaard TYFpUIaH-TYFPU ajloKalapHU parOaTIaHTUPYBUU
VOKTUMOMM TOBapjiap Ba XU3Matriapra TajJaOHUHT VCUIIM, IIYHUHT/ACK, EIFU3
OJlaMJIapHUHT MyaMMOJIapUJaH KOUHMIIra HMKOH OepaauraH "MKTUMOMM
xocujianap" 0030pUHUHT YCUIIMHU OENTUCH - TeJIEBU30p, YHUIaru BUeo YHUHIIAP,
KOMITIOTEpJIap.

Ooamnap 6a mawkuromaap ypmacuoazu myHocabamaap. Opamnap
KopHopauusjiapra, JAaBiaT uWaopajapura, kacaba ymoommanapura Ba Oomika
TAIKWIOTJIapra Typiaudya MyHocabataa Oymumanu. Kymumnuk ymap Ownian
unuamra Tauép, aMMO yMyMaH OJraHjaa, OWTTa TAIIKWIOTra €KW OOolIKacura
COIMKJIMK MaCauMOKJA.

Ooamnapuune xcamuam xaxuoaeu xapauiiapu. OAaMIIADHUHT KaMUATTa
MyHOca0aTH KyNuHYa UCTEbMOJ Ty3WIMIINAA HaMOoEH Oynanu. "®aostap", Kouna
TapuKacuja, SXIM KAWMHUINATU, OKJAHTaH MIUIUIapra YCTYHJIMK Oepuiaiu,
nyiara 3XTuéx cezummaiiau. "Mcenoxorumiap" kaMTapoHa TypMyIl Tap3UHHU OJIHO
OopuIIaii, KUYUK aBTOMAIIMHAIAPHU Xaijamaau, oIIui KUWUM KUWUIIAAW Ba
XO0Kas3o0.

Ooamnapuune mabuamea Hucoamu. bab3unap y3napuHu TabuaT KyWHUIA
XUC Kuiaawiap, OoIKanapu 3ca, yiapra Kypa, yiaap Owiad yUFyHIUKIA sIamiaim,
OOLIKamapy 3Ca YHU EHTUIIra MHTWIMIIAAWA. Tapuxuil HyKTal Has3ap/laH, WHCOH
JOUMO TAalllKM MYXWUTHH y3ura OYWCYHOUpHUII Y4YyH TEXHOJOTHUsIapaH
¢doitnananran. CyHrTH mnaiTiapaa ojamiapaa arpop-MyXUTHHHT MYPTJIUTHHU
CE3UIll XUCCH YUFOHIM, ylap TaOMUil pecypciiap YEeKCU3 3MACIUIMHU, Y3 XaTTH-
XapakaTiapy OniaH Tabuatra 3apap €TKa3ulUIapUHU TYIIYHUIIIH.

Ooamnapuune oopauxka myHocabamu. Xap OUp WHCOH JYHEHUHT KeIuo
YUKHUIITK Ba YHAATW YPHU XaKWJa MyausiH 9bTUKOIJIapra Jra.

ACOCUH MAJAHUN KAJPUATIAPHHUHI BAPKAPOPJIUTH.
Xap Oup MyalisH kaMHUsTAa OJamiiap FOST FOST OapKapop Ba JOMMHI XyCyCUATTa
ara OynraH Kymiad acocuil avmuxoonap 6a Kkaopusamiaphu TaH ojaaunap. Mucou,
KYyT1a0 aMepuKamuKiIap Xald XaM KyHIQJIUK WII, TYpMYyII KypuIll, Xapus y4yH
Xalp-9XCOH KUJIMIII 3apPYPJIMTUTa KAThUN UITOHAAMIIAP. YIIIOY YbTUKO]T OTa-OHA/IaH
Oonanapra YTuO, WKTUMOMI HMHCTUTYTJIAap - MakTabyiap, 4epKOBIap, TUXKOPAT
TAUIKUJIOTIIAPU Ba XYKYMaTHUHT cabil-Xapakarjiapy OUjlaH MycTaXKaMJIaHa/IH.

UKKWJIAMYUA MAJAHUN KAJIPUATJIAPHU BAKT HUYMUIA
V3IrAPTUPHUIIMN. Tapun acocuii KampusaTiap Gapkapop Oyica Xam, MajaHuii
MyXHTJa y3rapuiuiap pyi 6epmokaa. 60-ivapHUHT OONUIAHUIIN OWIaH. XUIIIH,
OWTII3 Ba 3JIBUCOMAHMS KaOU TEHACHIMIAP, COY TypMaru, KHHUM-Kedak, KUHCUN
MEbEPJIAp Ba KYNMUWIMK EIUIADHUHT Xa€T MAaKCAaJIapu Yy3rapraH. 3aMOHaBUM
EnutapHUHT V3 Kaxpamoniapu Ba Oymiapu 6op - Y2 mycukauucu bono, HBA
ronay3u Jlebpon XKeiimc, rond ycracu Turep Byac Ba ckeiitoopaun Toru Xok.

TABUUA MYXHUT

DKOJIOTHK XapakaT allpuM COXaJapHUHT PHUBOXJIAHUIIUTA CANOU TabCUp
KypcaTyBun OWp KaTop KOHYHJApPHUHI KaOysl KWJMHHUIIMHU  OOILJIa/H.
MeTtamtyprust KOMIaHUAJIApU Ba KOMMYHaJI KOpXOHaap TO3aJIalll HHIIOOTIAPUHU
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KypHIII Ba SKOJOTMK TO3a EKWIFUTa YTUII Y4yH MWUIMApuiad Aojuiap Madiar
capduanu. ABTOMOOWI UIIIA0 YMKApyBUMIIApU KMMMATOAaX0 KaTajlu3aTopiiapuHu
VpHaTUIIHK Oomutamra MaxOoyp OVIMIIAM Ba IOBUII BOCHUTAJIapH €TKa3uo
OepyBUIIIAp DKOJIOTMK TO3a MaxCyJOTJIapHU HILIA0 YMKapMOKIanap. DCKUpraH
MyaMMOHHM XaJ KWIAIIHUHT SIHTM E€YUMJIAPUHU TOMHWINra KOIUp OVyirax
KOMITaHUSIJIap Ba COTYBUMWIIAP YUYH KEHI UMKOHUATIAP 04nb Oepuiiaiu.

Wwmnap naBoMmna sIMI MapKeTHHT XapakaTd MyaiisH HaTHKallapra
spunyin. “Omamap Kwiaaun” HoMH OwmiaH Mamxyp pekiama Chevron pexirama
KaMMaHusICH He(pT KOMIaHUWsIapW Ba YJIAPHUHT DKOJIOTHK H3japura HucOaTaH
canOuil KapanulapHW V3rapTUpUIITa YpPUHUIN 53AU. YHJa €EBBOMM TaOWaTHU
Myxo(haza KUIHIIL, TIEHTU3 KUPFOKJIAPUHNA XUMOS KAJTUII Ba OOIITKAIAp YIyH Maxcyc
UIU1a0 YMKWITaH JacTypiap TaCBUpJIAHTaH.

bup Heua ¥Humnap nmaBomuna McDonald’s atpod-mMyxutra Terunui Oup
KaTop TamadoycnapHu wirapu cypau. bynapra o3uk-oBKaT MaxcyJOTIapUHU OJIUO
KETHUIIl YYyH OKApTUPHWIMAaraH KOFo3 KoIuiapjaH ¢oijanaHumra YTUil Ba
CEHIBUYWIAPHU KOFO3 ypalraH KOFO3JIap Ba €HIWJI KapTOH KyTWJapra KaJoKJaml
KUPAJIH.

McDonald’s EPAHUHT OTYKJIapu y4yH MYKOQOTUHHU Kyjira KHUPUTIU
McDonald’s (1) cennBudsiapHu OMTTa KaTIaMJId KQJOKJIall YIyH YpajiraH UAuIIiap
Omnan anMamTupum opkaid 3200 TOHHA KOFO3 Ba KapTOHHM Texkand; (2) eHru
ctakaniapura ytumi opkainu 1100 ToHHa KaoK/IaHTaH KapTOHHU Texaau; (3) KaiTa
UIUIaHAUTraH MaTepuaiapaad TaiépiaHrad OyroMaapHu cOTUO oy y4yH 355
MUJUTHOH A0JIIap aXXpaTau

MapkeTosioriiap TaOUUil pecypClIapHUHT KaMaWUIM, dHEPTrys HAPXUHUHT
nacauimm, aTtpod-myxut HGIOCIAHUIIMHUHT YCUIIM Ba JaBJIaTHU YHU XUMOS
KWININTa WYHAITUPWITAHIWTH Tydaiam ro3ara KellaJuraH SHTH TaxXJIHUJ Ba
UMKOHUSITIIAPHUHT Maii10 Oyiummra Tain€p OynIuinm Kepak.

TEXHOJIOTHK MYXUT

TexHon0THs COXaCH MHCOHHUHT TaKJIUPUHU OCNTHIIalIuTaH SHT KyApaTiu Ba
TaxJIMKAJIM Kydra ainanau, TexHosorus €plaMuaa NEHULWUIMH Ba OYMK HOpaK
KAPPOXJIMK aMaTuETHIaH (oi1aTIaHUIl UMKOHHTA 3Ta OYIINK. AMMO UHCOH aKJIn
BOJIOpOJi OomOa, 3apapiu rasjapu, OWOJOTUK KypoJulapHU Xam sipatau. Ompam
Xa€TUMU3/Iard aBTOMOOMIT Ba BUJEO YHMHIIAp KaOu 0axciiv npeaMeTiIapHi UXTUPO
KHJIJIH.

Xap KaHjgad sHTM  TexHosiorus Oy  "wkoami  Xajokar' — awmp.
TpaH3ucTopAapHUHT MaiA0 OYIMIIM BaKyyM JIaMNaJlapUHU MILIA0 YMKAPUIITHU
TYXTaTUIIUTa OJIUO KeJAM, HycXa KYUUPHIN MalTWHAJAPUHUHT TAapKAIUIIA HyCXa
Koro3H (“kKorupka”) eTka3ub OepyBUMIapra >KHIINHI 3apap eTKa3 1, aBTOMOOHILIAp
TEMUp WyJra, TEJICBEACHUE ra3eTaiapra.

bopran capm sHru rosmap maigo OYIMOKIAa Ba FOSIHUHT TYFUJIMIIMA Ba
nenmTaxrajga Tanép MaxcysioT maiao OYIuIM ypTacuaaru BakT KUCKApOK. bUpok,
0o030pra Kupuil Ba WNUIA0 YUKAPUITHUHT YYKKACH YPTACHIArd BaKT OPATUFH
XaKUJa Xam IIyHU alTHUIIl MyMKUH.
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XVYJIOCAJIAP

1. MapkeTuHr ax00pOT TU3UMH TaXJIWJI KUJIHIIL, PeKaJalITUPHULI, PEKaTapHU
amaJira OlUpHUII Ba YIApHUHT OaXKapUIUIIMHI HA30paT KWK UMKOHUHU Oepajiu.
Mapxkerunr ax6opot Tu3UMuUHUHT (MAT) mMakcanu MeHexepilapHUHT axOopoTra
OynraH IXTHEKJIAPUHU OaxoJianl, YHH TYIJIaml, KaiiTa Mouiam Ba 3 BaKTHAA
takauM STaigup. MAT yura TapkuOuii KucMHM Y3 wmuura onaau: (1) OytyH
UUKIJAH YTaauraH MabIyMOTHM (OyrOpTMalapHH TOMNIIMPUIITaya) Ba CaBJo
XUCOOOTH TU3UMHHY OUPIAIITUPTaH UYKH OYXTaITepHUsl TU3UMH; (2) MapKETUHTHU
HA30paT KWIHUII TU3UMHU - 0030p MIAPOUTHIATH Y3rapuiuiap TYFpUcHia Xap KyHU
MabJIYMOT OJIMINI YYYH (oimamaHuIaural TapTudiap Ba manoamap; (3) Mabiym
MapKETHUHT XOJaTjiapyu OWJiaH OOFIMK MabIyMOTIAPHU TYIUIALI, TH3UMIIAIITHUPULI
Ba TaxXJIWJI KAJUII Ba yIIOY MabJIyMOT/IapHU pax0apusiT ¥bTUOOpUTra €TKA3UIl YUyH
UIUT1a0 YUKUJITaH MAPKETUHT TaAKUKOTIApH TU3UMHU.

2. SlHTM WMKOHUSTIAPHUHT Maka0 OVIMIIM TEHACHIMSJIAPHUHT TakI10
OYIUIIM Ba pUBOKIIAHUIIM OWiiaH OOFIHK (Y30K MYJIATIM MYHATUII EKU BOKeasap
KeTMa-KETJINTM) Ba MeEraTeHACHIMS (acTa-CeKMH pPHUBOXKJIAHAETraH MHUPUK
WKTUMOUM, UKTUCOJINIA, CUECUN Ba TEXHOJOTHUK y3rapuuuiap, y30K BaKT JaBOMHU/IA
makymanu6 (7-10 iun Ba yHAaH KYIIPOK), MTHCOHUATTA TAhCUP YTKa3aIu.

3. Joumuii y3rapub Typamurad Tiiodan myHERA KOMIIAHUS OJTHTA acOCHU
OMUJUIAp TYPYXUHUHT TAbCUPUHHU KYy3aTHUIIM Kepak: AeMOrpaduk, UKTUCOIUH,
WKTUMOUM-MalaHui, TAOUUN, TEXHOJIOTHK Ba CUECUHN (XYKYKUM).

4. MapkeToJiornap axoJWHUHI YCUII CYpbaTH, aXOJUHUHT €Il TapKUOH,
ATHUK TApKUOU Ba TABJIUM AApa’kacu Y3rapuily, HOAHbaHABUM OUJiaiap COHMHUHT
KyNaluiy,  OJAMIIApHUHT  KyFpoduil  Xapakariapu  (Murpauus)  Ba
MapKETOJIOTJIAPHUHT JeMorpaduK MyXHUTHIa OMMAaBUW 0030piapAaH MHUKPO
0o30piapra YTy OuaaH KU3UKUIIAIH.

5. Uktucommit MyXWTHH XucoOra OJraH XoJjja, JapoMaJjiapHUHT
TaKCMMJIAHUILINTA, HapXJap  Japaxacura, Kkamrapmainap, Kapsjap Ba
KPEIUTIAPHUHT MaBXYIJTUTUTa YbTHOOP OepuIll Kepax.

6. bktuMouii-maganuii MyXyUT OJaMJIApPHUHT Y3japura, OOIKa ojamJap,
Typiu TalIKWIOTJIAp, *XaMUAT, TaOWaT Ba KOWHOTra OynaraH MyHOcCaOaTWHU
TYLIYHMIIHY Y3 nuura onaau. Kakicu ToBapnap acocuii Ba MKKAJIaM4K KUMMaTiapra
MOC KEJTUIIMHY OUTMII Ba KaMUSATAA MaBXKyl OYJIraH Typau cyOMaJaHUsATIapHUHT
MaH(paaTIapuHu XucoOra onuIn Kepak. TaOumii MyxuTaa TaOumii pecypciap
3aXUpAJIApUHUHT  KaMaWMIM, DSHEPrusi HAPXMHUHT OIIMUIIH, aTpod-MyXHT
U(DITOCIaHUILIMHUHT KYyaluIiy Ba TabMaTHU Myxodaza KUJIUIIAa JaBjaaT POJIUHUHT
y3rapuiny kKabu OMUJUIAPHU aXPaTUO KYpCcaTHI KEPAK.

/. TeXHONOTUK MyXUTAQ, WIMUN-TEXHUKABUN TAPAKKUETHUHT TE3JIAIIUIIIH,
kamduérnap yuayH Todopa kynainb 6opaéTrad IMKOHUSTIAPHUHT A0 OYIuIIy,
WIMHUN-TANKUKOT Ba  WNUiad  9ukapuil — OODKETIAPUHHUHT  KYTIAWWIIH,
TEXHOJIOTHUSJIAPHUHT PUBOKJIAHUIIKM YCTUAAH JABJIAT HA30PATUHHUHI Ky4YaluIlu
TabKUJIAHIH.



“Marketing menejmenti” fani

8. Cuécuit Ba XYKYKMH MyXUT MapKeTOJOorjiapjaH TaJ0UupKOPIUK
daonmusaTHHN TapTUOra COJYBYM KOHYHJIApra pHOS KWIMIIHK Ba KaMoaT

MaH(]aaTIapuHu XUMOS KWIYBUM TYPYXJApHUHT TajaOJIapUHU XUCOOTra OJUIITHU
Tajiad KWiIaau.
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