“Mapkemunz menexcmenm” panu

111 -TONIIUPUK:

1. TomummpukiapHu Oa)kapuill yuyH HYpUKHOMA:
- Xap oup ocasobHune xaxcmu - maxcumym 500 cyzoan owimacun.

1. Kaiicu neMorpaduk KypcaTKuwIapHU MapKeTOJIONIap Ky3aTUIIapy
KEpak Ba HUMa y4yH?

2. Cu3HMHTYa, OM3HUHT MaMJIaKaTUMU3ard OWJIaBUN KaIpUsTIap CU3HUHT
OM3HECUHIU3ra Ba KOMIIAHUSHUHI MApKETUHT CTPATErusicura TabCup
KAJIaAMU?

3. Cu3HMHIYa, 9KOJIOTHK Tajlabiap CU3HUHT OM3HECUHTU3 Ba MAPKETHHT
CTpaTErusiHru3ra Kanaai Tabcup Kujaau?

4. Cu3HUHI4a, MapKeToJoTap KaHIal TEXHOJIOTHS TEHACHIUJIapUra aMmall
KWIUIIIapU Kepak?

2. Keiic
Budweiser

«Budweiser Lager» oupurun mapra 1876 iimnna Cenr-Jlyucna E.Anheuser &
Co Tomonmman mwmmupwirad. byryarm kynga Anheuser-Busch mwmBo wunuiad
YUKapyBUMJIap ypTacuaa unuiad dynkapuirad MaxcyJioTiaap XaKMu Oyinda anyHéna
€TaKyu YpUHHU 3rajuiad TypuOAu Ba OMp BaKTHUHT y3uaa Oup HeuTa Oo3opiapaa
myBadpakuaTiu Gaoausat oputMokaa. Y 30 Xuia ToBap MUBOCUHU, Ty KyMJIaJaaH
Amepuka 0o030pu eTakuyuch Budweiser, Oup HedTa aJKOro/UIM Ba AJKOTOJICH3
WYUMIIMKJIAp, KYHTHIOYAp TMapKiap TapMOFH Ba KydMmac MYJIK KOMMaHUSIIaApUHU
Ha30paT KUJIaaH.

[TuBo Taii€pramn aHbaHAIAPUHU CaKJ1a0, KOMITAHUS Y3WHUHT MapKETUHT Ba
Ou3HeC camapaJopiIUTUHU OIIMPAIUTaH SHTM TEXHOJOTHMK aHbaHAJApPHHU KOPUU
stumra mMyBaddak Oymmu. 1997 wimnma Anheuser-Busch mupekTopiap keHraim
paucu Ortoct by I11 ¥3 KOMIMaHUsICUHY UCTEBMOJTYUIIAPHU TAJAKUK KUIUI Oyiinya
eTaK4yWra aWJIaHTUpHUINra BabAa Oepan. MapKeTHHTHH Taxj Wi KWW
KOMITAHUSIHUHT ~ MyBahakusIT KaauTH YATYPKHM COTYBUMJIAp Ba YakKaHa
COTYBUMJIQPHMHI peaj BaKT pEeXKUMHUAA Kaiich MaxcyJoT KaepAa Ba KayoH
COTWJIMIIN TYFPUCH/Ia UIIOHYJIH, Y3 BAKTHUA MABIYMOT OJUIIMAA OYIIraH.

“Yarypxu COTyBUWIApJAH OJIMHTAH MAabJIyMOTJIap Ba YakKaHa CaBlo
OYKOHJIApUIAH OJMHTaH MabIyMOTIap OWBHUHT KOMIAHUSMHU3HUHT KOHHTa
amanan”, neriaun Anheuser-Busch koMImaHUSICHHUHT YaKaHa CaBI0 PesKajIall THPHIL
Ba Toudbanapau Oomkapuin OVitmya Bune-npesugeHTd J[xo Ilattu. Kommnanus
«BudNET» tapmorunu O6apua MaBxKy]l OM3HEC IIEpUKIapu OujiaH 00FIad spatiau.
TuzuM caBmno XHMCOOOTIAPUHHU, UCTEHMONUMIIAP MYXUTHUIATH Y3rapuiiap
TYFpUCHMIATH  MAbIyMOTJIADHM, 4YakKaHa CaBJO JAYKOHJApHaa  COTyBjIap



“Mapkemunz menexcmenm” panu

TapFUOOTUHUHT 3BJIOHIApUHH, doiinanaHyBumIapra xadTaluk caBao pexxalapuHu
TapKaTUIIra UMKOH Oepajy, IIYHUHTJCK, JIOTUCTUKAa OujaH OOFIMK KyJda KT
byHKusTapan  Oakapuinra uMKoH Oepamu. «BudNET» Anheuser-Busch na
ax0opoT kaHanu Bazudacuuu 6axapaau. YHuHT Epnamuna «Budweiser» nunr 700
aMEpUKaJIUK JUCTPUOBIOTOPJIApH HUINYWIAPK [HUBO 3aBOAMHUHT "KYy37apu Ba
KyJIOKJIapu'" ra aljlaHUIIapd MyMKHH.

«BudNET» yakaHa coTyBUMIApHUHT MY3JaTTHUIapHUIaH COTHIAAUTaH by
NUBOCH OyTWJIKaNapu COHMHH Ky3aTuO Oopuin Owmnan kudosuianMainan. Etkazu6
OepyBuniap AYKOHJIapJa MaBxKya Oyiaran pakoOaTIom MaxXCyJOTIapHUHT KOJITaH
KHUCMHUHHM TEKIIUPHUIIAAA Ba YIAPHUHT MUKJIOPUHU HOYTOYKJIApUTa KAPUTHIIA]IH.
Xap Ooup mm kyHu oxupuma Anheuser-Busch tyrmmanran 6apua mMabiyMoOTIapHH
TYIIaiau Ba maiao OYyiaéTraH TeHICHIMSUIApHU Ky3aTtnO Oopamm. Independent
Beverage Group TaaKHMKOT-KOHCAJITUHT KOMITAHUACH Tpe3uaAeHTH  Jxo
TomnconnuHr cysmapura kypa, “Arap Anheuser-Busch Tennecu mratunaru
KnapkeBmiin maxpugaru IyKOHIa Kapiiyi MalOHYaHW WYKOTUIIHU Oolaca, y
napxoi1 xabapaop kunmuHagu.” Anheuser-Busch Oy yitmaga sur sixmu, Xxarro Coca-
Colaman xam axImupok, Aest KyIuMya KHIaaa .

Anheuser-Busch, mynunrgek, Information  Resources Inc. (IRI)
KOMITAHUSICHJIAaH KeJaJuraH MabiyMoTiapHu Taxjawin Kuiaau. MPU) maxcynor
MITPUX-KOJJIADUHU  CKaHepjall  HaTWXKacuja  OJUHTaH  CHUHJIMKaTJIaHTaH
MabIyMoTiap. by cu3ra kxomMnaHus TOMOHMJAH HWOUIA0 YHMKapwiraH Oapuya
MaxcyJioTJIapra HucOaTaH XapuI0pJapHUHT XaTTH-XapaKaTIapuHU Ky3aTuO OOopHIL
UMKOHUHHU Oepaau. McrebMomuuaapHUHT TOOOpa KYIPOK MapXe3 MaxCyJOTIapUHU
coTuO oyumI WCTaruHM aHriaraH Anheuser-Busch siHru mact kamopusuid THBO
OpeHauHu 6030pra MyBaQhakUATIN YUKAPIU.

V3 Bakruma, Garapcmn masaymor Anheuser-Busch ra mapkerunr Ba
MaxcyJoT TopTdenuHu sXIIuWiamra UMKOH Oepamau. Xap Oup amoxujaa TYKOH
XaKuJa MabliyMoTra sra Oynaub, CuU3 MapKETHHT MaTepHaUIapUHU MaKCaJIu
paBuIIAa IPaTUIIUHTU3 MyMKUH. MacanaH, komnanus Can-OpaHIucKo maxpuaara
Kactpo xyayauaa MoaeUIapHUHT IUIAKaTIAPUHU KOMJIAIITHPAIH, aMMO Muccust
Xynyauna OyHu amanra omupmaiinu. batadbcun MabiymMoT TabTHII MalTHIA CaBO
XQKMUHU aHUKPOK TaXMHUH KUJIUIII UIMKOHUHH Oepajiu.

ATnanTusIMKIapHUHT MycTakWIIMK KyHUHU ABiué [laTpuk KyHHIaH Kypa
(GaoNpoK HMILIOHJNAIIM KOMMAHUS Y4YyH MyXuM pos ViHaigu. Jlemorpaduk
mabaymorinap  Anheuser-Busch ra koHcepBajiaHraH WYMMIIMKIAD — IIWIIA
OyTuiKanapra Kaparaija Kynpok Taja0d KWJIMHAIWTaH KOWMHM aHUKJAIra UMKOH
6epu ((habpurka Ba GabpyKa NIIMHIAPH AlIalgUrad Xyayanapaa). Yeub 6opaérran
JotuHamepuka Oo3opu komnanusinn «Tequiza» Ba «Sauza Diablo» kabu
WYAMITUKIIAPHA YUKAPHILTA YHAA M.

Anheuser-Busch wumiab uukapuiaéTtraH TOBapiiap acCOPTUMEHTHHHHT
Y3rapuing TYFpUCH 1A Kapop KaOyJl KWJIHII YIYH TYPJIM X TalllKK Ba HYKH aX00poT
MaHOanapugan doiganaHagu, Iy SKyMJaaJaH HMCTEhMOTYIIAD XaKUJaru
neMorpaduk  MabIyMOTJIap, CaBIO0 HYKTaJIapd TEepMUHAUIApu Ba 0030p
MabJIyMOTJIapH.
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Anheuser-Busch Maxajuiiid ~ Ba  XaJKapo MuKécna  axbopoT
texHonorusapuaan (Qoinananaau. «BudNET» Ttapmorum OunaH wunuiaiaura
Budexchance.co.uk BeG-caiiti cotyBiiap Ba kKoMnaHusSHUHT byrok bpuranusmaru
5000 Ta caBo moxo64anapu OvIaH OOFIIMK Oapuya MyXUM MabJIyMOTIApHU Ky3aTHO
oopaau. Bocuraunnapaunr cagokatu «Budweiser» norotunu Tymupuiran Typiau
XHWJI MaxcyJioTiiap Omnan tTakaupiaanaau. Capno moxo0uyanapu TOMOHUAAH TaKIUM
TUIITAH MabJIyMOTJIapaH KOMITaHUS CerMeHTJIaHTaH MapKETUHT
KOMMYHUKAIUsUIapy AacTypuaa ¢oiinananaan. Hatmwkana, yMymMuid caBmo Xaxmu
5,7 dpowusra nmacaiiran 6o3opaa «Budweiser» nmuBocHHUHT caBrocu 7 (housra ycras.

Anheuser-Busch ax6opoT WHFHUII Ba TapKATHIIHUA TAaKOMIJUIAIITAPHII YIYH
Typiu ajoKa KaHaulapuaaH (olgamaHuiia JaBoM ASTMOKIA. KoMImaHUSHUHT
Awmepuka Oymumu mpesugeHtd Ortoct bymr IV “0030pHM aHUMK, MabIyMOTra
acocJaHraH MUBO 3aBOJUIAPU Ba YITYpPXKH caBiorapiap ajoxuia pakoOaTdapaord
YCTYHJIMKKA 3ra Oynuimura” Babaa oepau. Anheuser-Busch HuHr 60o30paaru yaymiu
KOMITaHUSI CTPATETUSACUHUHT MyBahdaKUATIN SKAHIMTUHU Tacaukiaiau. 2003
imga Anheuser-Busch 6o3op ynymmuaun 50,1% Ttamkun 3tau, Oy yTraH aaBpra
HucoOatas 1,2% kympox 6ymau.

CaBoJsuiapra :xaBo0 ¢3UHr:

1. Anheuser-Busch yuyn myBaddakussTHUHT acocuii OMUIIapyu HUMaa?

2. Anheuser-Busch auHr Kanaai 3auduru 6op? Kommnanus HUMaaaH 3XTUET
Oynumm kepax?

3. Anheuser-Busch HuHT ToIT-MeHeXepapura Kejlaxakaa KaHaai TaBcusiap
oepacus?

4. Vnap kanjai rosuiapHu Xaérra KaTapuiuiapy Kepak?
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