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MAPKETHUHI' MEHE’KMEHT” ¢anu
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BO30OPHU CEI'MEHTJIAIII BA MAKCAIJIU CEIT'MEHTJIAPHHA
AHUKJAII

XYCAHWHOB I1I. -n.¢.H.

Mavaymom yuyn: bapua mavpysza mezuciapuoa, maxoumomnapoa "Mapxkemune
MeHexcmenmu" KumoOUuHUHe Mamepuaiiapu UWAamuieaH, yiapuune wyaiiugrapu .
Komnep, K. Kennep. Ywby kumob KypcHune acocuti oapciueu, ammo O0ouKa
Manbanapoan xam Goudanranuiaou.

BO30P CETMEHTAIUACHU JAPAKACHU

CermeHTanusa Oyiinya MyXOKaMaHH OMMAaBUN MapKETHUHTHU KYpUO YMKUIIAAH
oomam Makcaara MyBobukaup. OMMaBuil MapKETHUHT CTpaTErusCcura aman KujraH
X0JiJ1a, uiuIad yuKapyBuu Oapya Xxapujopiiapra OUTTa MaxCyJOTHH OMMaBHUU HIILIA0
YUKApUIll, OMMaBUA MApKETUHI Ba MApKETUHTHU TalKuWuiamTupaau. ['enpu @opa
kKopa panrnu ®opn TTuu taknud kwmmga ymoly cTparterusnad myBadhakusTin
doitnananran. Slna 6up mucosn, Koka-Kona, y xyn immap gaBoMuga MYUMIMKIAPHA
aturu 0,33 MUTpiY WaMIIIIApaa COTTaH.

OMMaBuii MapKeTHHT (poiacura acocwil Jamil IyHAak, OyHal €HmamryB
OwmaH MyMKMH OyiaraH MakcuMman 0o30p maxkmradaau. [lysgai kwmmO, wummad
YUKApPUIIl XapakaTjapu Ba TOBApJApHUHT HApXM Tacasaud Ba HILIA0 YUKAPyBUH
JapoMaJHu KYTaWTUPUILl OpKAIU Fajlaba Ko30Haau. bUpok, 0ab3u TaxXIUTYHMIApHUHT
dbuxpura Kypa, X03Upru BaKTAa OO30pHMHT >Kajajl TabaKaJlaHWIIK MaBxXKyhd, Oy 3ca
OMMaBUM MapKETUHINIaH camapaid (OoWJaNaHUIIHU >KyJa KUUMHIAIITHPMOK/IA.
PexnamMa BOCHUTAJIapUHUHT Ba TapKaTUI KaHAJUIADUHUHT XWUJIMa-XUJUIMTU STOHA
MapKeTUHTAaH (DOoIaTaHUIIHU KYJ1a KAUUHJIAIITUPAIA. ARPUM TaxIuIduiiapra Kypa,
OMMAaBHI MapKETHHT XaJIOK OYIMoKaa. ToOopa KYIIpoK KOMITaHUsIIAp YHU TapK 3THO,
TYpTTa AapakajaH OUTTacuia - CSTMEHT, HUS, MaXaJJIM MUHTaKaAa €KW WHIUBUIYaIl
JIapaxkajia MUKpoMapKeTara Mypos)kaaT KWIHIIIIapy a)kaOiaHapiu 3mac.

BO30P CETMEHTUJIA MAPKETHUHI'
Bo3op cermenTH - Oy yxmam sXTuéxiap Ba UCTaKJIapra sra OyiaraH MUXKO0371ap
rypyxu. lllynnaii kunu6, 6ab3u aBTOYJIOB XapUaA0OpIapu ap30H TPAHCIOPT BOCUTACHHU
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coTHO OJIMIIHU XOXJIallajau, OOoIIKadapu XallamaTiid TPAHCHOPT BOCHUTAcHIa sra
OYIWIIHKA  XOXJIallaau, OoIIKajgap 23ca Fapuoaauid xaljam XUCCUETIAPUHU
kugupMmokaanap. CerMeHT Ba 0030p CEKTOPH TyIIyHUAJapUHUA YaJKalITHPUO
00opMaciuK Kepak. MacanaH, aBTOYJIOBIAp KOMIIAHUSICH YpTa AapoMajiin &M
XapuiopJiapra pTu00p KapaTUII MyMKHH. MyaMMo IIyHJaKH, YpTada JapoMajra ara
Oynran €uuiap MyTiaako OOIIKa MallMHaIapra MyXTOX: OMpU KUMMAT, UKKWUHYHCH,
aKCHMHYA, ap30H. YOy Xapuaopiap Typyxu CETMEHTHH 3Mac, 6amku 6030p CEeKTOPUHU
aHTJIaTaau.

MociamyBuyan 06030p Takaudura ymMymuii eduMm (CErMEHTHHHI Oapua
ab30JIapy yUyH KaJpiu OyiraH TOBapyiap Ba XU3MaTjap JJIEMCHTJIApH) Ba alpuM
TAlTKUJIOTIIAp YUYyH KUMMATIM OYJraH KylmimM4ya WMKOHUSATIAp Kupaau. MacanaH,
Delta Airlines 6apua ukTHcoauii Towdamard HymoBYMIapra KON Ba aJKOTOJICH3
WYUMIIMKIIapHA Takimu@ stanu. Kymmmya Xu3maTiap COUPTIA WYUMITUKIAPHU Y3
nunra ojanu. Electrical Apparatus Division y3uHMHT Hapxura 3TKa3uO Oepuil Ba
KaQoJaTHU Y3 WYUTa OJITaH MHAUBHUAyal ceddiiapHU COTaau, aMMO XapUIAOPHUHT
wiTUMocHura OuHoaH nepudepuk acoo0IapHU YpHATUII, CHHOBAAH YTKAa3UII Ba yJjall
KylIMMYa XaK 3Ba3ura amajra OlHupuiIaIi.

CerMeHTIapHHU aHUKJIAIIHUHT KYTU1a0 MabJIyM yCYJUIApU MaBXKyA. DHI MalIXyp
ycyimapaan Oupu 0y 0030pHH HUCTEHMOJUYUIAPHUHT XOXHUIUIApHUTra Kypa aKpaTHiil.
AWTannuk, My3KalMOK XapuJIOpJIapuJaH TabM Ba TYTapiUIK JKAXATUIAH
MYy3KaiMOKHUHT MKKH MapKacHIaH Kailch OMpu KYNpOK EKUIIM XaKuaa Cyparuaiu.
OnuHrax »,aBo0Jyiap acocuia yura UMTHEINH Ty3UiIMa MIaK/UTAaHTUPUTIAIH.

1. 'ypyxsiaHrad Oup TYpJid 3XTHEKIAP

Kaiicu umtuésnap Taxmunan 6up xwi. bozopaa Tabumii cerMmeHTIap HYKIUTHHA
KYPMOKJaMu3, IIYHUHT YYyH MaBXyJ MYy3KailMOK Mapkajgapyd TaXMHUHAH OWUp X
Tajabra sra Ba yXIail Xycycusriapra sra. crebMoTuuIapHUHT XOXHII-UCTAKIAPUHU
TaBCU(IIOBUM Oajiap CXeMaHUHT MapKa3ujaa rypyx TallKWI KUJIau.

2. AQ3aJUTHKHUHT TAPKOK TapKUOH.

bup xun Ty3unumHUHT Teckapucu. McrepMonuunap TYPYXMHUHT XOXMIL-
ucrakiapuHu TaBcuduioBun Oamnap 0030p MaiijoHuAa Tapkaiaud kerraH. by spna
MIDKO3JIApHUHT auau TyOnan dapk kwianu. Mnk Oop Oo3zopna maigo OynaguraH
My3KailMOK KOMIIAHUSACUHMHI OpEeHIU WJIOXKU Oopuya KYNPOK XapUAOPIAPHUHT
YbTUOOPUHM Kajnd KWIMII Y4yH Mapkaszia y3 VpHUHHM srawiamu kepak. KeduHru
OpeH 6030p yIyLIU yU4yH Kypalira Kupuiuo0, KYIIHU K0i1a >KOUIaIMIIY €KY TakIud
KWIMHAETTaH MaxXCyJIOTaH KOHUKMAaraH XapuIopJiapHu >Kajl0 KUJIUII MyMKHH. Arap
0o3opna Oup HeuTa TOBap Oeirwyiapy MaBxynd Oyica, yjmap 3HT KyI KOCMOCHAA
YKOMJTAIITaH Ba XapUAOPJIAPHUHT TYPJIH dXTUEKIAPUHU KOHAUPATUTaH Oup-oupuaan
ce3usiapiid Japaxkaja hapk Kuiau.

3. AQ3aUTHKHUHT KJIacTep TY3UJIHIIH.
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bozopna, ©Oo30pHMHr Tabuui cerMeHTIapu Je0 arajaguraH Oup Xuil
UMTHE3IApTa 9ra MIKO3JIAPHUHT aJloXHJla TYpyXJIapUHU aHUKJIall MyMKuH. bo3opra
OMpUHYN OYIMO KUPHUIIHHUHT y4Ta YCYJIU MaBXKY/I.

BO30P YJIYHNINIA MAPKETUHI

bo3op Makonu - Oy MabIyM UMTHE3IApra MyXTOXK OYJIraH TOp UCTEHMOTIHUIIAD
rypyxuaup. Onataa coTyBUMIap CETMEHTHH TMACTKA CETMEHTIapra OViuIn opKaiu
Y3JIApUHUHT ysUIApUHY aHUKJIanauiaap. Macanad, KnuBiaeHHUHT aBTOYJIOB CyFypTacu
Oyiinua " Progressive™ koMmmanuscu "IXTUETCH3' oamiiap OMIIaH MacT X0JIaT/aa aBapus
€KM KEUuKHuIl OwiaH "HocTaHAapT CyFypTa IIapTHOMAcWHHU Ty3aaud. byHmait
KEJIMITYBHUHT HapXH KyJa Karra Ba Oy KOMIIaHUATA SIXIIMA IyJ TOIMMILNTa MUMKOH
oepau.

bo3op HumanapuHUHT >KO3UOAJOPIMIK KyWuaard Xycycusitiap Ouitad
Oenrmwiananau: MapT Xapuaopiapu MablyM 53XTUEKIApra ara; yiap Y3JapuHUHT
HXTUEKIAPUHN KOHAMpA OJIaMraH OolIkajnapra KaparaHja SXIIUpOK OYiraH
KOMIIaHMSITa IOKOpU HapXHM  Tyjamra Tadépmap, PakoOar  ropurtaérran
KOMITAHUSUTAPHUHT YIIOY y3UTra XOC TOMOHTa bTHOOp OCPHIN AXTHMOJU KUYUK; TOP
UXTHCOCTAITYB Ty(halau KOMIIaHUS MabIyM XapaKaTJIapHH TeKaIlra dpuiraad; Mapt
MabIyM XaKMra, (oiaa qapakacu Ba YCHIll UCTUKOOUTapura 3ra. bo3op cermeHntiapu
JKyJa KEHI Ba oJaraa Oup HeuTa pakoOaTdyWsIiapHU Kajdd Kujca-ia, HUIIAIap Kyjna
KWYYK, ITyHUHT YY9yH yJIap n4auaa Outra €Ki HKKUTa upMa Ui Iu.

UCTEBMOJI BO3OPJIAPUHUHI' CETMEHTAIUACH

V3rapyBumnapHUHT MKKHTA acOCHH T'ypyXH OJaTHa MCTEbMON 0O030pIapHHH
CeTMEHTJIAIl  Y4yH  HMIOUIaTWiIaAd. bab3w  TagKUKOTYWIAD  CEerMEHTIapHU
UCTEbMOIUMIAPHUHT XYCYCHUSITIIApH acocujia Iak/UIaHThpaauiap, OyHaa OupuHYH
HaBOATJa CETMEHTIAPHUHT reorpaduk, neMorpaduk Ba MCUXOrpapuk XyCycusTaapu
aHUKJIaHAIU, KeHUH SXTUEKIap (apKiapu aHMKJIAHAIU Ba YJIAPHUHI Xap Oupura
MaxcynoTra OynraH MyHoca0aTH TaxJIuJi KWiuHaau. MacamaH, COTyBYHIIAp
"npodeccuonamnap”, "kyk €xkanu uirymwiap” Ba OOLIKA MXTUMOUN TypyXJapHUHT
aBTOYJIOB XaB(CU3MUTH KaOW uMTUE3Napra OYyiraH MyHOCA0aTUHU YpraHUILIapH
MYMKHH.

bomka TagKMKOTYMIAp HWCTEHMONUYMWIAPHUHT TOBApJIapHU COTHO OJUIIIAH
Kepakiid (Qoiina, ToBapiapiaH (olganaHuIl yCyJiapu, IIYHUHTACK, Typiu Xuil
TOoBapjiapra OynaraH MyHocabaTH acocuja CEerMEHTJIApHU MIAKJUIAaHTHpaIuIap.
CermMeHTIapHU MIAKUIAHTUPraH X0JAa, COTYBUMIAP UCTEHMOTUUIAPHUHT TYPIU XU
XYCyCHSITIIapH Ba YJIapHUHT MaxcyjoTra 6yiaran MmyHocabaTiapu ypracuaa OOFIHKIUK
MaBXYJUIMTUHU TaxJIWi1 KWiauiiaad. MacanaH, y 10Kopu cu(aTiv ToBapiap Ba Hact
HapxJiapra UHTUIAETTaH XapuI0pJIapHUHT KyFpoduit, neMmorpadguk Eku ncuxorpadux
XycycusTiaap OunaH OUpIalITHPHITaH TypyXra aloKaAOPJIUTHHH OelIruiaiiu.
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Kommnanusi ToMoHUAaH OO30pHM CETMEHTAallMs KWIMIIHUHT KalWCh cXemacH
amania KyJJaHWIMIIWIAH KaThbU Hazap, Oy dpAa acocuil FOsi MApKETHHT JTaCTypUHH
XapUIOPHUHT TYpJAH XyCyCHUsATIapura MyBO(PHWK paBuIIIa KOOWH paBHIIa
y3raptapuit MyMKUHIUTUAAP. CErMeHTAIMSHUHT aCOCUH Y3rapyBUmIIapu reorpaduxk,
neMorpaduK, TICUXOJIOTHK Ba XYJIK-aTBOPIUD.

e ['eorpapux CermeHntiiam

['eorpaduk cermentanusi 6030pHU Typiu KXyFpoduil OupnukiIapra Oymumigad
nOopar: mratiaap, TyMaHiap, BWIOST, BWIOSAT, Iaxap, BwioaT. Kommanus Oup éxu Oup
HEeYTa MHUHTaKana €KkM ymMymaH 0030pJla MIUIAIIHUHT Makcajara MYBOQUKIWUTH
TYFpUCHIa Kapop KaOyJl KWINIIN Kepak.

Jemorpaduk cermMeHTanus aeMorpaguk cermMeHTaius 0030pHU EIu, OUJIacu
KAaTTAJIUTH, YHUHT Xa€T allJIaHUIIy, KMHCH, TapoMajl Jlapa)kacH, KacOu, MabIyMOTH,
JUHU, AUHUN IBTUKOAM, UPKH, aBJIOJM, MWUIATH KaOu y3rapyBumra Kypa Typiu
rypyxjapra Oymuumigan ubopar. Ba wxkTuMouit cuHd. Jlemorpaduk y3rapyBuuiap
CEerMEHTAIMUIAIA HT KYI WIUIATUIAUTaH OMUJUIAP KaTOpUra KUpaau. Y JIapHUHT
MalIXypJIMTUHUHT cababnapujaH OWpU TOBapjapHH HXTHEXKIAPH, HCTaKIapu Ba
HUCTEHMOJI KWJIMIT WHTCHCUBIWUTH OWPHHYM HaBOarma aemorpaduk y3rapyBumiap
Ownad yambapuac OOFJIUK YKAHIUTUIAUP, MKKUHYMCH ACa yIapHHU OOIlIKa OMUJIapra
Kaparasja xucoOJarl 0COHPOK.

* [Icuxorpaguk cerMmeHTIALI

[lcuxorpadus - Oy HUCTCHMONYMWIAPHUHT TYPMYII Tap3WHHU YpraHaauraH Ba
tacHupnanigurad gan. [Icuxorpaduk cermenTanus Ouinan, Xapuaop TypMyIl Tap3H Ba
maxcui Xycycustiapura kapald rypyxjapra OynuHamu. Xyaau iy aemMorpadukx
TYPYXHUHT BaKWJUIAPH TYPJIA XU IICUXOJIOTHK XYCYCHUsITIapra 3ra OYJIUIIN MyMKHH.

* DA0JUAT AHBAHAJIAPH €PAAMHUIA ITMEHTJIALI

XatrTu-xapaxkatiap CEerMEHTAIIUSICU MUKO3JIApHU OnIIMMITIapura,
doitnananyBumiap cudarura Ba MaxcysioTra 0yiran MmyHocabarura Kapad rypyxJjapra
oOymumman wbopar. Xapumop posutapu. Kymma® MaxcynoTIapHMHT — acOCHA
XapuIOpIapuHU aHUKJIAII JKy/1a OCOH: IPKAKJIap COKOJ YUyH aKceccyapiapHH, aéiap
TaWTJIApHU COTUO OJIUILIAIIH.

KOPIIOPATHUB BO3OPJIAPHUHI' CETMEHTAIUSACHU

Nmna® yukapwiran ToBapiiap O030piapyHU CEeTMEHTJIapura OyiaraHaa
UCTEHbMOJT 0030pJapUHU CErMEHTHPOBKA KWJIWIIAA MIUIATUIAIUraH  KYTIITuHa
y3rapyBuuiap HWILIATWIAAA. Teorpaduk XyCcycusTiap, KEpakiau HUMTHE3IAp Ba
WUCTEHMOJIHUHT WHTEHCUBIWTH. TaOuuiiku, Unuiad 4yuKapuiraH TOBapJapHHU HILIA0
yuKapyBYmiIap Oomika mapamerpiapaan doinananaauiap. T. bonoma Ba b. [llanupo
y3rapyBunjgapHu OW3HEC O030pJapUHU CETMEHTAIMsUIAlll Y4yH acoc cudaruaa
OJIUIITHYU Takau( KWIMIIAAU. YIiap opacuja dHT MyXUMH, TeMorpaduk y3rapyBuuniap,
YHJaH KEIUH onepanuoH OMUJUIAP Ba HUXOST XapUJOPHUHT IIAXCUM XyCyCUSTIAPH.
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DOHr MyxuM caBojuiap Oy, yjapra XapuJopjapHH Ba Yy Xu3MaT KWJIQJuraH
CEerMEHTJIApHU TaHJIAIJa CaHOAT TOBAPJAPUHU HIIA0 YMKAPYBUUCH OJIMIIU Kepak
Oynran >kaBoOyap Kupaau. MacanaH, mIMHaIap Ba IIWHAJIAPHU 3TKa3uO Oepamurax
KOMIIaHUS Kaiicu caHoat (ToBapiap, MOIIMHAJIAP, FOK MaIllMHAJIApH €KUM CaMOoJETiap
Uniad YMKApUIN YIyH) TOBapJIapuHU COTHO OJIHMIN TYFpPHCHIA Kapop KaOyJl KMJIHIIH
Kepak. ByHIaH Tamkapu, TaHJIaHTaH MakKCaJJM COXaJa MIKO3JIap KOMIIaHUsJIapH
XakMu Oyinua Takcumianagu. CoTyBuum Hupuk ¢upmamapra xam, KHYHK
UCTEHhMOIUMIIApra XaM MYIDKaJJIaHTaH TYpJId XWJl JacTypliapHH HWIUIA0 YUKW
MyMKUH. Jlemn KaH1ai Talikuil 3THIraHUura 35THO0Op OCpUHT.

CaHoaT TOBapjapu HCTEHMOYWIIAPH, XapUJ KWJIUII Taxpubacura Kapao,
MabIyM HUMTHE3NApra 3ra OYiuIIra HHTWIMIIAAM Ba ylap KyWHaard Typliapra
OynuHau

1. bupunum wmapta cotu0 onyBumiap. Ym0y TypyX Bakwuiapu ymioy
MaxCyJIOTHU COTMO onMIAa Taxpubara sra smaciap Ba ILIYHUHT Y4YyH YyIIOy
MaxcynoTAaaH (oigananum Oyiinua maciaxaT OepaJuraH caBJI0 BaKWUIapu EKH
COTYBUMJIAPHUHT XHU3MAaTIapura MypokaaT KUJIHHT.

2. Slaru OourmanyBumiIap. YOy rypyX BaKWJUIapy TOBapiapHU COTHO oiMIga
MabJyM TaxkpuOara sra. Yjapra TeXHUK XU3MaT KypcaTuil Oyiinda aHukK Kypcarmaniap,
UIIOHY TeJleOHH Ba caBAo Oyiinya Majakaiyu XOJuMiap Kepak.

3. Taxpubanu xapugopmap. WmoHwim Xu3marra, TE3KOp TabMUPIAIIra,
TOBapJIApHU HHAMBUAYaln OyropTMmanap Oyinuya »53Tka3u0 Oepumra Ba IOKOpH
Japaxkalard TEXHUK €pJamMra MyXTOX HCTebMoOJYMIap. YOy CerMeHTIapHUHT
BaKWJUIAPH Xap XWJI KaHAJJIap OPKaJIu XapuJIapHu aMajra OiMpaauiap.

bupunun wmapra coTMO OMyBUWIAp KAaTaJOIJIAPHUHT OyropTMaiapuliaH
KOUMIIAAM Ba MaxCyJoT XakuJa KyIIuM4a MabIyMOT OJIMII Y4YyH CaBJo
BaKWUIAPUHUHT XU3MATIapura MypokaaT Kuiaumaad. Taxpubanu MuKkosnap
OyropTManapHH JIEKTPOH MIAKIIJIA KOWIAIITUPUIIIHU ad3a KYpUIIaan.

Taknud s>Tunaérran cerMeHTaIlus cxemaiapujaH Oupura kypa, 6apua OusHecC
XapuJopJiapu ydta rypyxra OViMHaaAM, yJIapHUHT Xap OHpU COTHIIra y3Ura Xoc
¢HAallyBHU Tajnad KUIau:

¢ Hapxra HyHaNTUpWITaH MUXo3Jap (TpaH3akiMOH EHnanryB). Yiap doiina
KYpHIlIaIy Ba yiap yuyH (oija nact HapXx.

¢ Kapopra iyHantupwiran xapugop (MmacnmaxamiantyB ycynu). Kymmmua
UMTHUE3TAp Ba TaBCHUUIAp OPKaJIM KYTIPOK Hapcara WHTHIJIMHT.

¢ cTpareruk GUKPIU MIpKo3iap (MIutad yukapuin EHaalryBu). Yiap 3TKa3zuo
OepyBUMIaH MHBECTUIMSAJIAD Ba YHUHT ¥3 OW3HECHMIArd WINTUPOKU dBasura ¢oiina
OJIMIIIHYU UCTauInAJIap.

CAMAPAJIN CETMEHTJIAII OMUJIJIAPA
Xap Oup cermMeHTamus YCyJId Kepakid HaTwkaHu Oepmaiinu. MacanaH,
KyTYJIUII MYMKHH OYNTaH Ty3HH COTHO OJlyBUMJIAD Opacuaa XaMm OJIOHIEeC, Xam
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OpyHeTTanap OVIMIIM MYMKHH, aMMO COYIAPHMHI PAaHTHd YHU COTHUO OJIMILIra Xed
KaHaal anokacu WVK. byHman Tamkapu, arap 0apya MCTEbMOIYMIIAp OMHUTA OUpP XU
MUKJIOpJArd Ty3 COTHUO oJicajap, YHUHI XYCYCUSATIApPUHH y3rapuiicu3 a1e0 TaXMHH
KHWJICa, TAXMUHAH OMp XWJI HapXxjapjaa coTHO oymuica, OyHaail 0030pHA KU3UKTHPHUII
KUWMH Ba YHH CETMEHTIapra Oynumn MyMKHH. bBo3op cermeHTnapu Kyiuumaru
Xycycustaapra sra OYJIHIIN Kepak.

¢ Viuam MyMKMHIHTH. KOMIIAHHS CErMEHTHHHI YT4aMHHH, COTHO OJIMII
KOOMJIMATHHY Ba OOIIKa XyCyCUSTIapUHU 0axoJalin Kepax.

¢ Axamuarnuiank. CerMeHTaap erapiunya Karrta Ba (odganu OViIMIIMA Kepak.
CerMmeHT - Oy ¥3 HOMHIaH MaxCcyc MapKETUHT AACTYPUHH UIILUIA0 YUKUII YUYH 3Tapiu
XapujJ KoOWusATHra sra OYJIraH SHr WHUPUK OUp XWUJ HUCTEHbMOIYMIIAP TYPYXUIUDP.
Avitaiinuk, yeumu 150 cM gaH ommainrad MCTEbMOYUIIAP YUYH MYJDKaJUIaHTaH
aBTOMOOMJUIAp UIILTA0 YMKAPHIII Ba COTHIIL TACTYPUHH UIILTA0 YUKUII OeMabHUITUKIUD.

¢ Dpumui KOOWIuATH MaBxKyiurd. CerMeHTHU camapaliy KOIUIall Ba YHTa
XU3MaT KWK KOOMIUATH MaBXy/J OYITUIIIMHN TEKITUPUIII Ba aHUKJIAII JapKOp.

¢ O@apknam. Tavpud OyiiMya CErMEHT MAPKETHUHI JACTYpUHUHT TYpPJIH
aJieMEeHTiapura OWp Xui aBoO Typura sra OYJraH y3ura XocC HCTEbMOIYMIIAP
TYPYXUHU TAIlIKWJI KWIUIIKA Kepak. Arap TypMylll KypMmaraH Ba TypMyllra YMKKaH
aéap MabiiyM Oup napdroM JUHUSACUTA TEHT paBUIllla MyHOcabaTaa Oynuiiica, yHaa
yJap UKKUTa XETEPOKEH dMac, OallKu OUTTa CETMEHTHU TaIIKWII KUJIMaUIH.

¢ AKTHB Xapakar KWWl HUMKOHUATH. KoMIaHHMs CErMEHT BakKWLIapu Ba
YJIAPHUHT XU3MATIAPUHU KaI0 KWIHII YYyH camapalivd JAaCTypHU HILIA0 YUKUIIN
KEpakK.

CAMAPAJIN CE'MEHTAIUAJALL ME3OHJIAPHA

Xap Oup cerMeHTauusall yCyiau KEepakid HaTH)KaHU OepMaciurd MYMKHH.
MacanaHn, cToJI Ty3u XapuIopiiapu opacujia Xxam 0yiu 6asians, xaM OVt mact Oyaumm
MYMKHWH, JIEKUH YHUHT OYHUHUHT OaJIaHIUTU YHU COTUO OJIMIITa Xe4 KaHJal aloKacu
UyK. byHaaH tamikapu, arap xamMMa MCTE€bMOJIYUIAp Xap OM OMp XM MHUKAOPIAru
Ty3HH COTHO oJcalap, YHUHI XYCYyCUSTJIApW Y3rapuilcu3, TaXMUHaH OUp Xuil
HapxJiapja 0yica, yaaa OyHaai 0030pHU KU3UKTUPHIIM SXTUMOJIAaH HUPOK IMac Ba 'y
cerMeHTiiapra 6ynunaau. bo3op cermMeHnTiapu Kyiugaru xycycusitiaapra ara OyJiuim
Kepak.

Vavosaunuk. KoMIaHus cerMEHTHHHT XaKMUHH, COTHO OJHII KOOWIHATHHI
Ba OOIIKA XyCYCUSATIapUHU 0axoJali Kepak.

AxamusTuaniauk. CerMeHTap erapjiuya KaTTa Ba 1apoMajyuid OYIUIIN Kepak.
CermeHT - Oy y3ura xoc MapKeTUHI AACTypUHHU WUIUIA0 YUKHUII YUYH 3Tapiid Xapun
KOOWIMATUTA 3Tra OYIran Oup XU UCTEBMOIYUIAP TYPYXH.



“Marketing menejmenti” fani

MagxkyInJamMK. AcocaH, CSTMEHTHU caMapalid KaMpal OJIMIL Ba yHra XU3Mar
KypCaTHUIIl UIMKOHUATH MaBXKyI.

JMuddepenunannuk. Tabpudra kypa, CeCrMEHT MAPKETUHT AACTYPUHUHT TYpIH
3JIEMEHTJIapura Oup X TypAard *aBoO OwWiiaH TaBCHU(IaHTaH MUCTEbMOTYHIIAPHUHT
aNoXuJa T'YpyXUHHU TAlIKWJI KWIMIIHA KEPakK.

®aos xapakaT KWJIHII MMKOHUATH. KoMImaHus cerMeHT BaKWJUIApUHH KaslO
KUJTUIII Ba yJlapra XM3MaT KYpCaTUIIHUHT caMapaiii JaCTypUHU HILTa0 YNKHIIU Kepak.
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