DPAH: MAPKETUHI MEHEXKMEHT

BO3OPHU CETMEHTJIALL BA MAKCAAOJIN
CETMEHTIIAPHU AHUKTNALL

XYCAHUHOB I1I.



5030PHM CEFMEHTNALL BA MAKCALNW
CErMEHTNAPHU AHUKIALL

Katta, KeHr ékum Typnu xun ©0o3opnapga KomMnaHusnap
Bapya Muxosnapra apuviia onMangunap. Ynap camapanu xmamar
KypcaTuiM MyMKUH OyrnraH 6030p CErMeHTIapuHU aHuKaLunapm
Kepak.

Ywoby Kapop WCTEBbMOMYMMNAPHUHT XYNK-aTBOPUHU YyKYp
TYWYHUWHN Ba Xap 6up cermeHTHM HOED Ba HOED KunaguraH
Hapcanapra gukkaTt bunaH cTpaTervk KapawHu Tanabd kunaaw.

3apyp ©6030p cermeHTnapuvHM aHuknaw Ba  HOED
KaHOATMaHTMPULL ~ KYNMUHYa  MapKeTUHr  MyBadaknMATUHUHT
Kanutuamp.

IKotler P., Keller K.L. Marketing management (Global edition). 15th ed. —
Harlow: Pearson Education Ltd., 2016. — 834 p




BO30OPHU CEFMEHTIALL
OAPAXAIAPU

ByryHru kyHga comupmanap Tobopa ommaBuin Ba MaxcynoT
AndpcbepeHumanaliraH MapKkeTUHr ycynnapvuaaH makcagnm
MapKeTUHr TexHUKacura yTmokaanap, 6y aca
MapkeTonornapra MaBxysn MapkeTUHI UMKOHUSATNApUHU
AXIWMPOK aHuKNawra épgam 6epaau.

Xap 6up makcagnu 603op y4yH coTyBuM yLwby 6030p yyyH
3apyp 6ynraH ToBapnapHu nwnab YnKuwm MymkuH. Xap 6up
OyHaan 6030pHU camapanv EpUTUINULLMHU TabMUHALL YYYH
Hapxrap, TapkaTu KaHannapu, peknama xapakartnapvaa
dapK KUK MYMKUH.

MAKPOIAPAXKA » MUKPOOAPAXA

Market segmentation levels

Mukpo MapKeTUHr

Market segmentation levels

CermeHTnawraH 60o30p

Market segmentation levels

OmMmMmaBuUM MapKeTUHr




PNV I Raag st -l

Rl TEHATTTTAT

BO30OPHU CETMEHTJALL ‘

OAPAXAINAPU
.............
mass marketing OMMaBWUiA MapKeTUHr

OwmmaBuii MapkeTUHr cTpaTerusicura GuHoaH vwnab Ymkapysumn 6apya xapuaopnapra
BuTTa MaxcynoTHM oMMaBuii Uwnad YnkapuwHKM, oOMMaBui cotaau Ba 6osopaaru
CUMKMWKMHK Bapya xapugopnap y4yH TawkunnawTmpaau.



Camapanu makKcaanu MapKkeTUHr coTyBuunapaaH

© Kunagm.

9]

KynungaruwnapHu tana

Pako6atna camapanupok 6ynui ydyH KynruHa KoMnaHuanap Makcaany MapKkeTUHraaH
doriganaHmMokaanap. Y3napuHuHI MapkeTUHT XapakaTnapyuHu Typrv TOMOHra MyHanTUpULL YpHUra,
ynap Kynpok kaHoaTnaHTMpULLI MyMKUH BynraH uctebmonyunapra abTMoop kapatagunap.

1 MwxKo3napHUHr aXTUéxXnapu Ba 2. Knpuw yyyH 6up ékun bup HeyTa 3. Xap 6up makcaanu cerMmeHT yuyH
ncTaknapu xuxatungaH apk kunaguran 6030p cermeHTNapuHN TaHnaHr KOMMaHusira TyFpu YCTYHNMK Gepaaura
MabAyM rypyxniapyH1 aHuknaL sa (6030p MyHaNMLK). 6030p TakNupuHN BenrunaHr, eTkasuHr Ba

mMoc Taknud 6epuHr. (6o3opaa

aHuknaw (6o3op cermeHTaumsich). o




Bosopnap Typnuya. Katta, xaxkmnm Ba Typnv Xun
Ty3unmanap 6o3opuga uw onud 6opraH xonaa, KoMmnaHus
Bbapya mmxoanap 6unaH anoka kuna onManau.
Xapugopnap 6up-6upuaaH Kyn xuxaTtaaH dapk kunaan Ba
KynnH4Ya Mabiym xycycusatnapra myBoduk rypyxnapra
6YNUHUWK MymMKnMH. KomnaHua kancu 603op
cermMeHTnapura camapanu xm3mar KypcaTtuiira
KOOVPIUIMHN aHMKMNALLW Kepak.

&®. Kotnep
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LinkedIn myTaxaccucnapHuHr
3XTUEXKNAPUHU KOHAMPaAUraH Ky4unm
OHNauH MapKa3HU fipaTaum.

VIEW MORE ()

https://ru.linkedin.com/




« .. [HAdyHéparm xap ©Oup npodeccuoHan YyYyH
MKTUCOAUN MUMKOHUATNAPHU sipaTuw». byHaaH Tawwkapw,
LinkedIn  6owka wKTUMOMA  TapMmoknapgaH  axpanub
TypaguraH TOMOHW LWYHOAAKKW, Yy Typnu Xxun agapomaj
mMaHbOanapura ara 6ynub, MWXKO3MapPHUHI Y4 XWUIT CErMeHTU
TOMOHMAAH Oolwkapunagu: Typnau Xun Maxcyc Xuamatnap
6unaH npemuym obyHanapHu coTnb onyeuunap; y3napuHUHI
MapKeTUHI eyumnapu 6ynumura uwoHaguraH Kkatrta Ba KM4uK
peknama 0OepyBuvMnap; Ba VY3WHWHI 3HI WUPUK Ba Te3
pUBOXIIaHaéTraH BusHecuHu Kynnab-kyesaTtnao,
nctebaoanapHu  knaupuw  6ynuMmuaa Maxcyc  Kuaupys
BOCUTanapuHn cotnb onaguraH KopnopaTue EnnoBYMNapHU
Kynnab-kysBaTnanaw.

KynrmuHa oHnavH xuamatnap cudrapu, Linkedin pgovmun
paBuWaa TakoMunnawTupunaétraH Tapkub Ba  SHMU
XyCcycusiTnap épaamvaa UMKOH Kagap y30K BakT AaBoMuia y3
Beb-canTura ponganaHyBuunapHn xanb KuNUWHW Makcag
Kunagw.

https://lpgenerator.ru/blog/2017/03/15/razvitie-kompanii-linkedin-
neprekrashayushijsya-virusnyj-rost/



https://lpgenerator.ru/blog/2017/03/15/razvitie-kompanii-linkedin-neprekrashayushijsya-virusnyj-rost/

BbO30P
CEFMEHTUOA
MAPKETWUHI

Bo3op cermeHTu - By yxwawl axTuéxnap Ba uctaknapra ara 6ynran
MUXO3Map rypyxu.

SEGMENT




BO30OP CETMEHTUOA
MAPKETUHI

|
KOMMAHUA KOMMNAHWS KOMMNMAHUSA
Y3UHWUHT (PyHKUMOHanN wapoutuaa .
cerMeHTnapHu aHuknao, ynapHuHrff Ba Hapx1aa sipataau! - Makcaanm Y3 MapKeTUHr aonunaTuHu
kancu bupura (kancu bupura) 24 6030p SXTUEKNAPUra MOC pakobaTynnapHuUHr
xapakartnapura MmyBouK

Xn3mMat KNnnLl KepaknmrmH Xari
KUJTTULLIN Kepak.

KenaguraH xycycusaTnap. «MOCnaLLn» MyMKUH

KOMMAHUSA @ KOMMAHUA KOMMAHUSA




A®3ANNUKHUHI YYTA CTPYKTYPACH

KOHCUCTEHUWA

Bup Typaaru ad3an Tysmnuium

Ova dasmnatnapwm

MXTUMOWUW BEO30P Taknud

KOHCUCTEHUWA

Papomyws adp3annmkK Ty3unuLm

Ova chasmnatnapu

yMyMul Kapop (ceameHmHuHe bapya ab3o/1apu y4yH Kaodpiu

byrneaH moeapriap 8a xusmamisap snemMeHmaapu)

banb3u ghaHnap y4yH Kywumya KutiMmam gapuaHmiiaapu.

KOHCUCTEHUWA

KnacTtep ad3an Tyamnuwum

Ova chasmnatnapu




B030P BYWINUFUOA
MAPKETUHI

Bosop 6ywnurm (notunya Nidus — Kyw ysicu) - 6y pakobartaaH xonu 6ynraH Ba
KOMMaHUSHUHI MOnUsiBUA MyBadddpakuaTUHU KadoonaTtnangurad Topapnap Ba
xuamatnap 6030pUHUHT BUp KMCMu.

IKotler P., Keller K.L. Marketing management (Global edition). 15th ed. — Harlow: Pearso
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Bo3op GywnuknapuHUHr XXxo3nbagopnuru Kyumaarm
xycycusaTnap 6unaH 6enrunaHagu:

* Oywnuk xapugopnapu Mabiym axTuéxnapra ara;

* ynap y3napuHWHr 3XTUEXNapUHN KOHAMpPa onaauraH bolwkanapra
KaparaHga axXwupok OynraH KOMnaHusira FKopu HapxXHWU Tynawura
Tanépnap;

» pakobaT ropuTaéTraH KOMNaHUsNapHUHI yWwoby y3ura Xoc TOMOHra
3bTUOOP BepuLL AXTUMOIU KUYUK;

* TOp MxTUcCocnallyB Tycainm KoMnaHuss Mabilym XapaxartnapHu
TeXxalura apuiagm;

* Oywnuk Mmabnym xaxwura, oonaa gapaxacu Ba ycuLl
nctukbonnapura ara.




Enterprise

Enterprise Rent A Car aHe kamma aemomoburnapHu uxapaza 6epysyu KomrnaHus. Ywoby
coxalaau cbupmanap y4yH MapkemuHea dacmypuHuU ssiHau Makcadnu 6o3opda xounawmupuw
OpKaJiu y Y3UHUHe2 3H2 SKUH paKkobamyucu Hertz HU monuwea mysaghgpak 6ynou. Hertz, Avis,
Alamo ea 6owkanap aeporiopmnapda asmomoburnnapHu uxapaza bepuw xuamamriapuHu
Kypcamuuwiea uxmucocraulizaH 8a acocaH uwburnapMoHnap ea WyH4Yaku 0am orlysqurnapaa
uyHanmupurneaH 6yrnca, KopxoHa cyfypma KomnaHusinapu 6unaH sKuHOaH XaMKOPIIUK
Kunadu ea y3snapuHuHe asmomobursnnapuHu olOamnapaa uxapaza bepuwea Kapop Kuralu.
asmoxarsiokamoaH KeluH yrupriaw éKu mabmMmupriau.

KopxoHaHUHr odoucnapyu ap30oH Hapxnapgary Kydmac Mynkka ara ©ynraH >xovnapga
XonnawraH ©Oynub, Oy OuHONApHWM wXapara OSfiMW  HapXuHW ce3unapnu papaxaga
KamManuTUpUWM MYMKUH Ba MWXKO3rnap YYyH KyH AaBomMuaa OYMK. QHOUNUKOA KOMMNAaHUSHUHT N
Napky aBBanrMgaH Kampok Tes-Te3 siHrunaHaaun. Enterprise Rent A Car y3 mwxosnapura nyn \
yTKasuw XxuamMatnapuHu Taknudg kunmb, pakobataaH 4uMkMO KeTuwra xapakat Kunagw.
KoMmnaHua Xyda kam peknama OwgkeTura ara Ba LYHUHT ydyH BupuvHYM HaBbaTtaa of3aku
MapKeTUHI Ba CyFypTa areHTnapu Ba 6axonoBsyunap, aBTomobunnap, yctaxoHanap Ba rapax
aranapvHUHI TaBcusinapura TasHaaun. Toap 6o3opuaa unrapu Myxokama KunmHMaraH ap3oH
Hapxaa Kyrnan xuamaTHu Taknudg kunmb, KopxoHa rokopy gapoMaanv TalkunoTra annaHau.,

https://www.enterprise.com/en/home.html



https://www.enterprise.com/en/home.html

Bab3u TagkukoTuunap 6upuHuM HaB6aTaa
KyAnparmnapHa kapa6 uctebMonymMnapHuHr
XycycusiTnapura Xxoc cermeHTnap
WaKnnaHTupagu.

KEWVH axTuéxnapaaru
dapknap aHvknaHagm
Ba YNapHUHI xap
BMPUHUHF MaxcynoTra
©ynraH myHocabaTu
Taxnun KUnmHagu.

CErMEeHTNapHUHI
reorpaduik,

aemorpaduk Ba
ncmxorpaduk
Xycycusitrnapu,

Bouika TagkmkoTuMnap nctebMonuMnapHuHr
TOoBapnapHu cotnb onuwaaH kepaknu gonaa,
TOoBapnapgaH ovganaHuwl ycynnapu, WyHUHIAeK
Typnu xun Toapnapra 6ynraH myHocabaTura
acocnaHub cermMeHTNapHu WaknnaHTpagunap.
CermeHTNapHu WaknnaHTUupran xonga, cotyB4unap
NCTEBMONYUITAPHUHT TYPIN XWUN XyCyCUSITIapu Ba
ynapHUHI MaxcyrnoTtra myHocabaTnapu ypracuaa
BOFNMKNNK MaBXYANUIMHW Taxui KUnuwagu.

'Kotler P., Keller K.L. Marketing management (Global edition). 15th
ed. — Harlow: Pearson Education Ltd., 2016. — 834 p



Bo3op GywnuFMHKM TONULW Y4YH HaMyHaBUN
XapakaTtnap pexacu Kyumaaruya oynuwm
Kepak:

KAHOAN KUNMUB BYLUITUKHU TONULL MYMKWUH

KomnaHua kanucu typaaru typnap y3
OV3HECHMHUHI pakobaTaoLw yCTyHNuKnapura
KYNPOK MOC KESTULLNHU aHUKNangu.

KomnaHus y3ura xoc HOEG 6ynraH
KoMneTeHuusanapuHn 6enrmnanau.

KomnaHua cyHrrm nmnnapga tawwkm myxutaa
03 6epraH y3rapuinapHu Ba ynapHUHr
okmbaTnapuHu Taxnun kunagu. Cunécun
omMunnapra Ba pakmMbnapHuHr
xapakatnapura anoxmaa abTubop KkapaTtuLl
no3um.

KomnaHusa TaHnaHraH >XOMHUHT
UMKOHUATNAPUHM Taxnun Kunagnm Ba yHu
KOMMaHUSIHUHI 3apap KypMacruk HyKTacu
OunaH Takkocnanau.




MWXO3NAPHU CETMEHTINALL YCYIIAPU

Mopenb 5W. 3OHr kyn cotyBymnap Ba Tagbupkopnap
TOMOHUAAH kagpnaHagu. Makcagnu ayauTopusiHu
axpaTuwl Te3 Ba OCOH. YOy ycyn yHuBepcanaup Ba
OU3HEeCHUHr Bapua coxanapvia, LWYHUHrOeK
KoprnopatmB  MwXo3nap YyvyH xaBob Oepagw.
donganaHnWw y4yH Maxcyc TabfiMM Ba KaTTa Taxpuba
Tanab kKunuHMamgu. YCyrnHuUHr MoxussTu 5 caBonra
acocnaHagu:

* Huma? (What?) - 6030opaa kaHgan Tosapnap,
Xu3martnap, Maxcynotnap rypyxnapvHu Taknudg
Kunacua.

* Kum? (Who?) - kumra myrmxannaHraH,
MaxCynoTNapHUHr Xap GUpuHU Kum coTnd
onaaw.

* Huma yuyH? (Why?) - coTnb onuwwHuHr
cababnapu HUMa, HUMa YYYH ynap CU3HUHT
MaxCyNOTUHIU3HN COTUO onuwagun, Mmxosnap
CU3HUHI épAaMnHrng bunaH xan kuna onagurat
MyamMmorap pymxarTu.

» KadoH? (When?) - Muxo3nap CU3HWUHT
MaxCyNOTUHIU3HN COTUO ONMOK4KM BynraHaa,
KaHOawn xonartaa.

+ Kaeppa? (Where?) - Mnxo3 kaepaa cotmb onuiu
TyFpucuaa kapop kabyn kunaawm Ba yHu amanra
owmpau, kaucu Baktaa Mmxko3s bunan anoka
Kunagu Ba YHUHI Kapopura TabCcup Kunagw.

IKotler P., Keller K.L. Marketing management (Global edition). 15th ed. —
Harlow: Pearson Education Ltd., 2016. — 834 p




FTEONPA®UK XKUXATOAH
CErMEHTNALL

Oup ékn Bup HeYTa MMHTaKaga €kn ymymaH

KoMnNAHUSA » 6o30opaa uwnaw makcaara MyBoUKIUrm

TyFprcuaa Kkapop kabyn Kunuwm kepak.

"eorpaduk cermeHTauusa 6030pHU Typnu reorpadus bupnuknapra
6ynuwpaaH nbopart: gaBnartnap, okpyrnap, MMHTakanap, Bunoatnap,
Wwaxapnap, TymaHnap.

KoMnAHUA »




D,EMOI'PACDI/IK XUXATOAH
CErMEHTNAL

[emorpaduk cermeHTawLus 6030pHM ELLIK, OUNACK KaTTaNNMM,
VHUHI Xa€T LMKITW, XIHCK, JapoMaz dapaxacu, kacou,
MabnyMOTH, OUHWANA IBTUKOLM, MPKW, aBNIOAN, MUNIaTH Ba
WKTUMOUI Tabakacu kabu y3rapysuura Kypa Typnu
rypyxnapra oynuwgaH ubopar.




D,EMOI'PACDI/IK KXUXATOAH
CErMEHTNAL

Costumer Profile Costumer Profile

Napomag napaxacu MaluFynoT Typu, MabriyMoTH

Costumer Profile Costumer Profile

OwunaHu KatTanuru Ba xaeT
LKW

[OuHUM Kapalunapu, Upku

Costumer Profile Costumer Profile

XXuHen, éwm, munnatu VxTumoun cnHgu




NCUXOINPAPUK XXKUXATOAH
CErMEHTNALL

[Mcuxonoruk xycycustnapra kypa 603op cermeHTauusicu - oy
6030pHUHT Bapya xapugopnapuHu 6up xun rypyxnapra
axpaTuLl XapaéHu: KagpuaTtnap, abTUKoanap, TopapnapHu
COTUO ONULLI Y4YH MOTMBALMS Ba LLAXCHUHI y3ura Xoc
XyCycuaTn. BO3OPHUHT MNCUXOSOrMK CErMeHTauusiCu Hasapusicu
HucbartaH siknHaa namngo 6ynraH, aMmmo y annakadoH
MapKeTUHI coxacuaa TaH onuHuwra myesaddak 6ynan, YyHKu
Xap Xus nctebmonymnap TOMOHUAAH ToBapiapHU coTud onuL
cababnapuHu TYLWYHTUPULL SHT SXLLIUCUANP.

IKotler P., Keller K.L. Marketing management (Global edition). 15th ed. —
Harlow: Pearson Education Ltd., 2016. — 834 p




NMCUXOIPAPUK XXUXATOAH

CErMEHTNALL
|
Values and Lifestyles Values and Lifestyles
_ _ \
— ®PukpnoByunap: 3KcnepuMeHTYMnap: ‘

Values and Lifestyles Values and LlfestyleH
N — I ——————

ApuwyB4yunap:

UHHOBaTopnap: Values and Lifestyles

S —— e ———
- UwoHyBuMnap: 2. Xapakart KunyBuuna

3. baxapyBuunap: 4. Kapwmnuk kunys4m




VALS (Values and Lifestyles) 6y 1980-nunnapaa
AKLLaa nwnab vnkunran ncuxonoruk nctebMmonyunap
cermeHTaumsacu Tuammn. Ywby mogenHuHr acocmaa
NCTEbMONYMNapHU rypyxnapra 6ynuwHUHT 2 Me30HU
KynnaHunagu: cotmb onuwHUHI MOTUBM Ba

XapaKTePHUHT Y3ura xoc 6enru xycycustnapw.
UHHOBauusara MHTUNULW

MHHoBaTOpnap
XapaKkTepHUHI acocumn 6enrunapuHm IOKopm

MoTuBauusaHu nanao oynuwum udoaanaHMLIN

4 N\ N\

Makcagnapra WUHTUNULL FOTyknapra UHTUNULL Y3unn ncdoaa KunuLra UHTUAMLL

dukprnosumnap MyBaq)%iKrngj_lH:pMaKcau QKcnepuMeHTartopnap
N3pownap YpuHyBUMnap AparyBumnap
\_ /L /

MHHOBauUMAra UHTUNULL UYK

’KoH caknosymnap XapakTepHUHr acocumn 6enrunapvHu nact ncpoganaHuLLmn




XYNK-ATBOP XUXATOAH
CErMEHTNALL

Xyrnk-aTBOp CermeHTaumscn MmxosnapHu bunumnapura, dovganadyBymnap cudarvra Ba maxcynotra 6ynraH myHocabatura kapab
rypyxnapra 6ynuwaan noopar.

"

Decision making Decision making Decision making Decision making Final
process process process process
|
WHULMaTop Kapopra Tabcup xapugop ¢onaganaHyB4YMn xapua

KunyBiunap




XYNK-ATBOP XUXATOAH
CErMEHTNALL

BEHAVIORAL VARIABLES
5 W3naHaéTraH chonga
Y3rAPYBYAH XYJIK-ATBOP.
KynruHa komnaHuanap xynk-aTteop

}73FapyB‘-IaHJ'IVIFVIHI/I 6030p CerMeHTnapuHu
LWaKIJ1IaHTUpPULL y4yH SHI AXLWK acocanp neb

xucobnawaau.
03
BEHAVIORAL VARIABLES BEHAVIORAL VARIABLES
Xapug kunuw y4yH cababu Core donpganaHyByn MaBkewn
value
04
BEHAVIORAL VARIABLES BEHAVIORAL VARIABLES

Core

Coaunknuk gapaxacu value XapuaopHu Tanéprapnvk gapaxacu




MAKCAAJIN BO3OP

v Y
ToBap xakuaa xabapgop 6ynmaraH ToBap xakuaa xabapgop 6ynraH
xapugopnap xapugopnap
+ A 4
ToBapHu nwnaTtmd kypmaraH ToBapHu uwnatmb KypraH
xapvgopnap xapvigopnap

A 4

v

v y

Canbuin doukp

Hentpane dukp Wxobuin pukp

XYNK-ATBOP XWUXATOAH
CErMEHTNALL

v i +
KaiiTa xapvanaH Bo3 KanTa xapug xanu amanra KanTa xapug amanra
KeudraHnap owmpunmaraH owmpunagu.
\ 4 v v
Bowka 6peHnara bpeHanaH 6pengra ytnb Coauk xapugopnap
cagokaTnunap lopyBYMnap
v v

Kam dpongananysumnap Hdovmuin poraanaHyBynnap

daon ponganaysynnap




BU3HEC
BO3OPJIAPUHU
CErMEHTNAL

Nwnab 4ynkapunran ToBapnap 603opnapuHu cermeHTnapra
6ynraHaa uctebmon 603opnapuHU cermeHTnawaa uwnaTunaguran
KYNruHa y3rapyBuunap vwnartunagu: reorpaduk Xxycycusatnap,
nanaHaétraHa gonga Ba UICTEbMOSTHUHT UHTEHCUBIUTN.




Dell

Dell nkknta TyrpuaaH-TyFpu caBgo
OynMMmnapuHm y3 nymra onagu: oupwm
XyCYCUI UCTEBbMOHYMNap Ba KUYUK
ObusHecra kapaTunraHd, UKKUHYMUCK
KopropaTuB Mmxo3nap dunan
nwnangan. KkmHyum dynum yyta
cerMeHTra xm3mar Kunagwu:
Etakuunap («Fortune 500»pynxaTura
KAPUTUIITaH KOMNaHusanap), MpuK
KoprnopaTue Muxoanap, (Maskyp
XYPHaNHWHI penuTuHrnga Moc
pasuwaa 501-2000 no3uumnsiHm
arannaraH TpaHCMUNUN
KOMNaHusnap) Ba yCTyBOP MUXO3nap
(200 gan 2000 MuHrrada xogum
nwnanavrad yprtada komnaHumsanap).

https://corporate.delltechnologies.com/ru-ru/about-us/who-we-

are/timeline.htm
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[emorpaduk y3rapysnap

BU3HEC EO30PJIAPU CETMEHTNALUUMOA ACOCUU Y3rAPYBUYMUIAP

OnepaumnoH y3rapyBuunap

Xapwua amanuéTu

Basustnu omunnap

BylopTMaUYnHUHT Wwaxcun
XyCyCUaTH

1. Tapmok

2. Komnanusa xaxmu.

3. Xownawysu

4, TexHonorus

5. ®oripanaHyBum
MaBKeu

6. Tanab
KunuHaguraH
TOBap/XU3MaT XaxM.

\ S

7. TabMUHOTHMA
TaLLKU 3TUL

8. XokumuaT
Tyaunmacu

9. MaBexyn
MyHocabaTnap
Ty3unmacwu.

10. Xapupg cuécatm

|| 11. Xapua mesoHu /

Kpumeputi 3aKynku.

— 12. Mygpatu

13. KynnaHuw
coxacu

—1 14. BytopTMa XaXMMU.

15. CoTyBuM Ba
= xapvgop
yXwaLunmr.

16. Puckra
MyHocabaTu.

— 17. Coguknurm




AJNNFOMUHUA UCTEBMOJIM BO3OPUIA Y4 BOCKUYNU

CErMEHTNALL
CyHrrn uctebmon dynmya MaxcynoT KynnaHuw Tamonmnm NcTebmon o6bekTu
cerMeHTaumanal Oynunya cermeHTauuanaLl cerMeHTtauymsanaL
- > A 6 .. KatTa
BTOMOOUNb —>| SApum Taiiép maTtepuannap >
< Vpra
AnNOMUHUK nwnab - . ypynuw y4yH >
Xycycun yunap aranapu > >
YMKapPyBYM - KOMMNAHUS yey ynnap P KOMMNOHEHTNap
MuBo y4yH GaHkanap AMIOMUHMAAAH Ky4nb Kuumk
— lOpyBYM yinap =

Manoe
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Xynoca

1. Makcagnu mapkeTuHr 6030p cermeHTauusiCuHU, OO30PHUHT
MakCaasiM cermeHTnapuHn TaHNallHN Ba XXONMaLUULLIHN
aHMKNaLWHW Y3 nyura onagw.

2. Makcaanu 6030pHM aHMKNaLw TYPT Aapaxkaga amanra
owmpunagu: cermeHTnap, oywnuknap, MuHTakaesun 6o3oprap Ba
XUCMOHWUI Wwaxcnap. bo3op cermeHTu - By 6030p nungaru
XapuaopnapHUHI KatTa, aHuk 6enrmnaHraH rypyxu. bywnuk,
ofatga KM4Ynk 6030pHU TalKum atTaguraH UCTEbMOSTHUNAPHUHT
TOop rypyxuaup. Maxannum 6o3opnapga mabinym 6up AyKOHHUHT
Xn3maT KypcaTuwl govpacugarm xapuaopnapra kapartunran
"OfF3aKu MapKeTUHr" KynmnaHunmwm MyMKnH.




Xynoca

4. ctebmon 6030prapuHy cerMeHTnalTUpULL Y4yH UKKUTa acoc

3. Kynpok koMmnaHusinap Kynpok nctebmonyunap éytoptrMmanapuHm MaBXyf,: MWXO3HUHI XyCYCUATapun Ba Taknug KUnNnHaéTtrax
oMMaBui pasuwga baxapuwra abTMbop bepmokaanap. maxcynotra 6ynraH myHocabatu. Actebmon 6030pnapuHu
NcTtukbonaa xapmuaop MaxcysnoT Ba OpeHaHU pUBOXMIaHTUPULL cerMeHTaumnAnaLlHUHI acocum y3rapyByuunapu kynuagarunapgaH
TawabbycuHu onraHaa, HAUBMAYyan MapKeTUHr waknnapugaH nbopar: reorpaduk, gemorpaduik, ncuxorpaguk Ba xynk-aTsop.
OVPUHUHI ponu owiagu. Y3rapysumnap anoxuga-anoxuaa ek oup-ovpu dunaH

6|/|pran|/||<,qa N1 aTUIIMm MyMKunH.




Xynoca

5. Mwnab yvkapunaguraH MaxcyrnoTHu 3TKa3unb
BGepyBynnap tokopuaa kentupunrad 6apya
y3rapyBuyunapgaH dponganadagunap, Kylummya
paBuLLga onepaunoH yarapysuunap, xapug Kunuil
ycynnapu Ba BasusT oMUnnapuHn xmcobra onraH
xonaja.

6. Bo3op cermeHTnapu ynyaHaguraH, ap3oH
Oynuwn Kkepak, KaTTa Xaxmra ara, papknaHaguraH
Ba xapakaT KUnuw y4yH UMKOHUAT ApaTuLLIn Kepak.




Xynoca

7. KomnaHus 6030p cerMeHTnapuHUHr xxo3ndagopnurnHm 6axonab,
KaH4a Ba KalCWu CermeHTnapra Xm3maT KU KepaknuruHu xar

KMnuwn kepak. bup cermeHTHU, 61Up BakTHUHT y3nga 6up HedvTa
cerMeHTnapHu, butta MaxcynoTHu, anoxmuaa 6030pHN ékn ByTyH
BO30pHU PUBOXITAHTUPULLIHM adh3an Kypuin MyMKUH. byTyH 603opra

Xn3mar KypcaTuiga KoMmnaHma gapxosn andogepeHuman eku 8. Makcaznm cerMeHTNapHu TaHnaLL WKTUMOUN
axpaTunmaraH MapKeTUHI cTpaTerMsiCuHU TaHnawm kepak. byHaaH MacbynusiTIM Tapana amanra OLUMPUIMLLN Kepak.
Tallkapu, KoMnaHusnap cerMeHTnap ypracugarn myHocabarnapHu

Ky3aTnb 6opuwunapu, acCopTUMEHTHU KEHFAUTUPULL Ba cynep
cermMeHTnapaa uwnawaaH Kynpok dponga onvw UMKOHUATNAPUHA
nanawnapu kepak. LyHUHraek, cermeHTnapHu nayqun

PUBOXITAHTUPULL peXacuHM nwnabd YnMKuLL Kepak.
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