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Mavaymom yuyn: bapua mavpysza mezuciapuoa, maxoumomnapoa "Mapxkemune
MeHexcmeHmu" KUumoOUHUHe Mamepuaiiapu UWAAmuiean, yiapuune myaiiugiapu .
Komnep, K. Kennep. Ywby rkumo6 KypcHume acocuil oapciueu, ammo OouiKa
Manbanapoar xam Goudanranuiaou.

HO3UIIUAJTAHUIIT CTPATETUACHHHAU UIIJIAB YUKHUIIT BA YHHU
XAPUAOPJIAPT'A ETKA3UII

Xap KaHAall MapKeTUHI CTPATETUsACH 'ydTa YCTyH  TIa acOCJaHIaH:
CEerMEHTAllMs, MAaKCaJJud CErMEHTJIAPHM TaHJall Ba JKOWIAIIWMIIHU aHUKJIAII.
KoMmanust Typiu Xwil SXTHEXKIAP Ba HMCTEbMOJIYMIIAD TyPYyXJIAPUHU aHUKJIAWIH,
ylIapJaH Makca/UIujapHu - OolIKajapra KaparaHja sSXIIUPOK KOHJUpa OJIaJIuraH
TYpyXJapHU Ba SXTHEKIAPHU TaHJIAWIM, CYHIpa KOMIIAHUSHHUHI Ta(oByTIapu Ba
UMUDKM  MakKCaJUlM ayAUuTOpUsAra TYUWIYHApAW OYIMIIM Yy4yH Y3 TakiaudIapuHu
KoMnmamtupaau.  Arap  OKOWIAIIMITHU — aHWKJam — MyBaddakusius — Oyica,
UCTEbMOIUMIAp TakiW(IaH HHMaHU KyTULUIApUHU TylryHMaiaunap. Camapanu
KOWJIAIIMIIHN aHUKJIAl MapKETUHTHU peXalallTUpUIl Ba AUQepeHInalusHUHT
KOJITaH KHUCMUHHU Oenrwiaiau. bu3 No3uuusiaHUIIHU aHUKJIAIIHK KyHuaaruya
OenruiaiiMu3: KOMIAIIMIIHN aHUKJIAII - 0y UCTEbMOTYMIIAPHUHT MAKCaJJIM TYPyXHU
OHTHJIa aJIOXUAa YPUH drajalira KapaTuiraH KOMIIaHUSHUHT TaKIU()UHA Ba YHUHT
UMUJKAHU UIUTA0 YMKUIL. YHHUHT MaKcaau KOMIIAHUS YHAAH MakcuMal ¢oiiia onum
y4yH TOBapHM  HCTEbMOJYMJIAD  OHIHUra >KOWIalITUpUIaAup.  BpeHaHuHT
MyBadPakuATIN KOMIAIUIIN MAPKETUHT CTPATETUSCUHUHT WYHAIUIIMHU Oenrunad
Oepaau, TOBAPHUHI MOXUSATHMHHU, HCTEHMOJTYHMIa KaHald Makcaajapra spUIIMIIAa
¢pmam  OepumnHM Ba ymiOy EpAaMHUHT  y3ura XOCIHWTHHU  aHMKJIAWIW.
KonnamTupuIHUHT IKYHUM HATHKACcH MUKO3Ta HyHAaNTUPUITaH KUMaT TakIuPpUHU
MyBaphakuATId SApaTHUIl - MaKCayll ayauTopus ymlOy MaxCyJOTHH COTHO
OJIUIIMHUHT MyXHM cababu.

PAKOBAT COXACH

bpennnu mosunusiiam ydyyH pakoOaTHU aHUKJIANTHHUHT OONUIAHFUY HYKTACH
MaxcyJioT ToupacuHy OCNTHIANIIUD - TOBAp pakoOaTiallauraH Ba YHUHT YPHUHH
Oocamuran TOBapyap Typyxjapura. PakoOartummapHu Taxjwil KWiTaHza, OoIka
dbupMamapHUHT pecypciapu, KOOWIHMATIApU Ba dXTUMOJUN HHUATIAPUHUA Y3 HUYUTA

1



“Marketing menejmenti” fani

OJITaH OMUJUIAp TYIiiaMu xucoOra onuHaau. by cu3 mmkosnapra doiganu xuzmar
KypcaTaauran 0030pJlapHU TaHJallla amaira omupuiagun. Makcanmu 6o3opiapHH
TaHJIaIl TYFPUCHIArd Kapop KYImuHYa PaKOOATHHHT Xajd KWJIyBYH OMIUTHIWD. YOy
€kn OoIIKa TypAarn MCTEbMOTUYWIAPIa XU3MaT KYpCATHUII KApOpH KYNUHYA
paKoOATHUHT MOXHMSTHHY OCNTHIIANI1, YyHKHA TaHJIaHTaH CETMEHT aJJIAKauOH MablIyM
dupmanap €xu ymOy CErMEHTAArd HCTEhbMONYIIAD TOMOHHMJIAH COTHUO OJHII
TYFpUCHIA Kapop KaOyn KwiraHaa 0ab3u OpeHmapra XaMIapaiuK OWITUPHIIATIH.
PakoOaTHu TYFpu TaHJAIl UCTEHMOTUMIIAPHUHT XYJIK-aTBOPHUHHU Ba MCTEHMOIYMIIAD
OpeHUIapHU TaHJanaa KaHjail Taknudiapaad (QoWgaiaHUIIHA TYUIYHUIIHUA Tajiao
kuiaau. MacanaH, byrok bpurtanusna ABroOwinmap Acconuanyscu MOJUALUS, YT
YurpyBUYMIap Ba T€3 €pJaM MallMHaIapu OWIIaH Oup KaTtopja TYpTUHYH ' (paBKynoa1a
épnam' BasudacuHu YTaMOK/A.

VXITAILIUK BA ®APK HYKTAJIAPU

OHaM Ou3 )KOWIAIIMIITHY aHUKJIAIIHUHT aCOCUH 1apTiaapy - Makcaiu 6030p Ba
pPaKOOATHUHT MOXUSATU TYFpUCHAA Kapop KaOyn KuiraHumu3 cababmu, Ouz 0030p
NO3ULUACUHHA Y3W AHMKJIAIIHA OONUIAIIMMU3 MYMKUH. ByHMHr yuyH ¢apkiap Ba
YXIANUIMK HYKTaJTapyuHU TYFPU OeNruiail Kepak.

GOAPKJIALLI HYKTAJIAPU.

@apkjJaHuIl HYKTajgapd - Oy HCTEBMOJTYMJIAD TOBap OWIaH Maxkam
OOfJaHraH, YHM WKOOWM Oaxojaliuran Ba pakoOaTaoin OpeHuiap OwiaH Oup Xuil
XYCYCUSAT Ba UMTHUE3NIAPHU JTapJuya ToMa OJMalAuran xycycusitiap €k Qoiina.
Kywiu, Kynait Ba HO€0 OpeH yrommManapu, GpapK KNI HyKTacu 0Yiu0, aespid xap
KaHJ1all XyCyCHusIT KM UMTHE3Iapra UIIOHUIIUTAPU MYMKHH.

VYXIIAILJIMK HYKTAJIAPH.

Bormika ToMOHAaH, YXIIANUTMK HyKTalapy Xap JOMM XaM HOEO TaacCypoT 3mac,
OollIKa Mapkajap Xam yjapra cabad Oynuim MyMKUH. YOy TypAaru accouuanusiap
UKKHUTa aCOCU TypyXra OYIMHaIu: MaxcylI0T TOM(ACHHUHAT YXIIAUIMK HyKTalapu Ba
pakoOartumiap OWIaH YXIIANUIMK HyKTanapu. McTepmonuuiap MaxCyloTHH Y3
MaxCyJOTUHHUHT TYJIMK ab30cu cudartuga Kypud YUKUIIM Y4yH y ymly Toudanaru
VXIANUIMK HyKTanapu Oynran OupnammManapra cab6ad Oynumum kepak. borikaua
aiiTranaa, Oymap OpeHIHW TaHJAIl YYyH J3Tapid dMac, aMMO 3apyp MapTiapaup.
Hcrebrmonuunap, arap aBHavudnTajgap Ba MEXMOHXOHAJIAPHU OPOH KUJIMIITHUA TAKJIH()
KHUJIMaca, KaliCu 3KCKypCHsl 1acTypJapyuHu TaHJAIIHM Maciiaxat oepmaca, TYJIoBIap Ba
YUNTATAPHA OSTKa3u0 OCPUIIHUHT ajNTepPHATUB IIAK/UIAPUHU Takiud Kuimaca,
Cal€XJIMK areHTJIMKJIapura KUl 2bTHOop 6epmaiinu. Maxcymnotiap Toudacuaaru
VXIMANUIMK HYKTaJIapy BaKT YTUIHM OWJIaH TEXHOJIOTHK TapaKKUET, KOHYHUMITUKIaru
y3rapuiuiap, UCTEbMONUUIAp TEHISHIUSUIapU Tyhaliu Y3rapuii MyMKHH, aMMO
yJiap MapKeTUHT YUMHUA KaTHAIIMII YIyH "KUPHUII TYI0BU" aup. PakobaTyrimapHUHT
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SKUHJIMK HYKTajgapu - Oy pakuOHUHT (papKiall HyKTajJapura Kapiid Kypalluil y4yH
spaTWIral accoluanusuiap. Arap UCTEebMOJIUYMIIAD Ha3apuaa pakoOaTdyu TOMOHUIAH
dapk HykTacu ned XxucoOyiaHran caBao Oenrwcu OwiaH accommarnus Oyica, OM3HUHT
OpeHAMMH3 PaKOOATUIIIAPHUKUACK Kywin Oynca Ba OM3HUHT OpeHanMu3 (apk
HyKTacu cudaruia ssHa Oup Kydiau, KyJaid Ba HOE0 Oupiamma 6yiica, yHaa 613 Xymoca
KWIAITUMA3 MYMKHWH. Y SIHaJla pakoOaTIon MaBKera sra dKaHiamrd. borkaya Kuimuo
aifTranga, arap OM3HHHI OpEeHIMMHU3 pakoOaTumiap YCTYHJIMKKA HHTUIAETTaH Ba
«OomIKa» HyHanumuiapja yjiapAaH YCTyH Oyica, y Kywid, 3XTHMOJ XaTTO 3HTHO
OynMaiinuran MaBkera sra 6ymaau. Mucon cudaruna, Musuiep Jlute nuBocuHu Kypuo
YUKUHT.

Maxcynotnap Toudacuaaru OpeH 1 ab30JIUTMHU Xa0ap KWJIUITHUHT y4Ta aCOCHIM
yCYJIU MaBXY/I:

1. MaxcyJaoT KATeropusiCMHUHI a(3aVIMKJIAPUHA  JbJOH KHUJIMHI.
Hcrebmonuunapra TOBapHU MabiyMm Oup Toudama Xu3MmMaT KWIMII Y4yH Oapya
cababnapra sra SKaHJIMTUTa UIIIOHTUPUII YUYH TETHIILITA UMTUE3IAp OPKAIU KaTerOpUs
ab30JIUTHMHU IBJIOH KWINII YCYJIU KynuH4Ya Kyyuanuiany. [lynnait kuiub, cu3 caHoat
KUXO3TMAPUHUHT Y30K YMPHHH €KUM KUCJIOTAIWIWKHUA 3apapCH3IaHTHPaJUTaH
JTOPUJIAPHUHT caMapaJOpJIMTHHU YBJIOH KWIMIIWHTU3 MyMKHH. [1lokonanmu myddua
apanaimMacy IIUPUH MUIIUPUKIAp OYIMMHra abjio TabMmra sra OYiraH HOHYINITA
OynuMura >xoinamTupwiran Ba Oy Qoiina, ¥3 HaBOaTuaa, apajalllMaHUHT OKOPHU
cudariau uHrpeaueHTIapu ((KUCMOHUH XyCyCHsITIapu) Ba Oy KEKJIepJaH 3aBKJIaHTaH
OJIaMJIAPHUHT HAMOWHUIITY XaKUJaru MabIyMOTIap OujiaH TaCAUKIaHAIH.

2. MykamMmaJ HaMyHaJj1ap OWIaH TaKKOCJaHT. MaxcyiaoT Tou(pacCHHUHT SHT
XM BaKUJUIapu OYJIraH TAHUKJIM CaB0 OelruiapuiaH, MIyHUHTAEK, yimlOy Toudara
ab30 Oynuin yuyH ¢oigananuim MyMkuH. Macanas, "Tommit Xundurep" Homu xanu
XaM HOMabJIyM OVITraHuaa, pekjaaMa YHU aXKOoMuO nau3aiHep 1e0 dbJI0H KWW Ba YHU
yim0y Toudaaaru TaHUKIU Homiiap Ounan TeHrmamtupan: «Geoffrey Beeney, «Stanley
Blacker», «Calvin Klein» Ba «Perry Ellis»

3. ln3aiinep cy3uaan doiinananum. Kynuada, TOBap HOMUHH YBJIOH KUATHUII
y4dyH TOBap HOMHJAH KEWMH MaxCyJIOTHUHT KHUCKada TaBcudu wmmatuinanan. Dopr
KOpHOpalnuscu HyJITaHgaMac, MHHHBEH Ba YHHUBEPCATHUHT XYCYCHSATIAPHHH
oupnamrupran «X-Trainer», n1e6 Homiianran mytiako sHru 2004 itun mopenura 1
MUJITMOH J0JIIapIaH KYIPoK Madjar capduiaam.

VXIIAIIJIMK HYKTACH BA ®APKJIAHUIII HYKTACHUHH
TAHJIALI

VXWAaNmK HyKTalapy MaxcylaoT Toubachra MaHCYOIHUIHHU KYPCATUII YdyH
(kaTeropUsIHUHT YXIIANUIMK HYKTaJapuHH SpaTHIN) Ba pakoOardwiap ypracuaard
dbapkuau pan strma (pakodaryraap OMIaH YXIMAIUIHK HYKTaJapuHU SPATHII) Kepak.
dapkTaHuIll HyKTAJapWHU TAHJAIIIA UKKATa OMWJI MYyXUM. UCTEHMOJYWIAD KalCH
bapkHu MabKys 1e0 Ounuinaay Ba GupMaHuHT yOy gapkiapHu Oepuil KOOUITUSITH.
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Hcrebmomuunap dapkiap HyKTaJapUHUHT MakcaJra MyBO(QUKIUTHUHHU ydTa
acocuit Me30Hra MyBo(UK Oenruiaiumiap.

1. Tana6. ®apk HyKTaJIapy IaxcaH MyXHUM Ba MAKCAJIM UCTEbMOTUMIIAPD YYyH
myxuM Oynumm kepak. Wectun Ctamdopa CuHranyp MEXMOHXOHACH YUyH 9BJIOHAA
alfTunummya, Oy MTyHENAru 3Hr OanaH] MEXMOHXOHA, aMMO KyIuial caiéxmap y4yH
MEXMOHXOHAJaru KaBarjaap COHU YHUAJIUK MyXUM 3Mac.

2. AxparyBuannuk. Makcaj HUCTebMONUYWIAp (apKiam HyKTaJlapuHH
dapxinoBun xycycuariaap Ba adzaumkiap cudaTuaa Kypud UYMKHILIApU Kepak.
Tanuxam OpeHjIap srajuiarad Toudara KUpuo, stHTH 00IuIoBUM (apKiaml yayH acoc
tonuimu Kepak. CruieHja makap YypHuHuH OocyBuM Bocutacu Tenr Ba Cweer b H
OpeHiapunu optaa Konaupuiira myBaddak 6ynaun Ba 2003 itwina y3uHu Tabuwmii
IaKapJaH OJMHTaH XaKUKUH MaxcyjoT cudaTtuaa axkpaTud TypajauraH, aMMO YHUHT
Oapua KaMUMJIMKJIApHUIaH X0l OyiraH yuoy Toudanarv 3Takau OYIiu.

3. Mmonwminuk. Makcamm ucresMouniap ¢hapkiapHu UITOHYIN Ba UIIOHYIH
ne6 xucoOnanuiapu kepak. Mcrebmomuuiap ymoOy mapkaHud OOIIKa BapuaHTJIApJaH
YCTYH TaHJAIUIApH KEPAKIWTUHU TYIIYHTHPHUII YIyH WIMOHWIM JaIMIIap Kepak.
MoynTaun Jlew pekinamacu 0y HYUMITMK OOIIKA aTKOr0JICU3 MYMMIIMK KaOu SHEprus
OepUIIMHYU TabKUJIAA1 Ba KOYEUH MUKAOPH IOKOpU OYJraniuru Ouinad Oy 1abBOHH
Kynna0-xkyBBaTiaan. Yanen Ho. yuyH pexinamama. "S" ga adtunuinvya, ymoy
atupnap ¢paniry3 nap@roMUHUHT HAQUCIUTUHU Y3Ua MyKaccaM dTraH Ba Oy CY3HU
YaHeTHUHT I0KOPH MOJa OMJIaH KyW€Id OMpJIAIIUIIT TacJuKIIaraH.

®dapxrapHu OepUIll UMKOHUSTH YIYH y4Ta aCOCUN ME30H MaBKY/I:

1. Texnuk wmakcaara wmyBodukauru. Dupma Viinad tomwiran ¢apk
HYKTACHUHU SPaTHINTa KOJAUP OYIUIIHN Kepak. XaM MapKETUHT TakIu(pHu, XaM MaxcyJIoT
JU3aifHA KEepaKJIM acCOLMAlUSIHU TacAUKIIalM Kepak. Kepakiu acconuanus Xakuaa
xabap Oepaérranma, cu3 MaxCyJOTAard Xakukuil Yy3rapunuiap €ku (akaT HIpPOK
KWIMHTaHIap, ShbHU MCTEbMOJIYMHUHT MAaxCyJIOT €Kku OpeHara Oyiaran myHocabaTH
owran Oormukmucu3? KypuHu® TypuOIuKH, HCTEHMONYWIIAPHM TOBapra ysrada
y3rapunuiap KAPUTHO, HWCTEHMOTYMIAPHU YIIOy Y3TapUIIApHUHT aXaMHUSTHATa
WIIOHTUPHIIIAH Kypa, OpeHara Oomkava kapamra (YJIapHUHT YbTHOOPUHU HITapH
yJap maiKamaraH »KuxaTjiapra KapaTHIra) WIIOHTHPHUIN OcoHpOK. lyHmait kummo,
I'enepan Motopc CaauiuiaC OpeHu XaKuJard TacaBBYpHU SHTHO, YHU 3aMOHABUH,
0aKyBBaT aBTOMOOMJI MapKacH dKaHJIUTUTa UITOHTUPHIIN KEPaK d/IH.

2. Ucrebmomumiapra 3TKasum KoOwiMsaTH. VcrepMomun Oummmmura Moc
KenMaiiauran €ku OupoH Oup cababra Kypa WUIOHWIN OYIMarad OupamimMa spaThIin
Kyna kuiuH. Mctepmomumnapra OpeHJ HUMa ydyH BabJa KWJIMHTAH UMTUE3NAPHU
ATKA310 OepHINTa KOJAUPINTH XaKH/1a aHUK ca0ab Ba aHWK M30X Tajad dTUIAIH.

3. bapkapopauk. Tannanrad 6030p MO3UIUACH CUKHIISIITH, XUMOSI KHJISTITUMH
Ba XYXXyM KWIUII KUHUHMU? BakT yTumm OuilaH acCONMAIMSHUHT KyJaWIUTHHH
Ky4alTUpHUII Ba Ky4aWTHUPUII MYMKUHMH? Arap mryHAail Oyica, KOWIAIIWIIHU
aHUKJall Karbuil Oynaau. bapkapopiuk HWYKM OMWJUIapra Xam, HIUIaTUIITaH
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pecypciapra xam, Tamku 0o030p omwuiapura xam Oornmukaup. Kowmpara xypa,
YKOWJIAIIyBH, acOCaH, HAMOMMII ATWJIAJUTraH MaxXCyJOTHUHI HIIJIAIINra aCOCIAHraH
['mnnerre, UaTen Ba Mucpocodt paxdapiapu 6030p MO3UIUASIIAPUHU CaKIad KOJHUIII
OCOHPOKAMp, YJIapHHUHI >KOWJIAIIyBH MOJAra acoCjlaHraH Ba IIYHUHT y4dyH ['yccw,
[Ipama Ba Xepmec Kkabu »JTakywiapra Kaparasaa. y3rapyBuaH OO30pHUHT
HOAHUKJIUKJIapHura OyHcyHau.

MAXCVYJIOTJIAP ACOCHUIA DOAPKJAHUII
(ANDOOEPEHIIUAJIAHUAILI)

CaBno OenrunapuHu MaxcyjldoT €KUM XH3MAaTHUHI OHp KaTop TYypiu Xl
napameTpiiapu acocujia (papkiiam MyMKHH: MaxCyjoT MIAKIW, YHHUHT XyCYCUSTIIAPH,
unIamy, tanadaapra MyBOGUKIUTH, XU3MaT MYAJIaT, UIIOHWIWINK, OapKapopIIvK,
yciiy0, JOu3aiiH, UIYHMHTJEK OYyIopTMa KyJlailIurd, Xu3MmaT KypcaTull MapTiapu.
9TKa3u0O Oepuri, YpHatuml (YpHATHIN), MHKO3JApHH YKHUTHII, MHKO3JIap OwiiaH
Macjaxatianiuil, TeXHUK EpaM, TabMUPJIAIl XU3MaTu

IMEPCOHAJI ACOCUJA ®APKJIAHUII (ANPDPEPEHIIUAJTAHUWII)

PakobaT yCTYHJIUTMHU OJIMIIHUHT sitHA Oup ycynu - Oy pakoOaruuiapra
HUcOaTaH KajapjapHM ¢Elall Ba Tadépiamra sHajga dSXTUETKOPIMK OuiaH
énpammmaup. CuHranmyp aBHAKOMIAHUACU Y3 00pY-?bTHOOPUHHMHI KYN KUCMUHU
AXIIA Tal€plaHraH CTIapeccanap Ba CTioapiaeccanap yuyH Kapszaop. Mclonanabce
XOAUMIIApH Xap JouM Xxymmyomana, |IBM xoaumiapm 1oKopw — Majakaid
myTtaxaccuciap, JucHei xoauminapu dca xap noum nekoun. General Electric, Cisco,
Frito&Lay, Northwestern Mutual Life Ba Pfizer xabum komMmaHUSJIApHUHT CaBJO
XOJMMJIApU JKyJa SXIIM o0pyra sra. Manakand XOAWMJIap KOMIIETCHTIHK (3apyp
OunvM Ba KYHMKManap), XylmIMyoManaiuk (aycToHa MyHocabaT, Xypmar,
XYIIMYyOMAaJIaJuK), HITOHWIMINK (MIIOHWIN), kKaBoOrapiuK (TYFpH Ba aHUK XapakaT
KWJIau), Te3KOp jkaBoO Oepuin (MMKO3HMHI Tajabjapud Ba MyaMMoJjapura Te3Kop
XaBoO OepwuIll) Ba XyCyCUsTIIap OUIaH aXpaaud Typaau. XyIIMyOMaTaauk (MIKO3HH
TYIIYHHII MCTAard Ba yHTa y3 (PUKpIApHHM 3TKA3WII KOOWIIMATH). XycycaH, 4akaHa
COTYBUMJIAP Y3JIAPUHUHT CaBIO XOIWMIIAPWHU (hapKJaml Ba >KOMIAIIUIITHNA aHUKJIA
BOCUTAacH 1e0 OMJIUIIA IH.

TAKCUMOT KAHAJIUVIAPHU ACOCHIA DOAPKJIAHHUIII
(IUPDEPEHIIUAJJIAHUIII)

dapxiamn yq9yH KOMIAHUJIAP Y3 TapKATUII KaHAUIapuaaH (HougamaHuIIapu
MYMKHH. yjaap Kampa0 oiraH XyAy[jap, MaXaldid HIIYUIapHUHT TaXpuOacu Ba
npodeccronaumuru. Macanan, Caterpillar myBaddakuaTn MapKeTHHT KaHAJLJIApUHH
MyKaMMaj ~ OOINKApHII  acoCHaa  aMajira  OmuMpwiagd.  KoMmaHWsSHUHT
BaKOJIATXOHAJApW COHM Ba YIAPHUHT XyAy[JIapHH KamMpaOd OJHINKA  yHHUHT
pakoOaTumnapunan anva kynaup, Caterpillar gunepnapu mamakamu YKuUTHIHO,
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camapanupok unutaiau. Kommneiorep 6usnecuaaru [lemn Ba KocMeTHKa CaHOATHIATH
ABOH ka0 KOMIaHUSIIAP IOKOPU caMapaii TYFpUIAH-TYFPU MapKETUHT KaHAJJIApUHH
spaTHIL Ba OOIIKApHUII OpKaIHU aXpanud Typanu. TapkaTuil KaHaJUTAapUHU TaHJallra
HOaHbaHaBHUW EHpanryBra mucou - lams Pet Food. 1946 iinnna yit xaiiBoHJIapu y4yH
03yKa ap30H, KaJOpusl YHUAJIUK IOKOpU OyiMaraH Ba (akaT cynepMapkeriapia Ba
0ab31 03UK-OBKAT IYKOHJIApUAa COTUITaH.

UMUK OPKAJIU ®APKJIAHUII

HcTepMonuniap KOMITaHUS Ba OpeHJ pacmiapura Oolkada MyHocadatia
Oynumagu. Mapinbopo curapeTiIapuHHHT 0030pIary JKy1a KaTTa yIyIuHU (TaXMUHAH
30%) Oenruna® OepraH acocuii oMWJLIapAaH OWpH Oy KYymiad YeKyBUMJIAPHUHT
TaHJIOBUHU Oenruiiab OepaJuran MoB-1IyBINM KOBOOW TacBUpUHMU sipatuil 311u. [1lapo6
Ba CIUPTIM WYUMIIMKJIAp MILIA0 YMKApPYBUMJIAPU XaM OCOHTHHA TaHUO OJIMHAUTAH
TaCBUpJIAPHU SIPATUIITA XapaKaT KUIMOKIaap.

MAPKETHHI CTPATETUSVIAPU XAET MAXCVYJIOT HUKJIA

KommanustauaT muddepeHuanis Ba >KOWIANTUITHA aHUKJIAI CTPaTeTHsIapH
Maxcynot, 0o30p Ba pakoOaruuyap OujaH Oup KaropAa Y3rapuiium Kepak.
Maxcynotauar xaér admanmmu (JICT) xakwma ranm kerranma, Ou3 KyHuaard
KouJ1ajiapra acocJiaHaMu3:

1. ToBapnapHWHT XU3MAaT KWJIHII MYyIaTH YCKIaHTaH.

2. Maxcy0THHHT 6030p/a UIUIall MyaaaTi Oup Heya OOCKUWIAPHU Y3 WUuTa
OJIaJid, YJAPHUHT Xap OWUPH COTYBUM YYYH TYpJHd XWJI UMKOHHUSATIIADHU OYaJH Ba
MyaMMOJiap TYFIUPaIH.

3. Xaétuil THUKIHUHT TypJH OOCKUWIApHa MaxCyJloT KeITHUpaauraH Qoiimza
Typauda Oyiaau.

4, XaéTuil THUKIHUAT Xap Oup OOCKUYM MApKETHUHT, MOJIMS, UIILJIA0 YUKAPHII,
COTHIII Ba XOJUMJIApPHHU OOIIKAPHUII COXACHJArd CTpaTerusra ajoxuja EHaalryBHU
Tanad KUiIaIu.

TAPMOKJAPHUHTI XAET HUKJIUHUHT XUJIMA-XUJIJIATUA

MaxcynoTHUHT Xa€T AaBpH CaBAO XAXMUHUHI Y3rapuild Ba BakT HYUAa
OJIMHTaH (poMaHu KYHFUPOK MIAKIIKIA STPU KYpUHUILIKAA rpapuk Ouiiad udoaananam.
Ymoly srpu YM3uKAa UUKIHUHT TYPT OOCKUYMHU aXKpaTULl MyMKHH:

- aMaJIra OLIMPHIL,

- OaJlaHUINTH,

- eTYKIIUK

- TYPFyHJIHK.

1. Kupum - ToBapnap 6030pra 4MKKaHJaH KEHUH YJIapHUHT CaBIOCH CEKHUH
yeumun. Ymby OocKuyla KOMIAHUSHUHT KaTTa XapaxaTiapu Ty(ailiin ToBapiapHH
coTul ¢oiiaa KeaTUupManIu.
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2. Veum - wcresMonummap TOMOHHIAH TOBAplIapHH Te3la TAHHO ONMII Ba
JAPOMAJTHUHT Ce3UJIapiiv Japakaja Kynaluim 1aBpu.

3. ETykIMk - MaxCyJOTHH Ky MIDKO3JIap TOMOHHUIAH TaH OJIMHTAHJIUTH
cababmu, caBgo ycwm — CyphaTIapUHUHT  Tacaiumm  naBpu.  Jlapoman
paKkoOaTUMIIAPHUHT XYKYyMJIADUHU ~KaWTapuil Makcaauaa onubd Ooprmaérran
MapKeTUHT (aoJMATH Xapaxariapu omwuimy cababmu Oapkapopiamaau EKu
nacaiuITHN OOIUTANIH.

4. Peueccusi - TOBapiap COTWIMIIMHUHT MacauiM Ba (POHIAHUHT TacaluIm
naBpu. JICT KOHIENIUACHAAH MaxCyJoT Tou(acuHU (AJIKOTOJLUIM HYUMIIMKIAp),
MaxCyJoT TypuHH (Ky4Id HYUMIIMKIAp), WHAMBHIYyal MaxcysioT (apok) Ba ToBap
HoMuHHU ("CmupHO(d") Taxmmia Kuidil ydyH (oimagaHuin MyMKHH. AMMO Oapya
MaxcyJioTiiapAa KYHFUPOK INAKIWJard 3rpu OwiaH TaBCU(IAHTaH OIIKO30H-HYaK
TpPaKTU MaBxKyJ] AMac.
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