INTERNATIONAL BUSINESS

Lecture 1 – The subject of international business and its main tasks 

Part 1 -   International business: general features
By Dilfuza Rasulova
1- Маъруза 

“ХАЛҚАРО БИЗНЕС” ФАНИГА КИРИШ ва унинг асосий вазифалари  
1-қисм. Халқаро бизнес: умумий хусусиятлар
Режа:

· Кириш 

·  Халқаро бизнес: умумий хусусиятлар
· Халқаро бизнес тушунчаси ва кўлами
· Халқаро бизнес мотивацияси
· Халқаро бизнес мотивацияси субъектлари
Ўзбекистоннинг бозор муносабатларига кириши мамлакат иқтисодиёти учун янги атамалар ва тушунчаларни киритди. Улар орасида "халқаро бизнес"каби иқтисодий категория тадбиркорлик учун алоҳида қизиқиш уйғотади. "Бизнес" ва "халқаро бизнес" тушунчалари иқтисодиётда нисбатан яқинда пайдо бўлди. Кўпинча, уларни амалий фаолиятида қўллайдиган одамлар ушбу тушунчаларнинг моҳияти ва чуқурлигини, уларнинг умуман мамлакатимиз тадбиркорлигининг ривожланишига ва айниқса халқаро иқтисодий муносабатлар соҳасидаги таъсирини тўлиқ англамайдилар.

Мамлакатимизнинг янги асрдаги вазифаси ўтмишда ташқи иқтисодий алоқаларида ривожланган деформацияларни бартараф этишдан иборат. Ўзбекистон ўзининг иқтисодий ва интеллектуал салоҳиятининг кучли томонларидан фойдаланган ҳолда ва фаолиятнинг бошқа соҳаларида қолоқлигини енгиб, глобал иқтисодиётда ўз ўрнини топиши керак.

Ушбу узоқ муддатли вазифани ҳал қилишда маҳаллий тадбиркорлик асосий рол ўйнаши керак, маълумки, жаҳон бозорларида рақобатлашадиган мамлакатлар эмас, балки аниқ фирмалар ва корпорациялар, шунингдек уларнинг маҳсулотлари. Биринчидан, саноатни техник қайта жиҳозлашнинг муваффақияти ёки муваффақиятсизлиги, илғор технологияларни ривожлантириш ва замонавий бошқарув тажрибасини жорий етиш маҳаллий бизнес фаолиятига боғлиқ бўлади.

Шу муносабат билан замонавий Ўзбекистоннинг вазифаси нафақат хорижий бизнес тажрибасини яхши биладиган, балки халқаро бизнеснинг тўпланган тажрибасини ўз мамлакатларида амалда қандай қўллашни биладиган малакали мутахассисларни тайёрлашдир. Бу, айниқса, Жаҳон иқтисодиётининг жадал глобаллашуви ва Ўзбекистоннинг ЖСТга қўшилиши масалалари муносабати билан миллий иқтисодиётни эркинлаштириш нуқтаи назаридан энг устувор вазифадир.

Ушбу фан халқаро бизнеснинг ҳолати ва ривожланишининг асосий масалаларининг мантиқий тақдимотига асосланган. "Халқаро бизнес" курсининг ўқув мақсадлари масалаларни тушуниш асосларини, асосий таърифларини, ҳисоб-фактурани ва халқаро бизнеснинг ўзига хос хусусиятларини ўрганишдан иборат.

Таклиф етилаётган "халқаро бизнес" ўқув курси талабаларни халқаро бизнес жараёнининг умумий тушунчаси билан таништириш учун мўлжалланган ва шунинг учун бошқа фанларда етарлича батафсил ўрганилган муаммоларни ҳал қила олмайди.

Халқаро меҳнат тақсимотининг чуқурлашиши, жаҳон иқтисодиётининг глобаллашуви ва ташқи иқтисодий фаолиятни еркинлаштиришга асосланган жаҳон иқтисодиётининг шаклланишидаги ҳозирги босқич жаҳон иқтисодий муносабатларининг янги кўринишини келтириб чиқарди - халқаро бизнес. Халқаро бизнес жаҳон иқтисодиётининг фаолиятида ҳал қилувчи рол ўйнайди. Жаҳон статистикаси шуни кўрсатадики Айни пайтда, у ҳақида беради 90% дунёдаги савдо айланмаси, 3/4 барча янгиликлар, ва кўпроқ 90% тўпланган хорижий инвестициялар. Бу жаҳон иқтисодиётининг очиқлиги ва унинг миллий иқтисодиётга таъсири, дунёнинг барча мамлакатлари ташқи тармоқлари ўртасидаги ўзаро муносабатлар, иқтисодий иттифоқ ва эркин иқтисодий зоналар (Фез) шаклида интеграция тизимларини яратиш туфайли намоён бўлади.

Халқаро бизнес-бу хорижий фирмалар томонидан бошқа мамлакат ҳудудида, шу жумладан ўзаро фойда олиш мақсадида амалга ошириладиган савдо ва инвестиция операцияси. Яъни халқаро миқёсда гапирадиган бўлсак, тушунчаси "халқаро бизнес " бу Ўзбекистонда кенг қўлланиладиган концепция билан бир хил эмас "ташқи иқтисодий фаолият",  гарчи у билан жуда кўп ўхшашликлар мавжуд. Остида ташқи иқтисодий фаолият Ўзбекистон бизнес тушунади мустақил корхоналар, ташкилотлар, фирмалар, компанияларнинг халқаро ва миллий бозорларида тадбиркорлик фаолияти.

Шундай қилиб, халқаро бизнес бироз бошқача иқтисодий текисликда ётади ва экспорт-импорт операциялари билан чекланмайди. Экспорт-импорт операциялари халқаро бизнеснинг фақат бир қисмидир ва шу билан бирга унга тўлиқ қўшилмайди. Масалан, ўз товарларини воситачилар орқали экспорт қиладиган ёки маълум бир мамлакат ҳудудида жойлашган хорижий компанияларнинг ваколатхоналари орқали товарларни импорт қиладиган компаниялар фаолияти ҳеч қандай тарзда халқаро бизнесга тааллуқли эмас. Яъни, экспорт учун товарларни жўнатиш ва чет ел фирмаларидан тўғридан-тўғри импорт қилинадиган товарларни қабул қилиш мамлакат ичидаги тадбиркорлик фаолияти ҳисобланади. Уларнинг халқаро ҳисоб-китоблари, товарларнинг миқдори ва сифати бўйича даъволарни кўриб чиқиш, етказиб беришнинг тўлиқлиги ва бошқалар. халқаро бизнеснинг елементлари, аммо халқаро бизнеснинг ўзи эмас.

Шу билан бирга, хорижий firma томонидан логистика хизматларини (улгуржи харидорга маҳсулотни ташиш, сақлаш ва етказиб бериш бўйича хизматлар) бошқа мамлакат ҳудудида чет эл фирмаларига тақдим етиш яқинда жаҳон амалиётида тобора кенг тарқалиб бораётган халқаро бизнес шаклидир. Масалан, дунёга машҳур француз логистика компанияси Logos Москвада ўз филиалини ташкил этди ва мен каби таниқли ташвишларни тўплайди, сақлайди ва етказиб беради Мерседес, Volvo, БАСФ, Nestle ва ҳоказо Қоида тариқасида, у фақат ўзларини хизмат кўрсатиш учун ишончли шериклар сифатида кўрсатган компанияларнинг маҳсулотларини қабул қилади. Шу билан бирга, маҳсулотларнинг ўзи логотиплар мулкига айланмайди (мунтазам улгуржи савдода бўлгани каби), лекин ишлаб чиқариш компанияларининг мулки бўлиб қолади. Шунинг учун компания омборларга етказиб бериладиган ва кейин улгуржи харидорларга сотиладиган товарлар учун ҳеч қандай тўловларни амалга оширмайди. Логотиплар томонидан етказиб бериладиган товарлар учун барча тўловлар товар егалари (ишлаб чиқарувчилар) ва улгуржи харидорлар – Ўзбекистон компаниялари ўртасида амалга оширилади. Товарларни сақлаш ва етказиб бериш бўйича логотиплар томонидан кўрсатиладиган хизматлар хорижий компаниялар томонидан, асосан, чет ел валютасида тўланади. Шундай қилиб, Ўзбекистон компаниялари логотиплар билан ҳеч қандай бизнес алоқаларига киришмайди ва у билан ҳеч қандай ҳисоб-китобларни олиб бормайдилар.

Ушбу хизматни амалга ошириш учун Logos бутун Ўзбекистон бўйлаб юқори механизациялашган омборларни қурди ва омборларнинг логистика тармоғини яратди. Logos юкларни ташиш учун ташувчиларни, шу жумладан бошқа мамлакатлардан келганларни жалб қилади.

Халқаро авиаташувчи-компания бироз бошқача ишлайди ДҲЛ кўплаб Европа мамлакатларида жойлашган филиаллари мавжуд. Унинг халқаро бизнеси товарларни сотувчи ёки сотиб олувчининг буйруғи билан дунёнинг исталган қисмига маҳсулотларни юқори тезликда етказиб беришни амалга оширишдан иборат.

Бундай ишбилармонлик муносабатлари турли даражаларда пайдо бўлади: хусусий компаниялар даражасида ҳам, давлат ташкилотлари даражасида ҳам. Халқаро бизнесда иштирок етаётган хусусий компаниялар учун бизнес операциялари фойда олиш мақсадида амалга оширилади. Давлат идоралари томонидан субсидияланган фирмаларнинг фаолияти ҳар доим ҳам устувор фойда олишга қаратилмайди. Бироқ, бозор иқтисодиётида давлат компаниялари буни якуний фаолиятида истисно қилмайди.

Шуни таъкидлаш керакки, мамлакатларнинг ўзи халқаро бизнес субъекти эмас, чунки улар ўзларининг асосий мақсади сифатида фойда олишлари мумкин эмас. Давлатлар ўзаро давлатлараро шартномалар тузиш асосида кирадиган иқтисодий муносабатлар халқаро иқтисодий муносабатларнинг предмети бўлиб, улар, албатта, халқаро бизнеснинг ривожланиши ва фаолиятига ҳал қилувчи таъсир кўрсатади. Кўпинча, давлатлар ўзларининг иқтисодий манфаатларини давлат ва хусусий компаниялар, шу жумладан ушбу мақсадлар учун мақсадли равишда яратилган компаниялар орқали амалга оширадилар.

Шу билан бирга, шуни таъкидлаш керакки, мамлакат ҳукумати кўпинча кредит олиш, қурилиш, тиклаш ва бошқа ишлар учун шартномалар тузиш ва ҳ.k. учун чет ел хусусий фирмалари билан иқтисодий алоқаларга киришади. Компания учун бу муносабатлар халқаро бизнесдир, чунки улар охир-оқибат фойда олишга қаратилган. Фирмалар бундай шартномаларни тузган мамлакатлар ҳам фойда кўришади, аммо бу фойда олиш сифатида малакага ега бўлмайди. Еҳтимол, бу яхши маҳсулотларни олиш ва қисқа вақт ичида иқтисодий фойда.

Ҳар қандай халқаро мақсадларга эришиш учун компания ташқи савдо операцияларини ўтказиш шаклларини белгилаши керак. Улардан баъзилари компания томонидан ишлатиладиган шакллардан сезиларли даражада фарқ қилиши мумкин. Шаклларни танлашга нафақат режалаштирилган мақсад, балки компания фаолият кўрсатадиган ташқи муҳит ҳам таъсир қилади. Ташқи муҳит, масалан, marketing (саноат ва савдо сиёсатини ишлаб чиқиш ва амалга ошириш мақсадида бозор тадқиқотлари) каби фаол бизнес функцияларини белгилайдиган воситаларни танлашга ҳам таъсир қилади.

Шундай қилиб,  Халқаро бизнес ҳамкор билан бизнес битимларини амалга оширишни назарда тутадими бир нечта мамлакатдан. Мисол тариқасида сиз ушбу операцияларни беришингиз мумкин, бир мамлакатда хом ашё ва материалларни сотиб олиш ва уларни бошқа мамлакатлар ҳудудида ташиш каби.кейинги ишлов бериш ёки йиғиш учун бошқа мамлакат; про-ни ташиш -чакана савдо тизимида сотиш мақсадида бир мамлакатдан иккинчи мамлакатга маҳсулотлар; даромад олиш мақсадида хорижий мамлакатларда заводлар қуриш арзон ишчи кучидан фойдаланишга асосланган; шаклида кредит олиш бир мамлакат банки бошқа мамлакатда операцияларни молиялаштириш учун. Томонлар, бундай битимлар иштирокчилари жисмоний шахслар томонидан тақдим етилиши мумкин, алоҳида бўлганлар компаниялар ва / ёки давлат идораларикўрсатмаларга риоя қилинг.

Халқаро бизнес ички тижорат фаолиятидан қандай фарқ қиладибир мамлакатнинг ри? Мухтасар қилиб айтганда, ички тадбиркорлик бепулУ битта давлат чегараларидан ташқарига чиқмайдиган бизнес операцияларини амалга оширишда қўлланилади. халқаро бизнес операциялари ушбу чегараларни кесиб ўтади. Халқаро бизнес маҳаллий бизнесдан бошқа йўллар билан фарқ қилиши мумкин.Улардан баъзилари қуйидагиларни ўз ичига олади::

· халқаро бизнес билан шуғулланадиган турли мамлакатларда сиз фойдаланишингиз мумкинтурли хил валюталардан фойдаланиш мумкин, бу еса ва-ни конвертация қилиш зарурлигига олиб келадипартиялардан камида биттасининг Лут;
· ҳуқуқий тизим ўртасида тафовутлар бўлиши мумкинбир ёки бир нечта партияларни тузатишлар киритишга мажбур қиладиган мамлакатларҳаракатларингизни маҳаллий қоидаларга мослаштириш учун ўзгартиринг. коноправителство. Айрим ҳолларда турли мамлакатларнинг ҳуқуқий нормалари турлича бўлади. мамлакатлар мос келмаслиги мумкин, бу халқаро менежерлар учун энг қийин муаммо;
· турли мамлакатлар маданияти ўртасида ҳам фарқлар мавжуд.томонларнинг ҳар бири бундай тарзда ўз хатти учун стратегиясини шакллантиришбарча бир вақтнинг ўзида, бошқа партия умидлари билан ҳамоҳангдир уни олиб;
· ҳар бир мамлакат мавжуд ресурсларнинг маълум таркиби ва ҳажми билан ажралиб туради. манбалар. Бир мамлакат ихтиёрида табиий ресурсларнинг катта захиралари бўлиши мумкин, аммо у малакали ишчи кучига ега эмас. қандай қилиб бошқа мамлакатда самарали, юқори малакали ишчи кучи мавжуд? ишчи кучи ва шу билан бирга табиий ресурсларга ега эмасШундай қилиб, маҳсулот ишлаб чиқариш усуллари ва компания томонидан ишлаб чиқарилган маҳсулот турлариушбу маҳсулотлар муайян шароитларга қараб фарқ қилиши мумкин муайян мамлакат.
Менежер ишининг мураккаблиги даражаси халқаро бизнес соҳасида, шунга ўхшаш иш билан солиштирганда анча юқорибир мамлакат ичида ижро етилган. Ўртасида ишлайдиган мутахассислархалқ бизнес, маданий масалаларда яхши хабардор бўлиши керакмамлакатлар ўртасидаги ижтимоий фарқлар.

Деярли барча йирик компаниялар дунёнинг бошқа мамлакатларида бизнес операцияларини амалга оширадилар ёки иқтисодий глобаллашув жараёнида бошқа йўллар билан иштирок етадилар.

Кичик компаниялар ҳам халқаро бизнес соҳасига тобора кўпроқ жалб қилинмоқда. бизнес. Янги компания очилган тақдирда, тадбиркор қуйидаги хавфларга дуч келиши мумкин: ишлаб чиқарувчи томонидан ишлаб чиқарилган хорижий материаллар ёки жиҳозлардан фойдаланиш заруратибошқа мамлакатда ишлаш, ёки агар керак бўлса хорижий компаниялар билан рақобат, ёки ҳатто ташқи бозорларда ўз маҳсулотларини сотиш қобилияти билан. савдо бозорлари (бу жуда мумкин). Тез ривожланишелектрон тижоратнинг жорий етилиши янги имкониятларни очиб берди кичик компаниялар учун. Замонавий шароитда яхши ишлаб чиқилган веб-сайт сизга имкон беради ҳар қандай компаниялар, уларнинг катталигидан қатъи назар, ўз бизнесларини segment бўйича кенгайтирадилар ҳар бир мамлакатда жисмоний мавжудликка еҳтиёж сезмасдан, бутун дунёдаги истеъмолчиларни қамраб оладиган бозор. Бу имконият мавжуд. Бу кичик компанияларнинг жаҳон бозорига киришини осонлаштиради. Ташқари Бундан ташқари, ахборот технологияларидан, хусусан, интернетдан фойдаланиш тақиқланадикичик фирмалар учун бир қатор харажатларни камайтириш вариантларини қолдиради, бу ушбу фирмаларга йирик компаниялар билан муваффақиятли рақобатлашишга имкон беради.

Компаниялар томонидан халқаро тижорат операцияларини ўтказиш асосан икки омилга боғлиқ::

- аввало, бу муайян компаниялар ўзлари учун белгиланган мақсадларга боғлиқ;
- иккинчи, мақсадларига эришиш учун танлаган воситаларига қараб.
Халқаро бизнесда мақсадларга эришиш воситалари, одатда, биринчи навбатда, ўз фаолиятининг табиати бўйича – операцион ва функционал воситаларга бўлинади. Операцион активларга қуйидагилар киради: товарлар ва хизматлар импорти, халқаро юк ташиш, лицензиялаш, франчайзинг (таниқли компаниянинг маркаси ва технологияси бўйича савдо), бошқарув шартномаси, калит шартнома, тўғридан-тўғри инвестициялар, портфел инвестициялари. Мақсадга эришишнинг функционал воситалари орасида ишлаб чиқариш, marketing, бухгалтерия ҳисоби ва audit, молия ва кадрлар билан ишлаш ажралиб туради.

Бизнес операциялари умумий ташқи муҳитга (ташқи шароитларга) таъсир қилади ва ўзлари ҳам ўз навбатида уларга таъсир қилади. Умумий ташқи муҳит мамлакатнинг географик шароити, тарихий ривожланиши, сиёсий иқлими, ҳуқуқий тартибга солиниши, иқтисодий аҳволи ва маданий мероси билан шаклланади. Ташқи муҳитдан мақсадларга эришиш воситаларига рақобатбардош омиллар таъсир қилади, улардан энг муҳими::

- маҳсулотнинг операцион ва истеъмол параметрларининг ўзгариш тезлиги, ўзгартирилган ва тубдан янги маҳсулот турларини яратиш;
- ишлаб чиқариш технологиясини янгилаш тезлиги ва даражаси, енергия ва ресурс тежайдиган технологияларни жорий етиш;
- бозор шароитлари, transport коммуникациялари ва ресурслар, шу жумладан меҳнат харажатлари билан белгиланадиган ишлаб чиқаришнинг мақбул ҳажми;
- маълум бир маҳсулот ёки технологияга талабни кўрсатадиган мижозлар сони;
- улгуржи харидорларнинг ҳар бири томонидан амалга оширилган харидлар ҳажми ва мунтазамлиги;
- харидорларнинг бир хиллиги ва уларнинг маҳсулотга бўлган талабининг бир хиллиги;
- маҳаллий ва халқаро рақобатчиларнинг мавжудлиги ва улар ўртасидаги нисбат;
- мамлакатлар ўртасида ва йирик мамлакатларда маҳсулотларни кўчириш (ташиш) харажатлари-ва мамлакат ҳудудида-маҳсулот ишлаб чиқарувчи ёки мамлакат-маҳсулот истеъмолчиси;
- такрорлаш мумкин бўлмаган ёки такрорлаш қийин бўлган рақобатчиларнинг ноёб қобилиятлари (масалан, Билл Гейц операцион тизими, Macintosh компютер тизимлари ва бошқалар.).
1.3. Халқаро бизнес мотивацияси
Бугунги кунда трансмиллий компанияларнинг халқаро бизнесдаги иштирокини оширишнинг объектив сабаблари қуйидагилардан иборат:

· мавжуд ишлаб чиқариш объектларидан тўлиқ фойдаланишга интилиш;
· мамлакатда паст (салбий) иқтисодий ўсишни кутиш;
· бозор туфайли молиявий аҳволингизни яхшилаш имконияти-юқори экспорт самарадорлиги;
· ички бозорларда экспорт қилувчи компания сифатида ижобий имиджга ега бўлишга интилиш;
· халқаро тажриба орттириш орқали мамлакатда рақобат устунлигини таъминлаш;
· чет эл валютасини олиш имконияти;
· чет элда қимматли ишлаб чиқариш тажрибасини қарз олиш-ҳужжатлаштирилган (патентлар, лицензия пакетлари, ноу-хау) ва мослаштирилган (халқаро бизнес билан шуғулланадиган ўз ходимларимизнинг малакасини ошириш).
Энг устувор мотивларни аниқлаш халқаро компанияга халқаро меҳнат тақсимотида иштирок етиш мақсадлари ва шаклларини аниқлашга имкон беради. Миллий / халқаро компанияларни халқаро бизнесни бошлаш / кенгайтиришга ундайдиган учта стратегик мотивация мавжуд.

Қуйидаги асосий мақсадлар одатда фирмаларни чет эл амалиётида халқаро бизнес юритишга ундайдиган мотивация сифатида қаралади::

1) ишлаб чиқарилган маҳсулотларни сотишни кенгайтириш;
2) уйда етишмаётган ва кўпинча арзонроқ манбаларга кириш;
3) таъминот манбалари ва сотиш йўналишларининг халқаро диверсификацияси.
1. Савдо бозорини кенгайтириш Чет эл фирмалари томонидан иқтисодий ва тижорат фаолиятининг асосий, асосий мақсади сифатида қаралади. Ҳозирги вақтда маҳсулотларнинг ҳар қандай замонавий бозори чекланган. Чекловчилар:

биринчидан, муайян компаниянинг маҳсулотлари ёки хизматларига қизиққан юридик ва жисмоний шахслар сони;
иккинчидан, ушбу шахсларнинг тўлов қобилияти.
Аммо бу масалани бир мамлакат доирасида эмас, балки халқаро миқёсда кўриб чиқсак, манфаатдор томонлар сони ва уларнинг харид қобилияти даражаси кўп marta ошади.

Демак, сотишнинг юқори даражаси, қоида тариқасида, охир-оқибат олинган фойда миқдорини англатиши аниқ бўлади. Масалан, фирманинг барча савдо бўлинмалари савдо маржасининг бир хил ҳажмига ега бўлганда, савдо ҳажмининг кенгайиши муқаррар равишда бутун фирмада олинган фойда массасининг кўпайишига олиб келади. Шу билан бирга, савдо кенгайиши билан ишлаб чиқариш бирлигига фойда кўпайиши ёки бозорнинг янада мураккаб истеъмол тармоқлари ривожланиши туфайли камайиши мумкин. Охир-оқибат, иккала бозор стратегияси билан ҳам firma олган фойда массаси ошади.

Юқоридагилардан келиб чиқадики, маҳсулот савдосини кенгайтириш фирмаларнинг халқаро бизнесда иштирок етишининг асосий сабабидир. Кўпгина йирик компаниялар чет элда ўтказилган савдолардан тушган даромадларининг ярмидан кўпига ега. Бундай компанияларга Германиянинг БАСФ( БАСФ), Швейцариянинг Electrolux (Electrolux), Американинг Ибием (ИБМ), Франсциянинг Michelin (Michelin), Швейцариянинг Nestle (Nestle), Голландиянинг Philips( Philips), Япониянинг Сони (Сони) ва бошқалар киради.

2. Керакли ресурсларни сотиб олиш бу технологик жараённинг енг муҳим омилидир. Шунинг учун ишлаб чиқарувчи компаниялар ва уларнинг ташқи савдо воситачилари (дистрибюторлари) кўпинча керакли маҳсулот ва хизмат турларини, шунингдек бошқа мамлакатларда ярим тайёр маҳсулотлар, бутловчи қисмлар ва якуний маҳсулотларни қидирадилар. Баъзи ҳолларда, бу ишлаб чиқариш харажатларини камайтириш мақсадида амалга оширилади. Бошқа ҳолларда, хорижий харидлар сизга ўз мамлакатингизда мавжуд бўлмаган ноёб маҳсулотлар ёки шароитларни сотиб олишга имкон беради. Масалан, немис компанияси Мерседес Бу Шарқий Европа мамлакатлари ёки ҳатто Afrika бирига Германиядан ишлаб чиқариш объектларини бир қатор ҳаракат кўриб чиқмоқда, меҳнат ресурслари анча арзон қаерда.

Ушбу стратегия маҳсулот ишлаб чиқариш харажатларини камайтиришга, зарур хом ашёни сотиб олишда еса - ишлаб чиқарилган товарларнинг сифатини яхшилашга ёки ҳеч бўлмаганда уларни рақобатчилар маҳсулотларидан фарқ қилишга имкон беради. Бу фирманинг бозор айланмасидаги улушини оширишга ва унинг фойдасини оширишга ёрдам беради, шу жумладан ишлатилган ресурслар нархини пасайтириш орқали.

3. Диверсификация. Саноат ва савдо сиёсатида компаниялар одатда йиллик ёки мавсумий сотувлар даражасида ва натижада олинган фойдада катта тебранишларга йўл қўймасликни афзал кўришади. Шу мақсадда улар ўз маҳсулотларини сотиш ёки зарур хом ашё, бутловчи қисмлар ва бошқаларни сотиб олиш учун мос ташқи бозорларни синчковлик билан қидирмоқдалар. Кўпгина фирмалар дунёдаги иқтисодий ривожланиш цикллари ўз вақтида мос келмаслигидан фойдаланадилар. Шундай қилиб, турғунлик даврига кирган бир мамлакатда сотувлар пасайганда, иқтисодий тикланиш жараёнида бўлган бошқа мамлакатда сотувлар кўпаяди. Пировардида, турли мамлакатларда бир хил маҳсулот ёки унинг таркибий қисми учун бозор топиш орқали firma маълум бир мамлакатда нархларнинг ўзгариши ёки танқислигидан келиб чиқадиган зарарни камайтириши мумкин.

Бироқ, замонавий нуқтага кўра Албатта, халқаро бизнес фақат дастурий таъминот билан чекланмайдимиллий савдо бозорлари чегараларини кенгайтиришга уринишлар. Замонавий жаҳон иқтисодиёти халқаро савдонинг анъанавий шаклларидан кўра интернационализацияни кучайтириш билан тавсифланади халқаро бизнеснинг бутун мажмуасини ишлаб чиқариш ва натижада халқаролаштириш.ахборот технологияларини ривожлантириш ва телекоммуникация иншоотлари, шунингдек, миллатлараро муносабатларни сезиларли даражада еркинлаштириш.сўнгги ўн йилликда халқаро иқтисодий муносабатлар ХХ вева янги асрнинг бошланиши жаҳон бозорлари муносабатлар дунё бўйлаб табиатини белгилаб бергантоварлар ва хизматлар, бу уларнинг глобаллашуви ҳақида гапиришга имкон берди. Миллий иқтисодиётни энди ўзларининг миллий чегаралари билан чеклаб бўлмайди, уларнинг минтақавий ва тармоқ тузилмалари энди миллий иқтисодиёт билан чекланмайди. субъектлар жаҳон бозорининг сегментларини ташкил қилади. Жаҳон бозорининг иқтисодий агентлари енди фақат сотувчи сифатида ҳаракат қила олмайди, ёки харидорлар ёки сотувчилар. CТА ўзаро таъсир омили -  Бу халқаро бизнеснинг энг муҳим хусусияти. Халқаро компаниялар ўз лойиҳаларини кенг миқёсда амалга ошириш учун. имкониятлар миллий бозорлардан ташқарига чиқиши керак.

1.3. Халқаро бизнес турлари
Халқаро бизнес асосан кўп ўлчовли. Шунинг учун, халқаро бизнесни олиб боришда компаниялар юқорида муҳокама қилинган мақсадга эришиш йўналишларидан бирини танлашлари керак. Фаолият турини танлашда халқаро амалиётда ўз мақсадларини кўриб чиқиш ва ресурсларни, шунингдек ўз фаолиятини амалга ошириш шартларини баҳолаш одатда қабул қилинади.

1.3.1. Экспорт-импорт операциялари
Товарлар экспорти ва импорти. Товар экспорти буюмлари-бу мамлакатдан экспорт қилинадиган моддий товарлар, товар импортига еса мамлакатга олиб кириладиган товарлар киради. Ушбу товарларнинг мамлакатдан мамлакатга ҳаракатланиши визуал равишда сезилганлиги сабабли, улар кўпинча "кўринадиган" экспорт ва импорт деб номланади. "Экспорт" ва "импорт" атамалари одатда фақат товар экспорти ва импортига нисбатан ишлатилади.

Товарлар экспорти ва импорти кўпчилик мамлакатлар учун халқаро даромад ва харажатларнинг асосий манбаи ҳисобланади. Дунёдаги аксарият компаниялар айнан шу халқаро бизнес турлари билан шуғулланадилар.

Маҳсулотларни Импорт қилиш ва / ёки экспорт қилиш кўпинча маълум бир firma томонидан амалга ошириладиган биринчи ташқи иқтисодий операция ҳисобланади. Бунинг сабаби шундаки, халқаро бизнесга жалб қилишнинг дастлабки босқичида бундай операциялар одатда minimal мажбуриятларни ва firma ресурслари учун энг кам хавфни ўз ичига олади. Масалан, фирмалар ортиқча имкониятларини юклаш орқали маҳсулот экспортини кўпайтириши мумкин, бу еса қўшимча капитал қўйилмаларга бўлган еҳтиёжни минималлаштиради. Бундан ташқари, улар экспорт-импорт операцияларини комиссион ҳақ евазига амалга оширадиган савдо воситачиларининг хизматларига мурожаат қилишлари мумкин, шу билан ташқи савдо операцияларини ўтказиш учун тажрибали ходимларни ёллаш зарурати йўқ қилинади.

Шуни таъкидлаш керакки, экспорт-импорт операциялари фирмалар томонидан халқаро бизнеснинг бошқа мураккаб шаклларига ўтишда ҳам тўхтатилмайди. Бундай ҳолда, улар бошқа бозорларда ўхшаш бизнес сифатида ёки янги бизнес турларига қўшимча сифатида давом етадилар.

Хизматлар экспорти ва импорти. Хизматлар экспорти ва импорти-бу товар экспорти ва импортидан фарқ қиладиган чет элдан келадиган даромад манбалари. Ушбу турдаги даромадни олиш хизматлар экспорти, уларни тўлаш еса хизматлар импорти сифатида қаралади. Хизматлар" кўринмас " товарлар сифатида ҳам тавсифланади. Бундан ташқари, сўнгги ўн йилликларда хизматларнинг халқаро савдоси товарларга қараганда тезроқ ривожланди.

Халқаро бизнес турли хил хизмат турларини қамраб олади. Масалан:

· Саёҳат, туризм ва transport. Юкларни ташиш ва туризмдан олинадиган даромад халқаро ҳаво сайёҳлик агентликлари, юк ташиш компаниялари, чипталар ва Ўриндиқларни брон қилиш агентликлари ва меҳмонхоналар учун муҳим даромад манбаи бўлиши мумкин. Масалан, Греция ва Норвегия каби мамлакатлар иқтисодиётининг ҳолати кўп жиҳатдан ўз кемаларида хорижий юкларни ташишдан олинадиган даромадга боғлиқ. Багам оролларида хорижий туризм товар экспортига қараганда анча кўпроқ фойда келтиради.

· Чет елда фаолият олиб бориш. Банк операциялари, суғурта, ижара ёки ижара хизматлари, лойиҳалаш ва қурилиш ишлари ва бошқарув хизматлари каби чет елда муайян фаолиятни амалга ошириш учун тўловлар комиссия тўловлари ҳисобланади. Лойиҳалаш ва ишлаб чиқиш ишлари одатда "тайёр" лойиҳалар доирасида амалга оширилади, улар ишлаб чиқариш объектларини шартнома асосида қуришни ўз ичига олади, улар буюртмачига иш бошлашга тўлиқ тайёрлигини таъминлагандан сўнг топширилади. Бошқарув хизматлари учун комиссия тўловлари одатда олдиндан имзоланган бошқарув шартномалари ёки еришилган келишувларнинг натижасидир, бунда битта firma бошқарув ходимларини бошқа фирмага умумий бошқарув ёки ихтисослашган бошқарув функциялари учун тақдим етади.

· Четдан келтирилган активлардан фойдаланиш. Чет елда жойлашган товар белгилари, патентлар, муаллифлик ҳуқуқи ёки бошқа турдаги експерт ҳужжатлари каби активлардан фойдаланиш учун имзоланган шартномалар (лицензия шартномалари) бўйича одатда махсус тўловлар (роялти) берилади. Франчайзинг ҳам роялти орқали тўланади. Иккинчиси-бу бизнесни юритиш усули бўлиб, унда бир томон бошқа мустақил томонга ўз бренд номидан фойдаланиш ҳуқуқини сотади, бу еса иккинчи томон бизнесини фаоллаштиришда муҳимдир. Бундан ташқари, биринчи томон шерикга бизнес операцияларини амалга оширишда, ярим тайёр маҳсулотлар ва бутловчи қисмларни етказиб беришда, бошқарув хизматларини кўрсатишда ва технологияларни тақдим етишда узоқ муддатли ёрдам беради.

Кўпинча фирмалар ўз маҳсулотларини ташқи бозорга экспорт қилишда муваффақиятга еришгандан сўнг чет ел лицензиялари ёки франчайзинг сотиб олишга мурожаат қилишади. Бундай қадам одатда экспорт фаолиятига қараганда кўпроқ халқаро мажбуриятларни ўз зиммасига олишни ўз ичига олади.

Халқаро бизнеснинг бошқа шакллари
Юқорида санаб ўтилганлардан ташқари, халқаро бизнес бошқа шаклларда ҳам амалга оширилиши мумкин. Энг муҳими лицензиялаш, франчайзинг ва бошқарув шартномалари. Лицензиялаш жараёни (лицензиялаш) олдин хулосани назарда тутадиунга кўра, бир мамлакатда жойлашган firma ўз интеллектуал мулкидан фойдаланиш учун бошқа мамлакатдаги компанияга лицензия беради. интеллектуал мулк ҳуқуқлари (патентлар, савдо белгилари, савдо номлари, муаллифлик ҳуқуқи ёки ишлаб чиқариш сирлари) роялти тўлаш евазига. Масалан, компания Уолт Disney немис кийим компанияси учун рухсат бериш мумкин ушбу компания томонидан савдо фоизининг тўлов шартлари бўйича табассум қилувчи Mickey Mouse тасвири билан болалар пижамаларини ишлаб чиқариш. Франчайзинг (франчайзинг)- бу лицензиялашнинг махсус шакли бўлиб, унинг моҳияти шундаки, бир мамлакатда жойлашган firma (франчайзер) бошқа мамлакатдан компанияларни чиқаради (фрачайзи) ўз ишлаб чиқариш технологиясидан фойдаланишга рухсат бериш ва роялти тўловлари евазига товар, савдо белгиси ва логотип. Масалан, компютерилмий-тадқиқот институти Макдоналд's Корпорация бутун дунёда тез овқатланиш ресторанларини очиш ҳуқуқини сотади. Бошқарув шартномаси (бошқарув шартнома) — бу бир мамлакатдаги компания бошқа мамлакатда жойлашган компанияга ушбу компаниянинг имкониятларини бошқариш ёки маълум бир ҳақ ‘вазига бошқа бошқарув хизматларини кўрсатишга розилик берадиган келишувдир (бир martaмиқдори шартномада кўрсатилган). Shiro бошқарув шартномаларини олди Ўзбекистонда фаолият юритадиган энг йирик компаниялар орасида кенг тарқалган. меҳмонхона бизнеси соҳасида. Каби кўплаб компаниялар Мариотт ва Hilton,  Улар ҳар доим ҳам ушбу брендларнинг номларини ўз ичига олган ва жуда кўп афзалликларга ега бўлган қиммат меҳмонхоналарга ега эмаслар.уларни дунёнинг барча мамлакатларида топиш мумкин — улар фақат ушбу ресурсларни бошқарадилар тегишли шартномаларда назарда тутилган шартларга мувофиқ.
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