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BAHK MAXCYJIOTUHHUHI' XYCYCUSATJIIAPU
Y BABU®ACH ) KABOBJIAPU BUJIAH
XYCAHMHOB III. -u.¢.H.

CABOJVIAPT'A )KABOBb BEPUIIIMHI' U3 KEPAK:

1. BaHK MapKeTHHIMHUHT MOXMSATH Ba (PYHKUMSJIAPU HUMAJAaH uodopar?

3aMOHAaBUI MApPKETHUHT - Oy Mypakkad X0Juca: TAIKWIOTHU OOIIKAPHILI
TylIyHYacH, OamopaT KWJIuHAAUTraH OM3HECHUHT y3ura xoc (ancadacu.
MapxkeTtuHr - 6y 6030pHU Ypranuiil, pekiamMa KaMIaHuACUHU YTKA3HIII Ba
XU3MaTHU peajl COTUII OPKaIM XU3MaTIapHU COTUIITa €pjiaM Oepaauran
OoomkapyB GyHKOMsUIIApU Makmyacuaup. Kpeaut TamkuioTIiapuHu
OoIIKapuUIIIa MAPKETHHTHUHT MaKcaaJiapuaad Oupu Oy WHBECTHUITUSIIAD,
MEHEeXepJiap, XoAuMIap, akiusAopiIap MEXHATUTa XakK Tyjam MaHOau
oYUM MyMKUH OViran GoigaHu sspaTUILIup.

bank mapketwHru QyHKIuAIapu OaHK MAapKEeTHHTMHUHI Makcaj Ba
BazuQalapiHA aMajra OIMPHIITa KapaTUIraH:

- MoJaus 6030pH X0JIaTH Ba YHUHT PUBOJIAHUII UCTUKOOJUIAPUHH Xap
TOMOHJIaMa YpraHuill opkKaidu OaHK MaxcyjioTiapura Oyiaran 0030p
Taadu Ba MIDKO3JIAPHUHT MaBKy/ Ba MOTSHIIMAJ TaTa0IapuHU aHUKJIAIIL
- MIDKO3JIAPHUHT JXTUSKIAPUHU TYIUK KOHAMPAAWTaH SHTH OaHK
MaxXCyJOTJIApUHU SAPaTUII Ba TaKOMUJUTAIITHpUIN OVinda (aonusTHu
camapaJid TalTKuJI ITHIIL;

- OaHKHUHT XaKMKWA MMKOHHSTIApH Ba 0030p TamabiapujaH Keinud
YUKKaH XoJja, OaHK MaxCyJoTJIapd Ba XWU3MATJIAPUHUHT MakKOyI
ACCOPTUMEHTHHU aHUKJIAIIT;

- wMoyust  Oo3opupa OaHK  (PAONMUATHHM — peXaNAlITUPUIT  Ba
MYBO(UKJIAIITHPHIIL;

- COTHMII CHUECATUHU HIIA0 4YuKMIL, OaHK MaxcyJnoTiapu Ba
XU3MATJIaPUHU COTHUIITHM parOaTJaHTUPHIN TH3WUMHUHHA TAIIKWJI STHII,
MUKO3JIap IXTHEKUHY IAKIIAHTUPHIIL,

- OaHKHMHT  WINOHWIM, MIKO3ra WYHAITHPWITAH  TaIIKHJIOT
cudarugard 0OpyCHMHU cakJiall Ba PUBOKIAHTUPHILL
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2. baHk MapKeTHHTHHUHT XyCYCHATJIApH HUMAJIapaaH uéopar?

baHk MapkeTHMHIM  Y3UHHUHI y3Ura XOC XYCYCHUATHUra
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MApKETUHTHUHT aJIOXUAAa TapMOFUIMD. by MyalisiH MKTUMOUN-CUECUI
Ba UKTUCOJUH Ba3usAT OmiaH OenruaaHaaurad OaHKHUHT TalllK{ Ba HUKH
Ma(KypacH, CTpaTerusICH, TAKTUKACH Ba CUECATHND.

bankHUHr  MapkeTHHTJaH  QoWJaTaHUIId  YHUHT  (aoTUATHAA
MapKETUHTHUHT KyHHJard MyXUM XYyCYCUSTIAPUHHHT MaBXKyIJIUTU
OuaH TaBcU(IaHATH:

- MWXKo3nap axtuéxiuapura  pTHOOp  Oepumr  (MapKETHHT
dancadacn);

- 0030p CHECATUHMHT TYPJIU XWJI BOCUTAJIApUHU KyJulall (MapKETHHT
apajaiiMacH);

- coruml coxacujaa QaoJUATHUHI Oapya TypJIapuHU Makcaaiu
MYBO(UKJIAMTUPUII (MAPKETUHTHU OOIIKAPHIII).

MapkeTHHI XYCYyCHUSTIApUHU aHUKJIAll YHUHT MOXMSTHUHU TYIIyHHII
Y4yH MYXUMAHp, UYyHKH Kymiab  OaHKupiap  MapKETUHTHH
coIJaNalITUPWITal TyLIyHUIIra 3ra OymuO, yHu O0o030p cuécatu
BOcUTaNapu cudaruia Kapaiaumnap.

3. baHKk MapKeTMHI'HHUHT MaKcaj Ba Ba3udajapu HUMaJgapaaH uoopar?

bank mapketuHrn (QyHKIUMATapU OaHK MapKETHHTHHMHT Makcaj Ba
BazHu(alapiHH aMajra OIIMPHINTa KapaTUIraH:

- Mouiusg 0030pU XOJaTH Ba YHUHI PUBOXJIAHUII HCTUKOOJUIAPUHU
Xap TOMOHJIaMa YpraHulll OpKaiu OaHK MaxcysoTiapura Oyirad 0030p
Tanabu Ba MHXKO3JIAPDHUHI MAaBXKyJ Ba MOTEHLUMANT TallablapuHU
aHUKJIAIL;

- MWXKO3JIAPHUHT AXTUEKIIAPUHM TYIUK KOHAWPAAWUTaH SHIU OaHK
MaxCyJIOTJIapUHH SIpaTUII Ba TaKOMWLIAIITUPHIL OYiinda (aonusTHu
camapa’iy TalIKuj ST,

- OaHKHUHTI XaKUKUW UMKOHMSTIApU Ba 0030p TaslabiapuiaH Keauo
YUKKAaH XOJa, OaHK MaxCyJjoTjapyd Ba XU3MAaTIApUHUHT MaKOyIn
ACCOPTUMEHTHUHHU aHUKJIAIIL,

- Monuss Oo3opuia OaHK  (HAOAMATHHU  pEKaJalITHPUII  Ba
MYBO(UKJIAIITHPHILL;

- cotuml cu€caTMHM uWOUIA0 YMKUII, OaHK MaxcyloTiapu Ba
XU3MATJIApUHU COTUIIHM ParOaTIaHTUPHUII THU3UMHUHHU TAIIKHI STHUII,
MUKO3JIap 3XTUEKUHHN MIAKITIAHTUPUIL,

- OaHKHUHT UWUIOHWIM, MIDKO3ra WYHAITUPWITaH  TalIKWJIOT
cudartugaru 0OpYCHUHU CaKJIall Ba PUBOKIIAHTUPHIIL

4. “baHk MaxcyJa0TH” HUMa, YHMHI Y3Ura X0¢ XyCyCusiTu Humajaa?
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Uktucomuii agabuérnapma “Oank xu3martw’’, “OaHK oleparuscu’ Ba
“OaHK MaxcyJnoTH” TyIIyHUYaJdapura Kyhuaaruya tabpug Oepuiras.
bank xu3matu - Oy OaHKHHMHT MIDKO3JIapra TaKIUM JTYBUH TEXHUK,
TEXHOJIOTHK, MOJIUABHM, WHTEJUIEKTyan Ba KacOui Qaonustu, OaHK
olepalysUlapuHy  amMaira OIIMPHUINra XAMPOXJIMK KWIyBUM  Ba
ONTUMAJUIALITUPATIH.

bank omnepaumsicu - Oy OaHK Ba MIKO3HMHI OaHK HOMHUJAH amMajra
OLUMPUJIAZNTaH, IyJl MaOJlaFIapuHUHT XApaKaTWHU TabMUHJIOBUM Ba
MyalsiH UKTUCOJIMH MyaMMOHHM XaJl KWINIITa KapaTWIrad y3apo OOFIMK
Xapakariaapu MaXMyUIup.

bank Maxcynotu - Oy MIDKO3JIApHUHI OaHK (DAONMATUHUHT ailpum
Typjlapura OyJraH SXTUEXKIAPUHU KOHAMPHUILNTA KapaTWirad y3apo
OOFIMK OaHK XM3MaTIapH Ba onepanusiapu MaxxMyacuaup.

Takmud osTunaérran 0aHK  XuU3MaTIapu  MaxkMmyd mopTdenra
Oupnamtupunnb, Oup €Exku OUp HeuTa MIDKO3JIAP AXTUEKIAPUHU
KOHJIMPHIIITa KapaTUjraH.

5. BaHK MapKeTHUHTMHUHT KaHAail TAMONMJIAPpU MaBKY1?

bankna MapkeTUHTHUHT OWp KUCMU cudaTuaa KyHugaru acocui
TaMOWMJIJIAp amajra OIIUPUINIIN Kepak:

a) Oapua OaHK XOJAMMIIAPUHUHT XapakaTlapuHU aHWK 0030p
MAaKCAJIAPUTA PUILIUINTA HYHAITUPHILI,

0) MapkeTHHT (HAOTUATUHUHT MYPaKKaOJIUTH (pexalallTUPHUIN, TAITKHII
HTUIIL, MOTUBAIIMS Ba HA30pAT KHUJIUIII);

B) UCTUKOOJIIM Ba KOPUW MAPKETUHT PEKATAINTUPUILIHUHT OUPIIUTH;

1) KapOpJIApHUHT OaXKapUIUIIMHU HA30paT KUJIHIII,

3) Xap OuUp XOJUMHUHI WXOAMA (aoyuru Ba TalabOyCHHH
parOaTIaHTUPHUILL

() XOAMMIIAPHUHT MaJlaKa OLUMPUIITa KU3UKUIIMHU TabMUHIIALLL

r) 0aHK XoaAMMIIapuAa KyJiail ICUXOJIOTUK MyXUTHU SPATHUILL.

bank MapKeTHHTHHUHT acOCUi yCyJutapu KyHuaaruiapaad uoopar:

- MIKO3 OMJIaH MYJIOKOT KHJTHILL;

- papoMaju (HaoTUATHU TABMHHIIAII Ba aKIUSIOPJIapTa JUBUICHTAp
TYJaLL;

- OaHk Xxu3MatiapuaaH (GporgamaHuInIa MAXKO3ra YCTYHIIUK SPATHIIL,

- XU3MaTJapHH  COTUIIAAa  OaHK  XOJUMJIAPUHMHT  MOJIUI
MaH(paaTIOPJIUTH.

DoiigaIaHUJIAIUTAH afaduéTap:
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