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Lecture 12
	ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານວັດທະນະທໍາ ແລະ ສິລະປະ

	Advertising through the merit tradition and arts


1. ຄວາມໝາຍ ແລະ ຄວາມສຳຄັນ
· ຄວາມໝາຍ

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານວັດທະນະທຳ ແລະ ສິລະປະ ແມ່ນການນຳເອົາເນື້ອໃນຂອງກົດໝາຍ ແລະ ລະບຽບການ ເຂົ້າສູ່ຊີວິດສັງຄົມ ໂດຍຜ່ານວັດທະນະທຳ ແລະ ສິລະປະ ເປັນຕົ້ນການສະແດງລະຄອນ, ບົດກາບກອນ, ຂັບລໍາ, ບົດເພງ​ ແລະ ຮູບພາບ
.

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານວັດທະນະທຳ ແລະ ສິລະປະຕ້ອງປະສານສົມທົບກັບຂະແໜງການຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະ​ທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, ຂະແໜງ​ການຍຸຕິທຳ ແລະ ຂະແໜງການອື່ນ ທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ.
· ຄວາມສຳຄັນ

ພັກເຮົາຖືວ່າ ວັດທະນະທຳ ແມ່ນພື້ນຖານແຫ່ງການຍືນຍົງຄົງຕົວຂອງຊາດ ເພາະວັດທະນະທຳພາໃຫ້ ຄົນທັງຊາດມີຄວາມເປັນອັນໜຶ່ງອັນດຽວກັນ, ສາມັກຄີເປັນປຶກແຜ່ນ ເພື່ອປົກປັກຮັກສາ ແລະ ສ້າງສາພັດທະ ນາປະເທດຊາດ. ຫາກຊາດໃດບໍ່ສາມາດຮັກສາ ຂະນົບທຳນຽມ, ປະເພນີ ແລະ ວັດທະນະທຳຂອງຊາດຕົນ, ຊາດນັ້ນກໍຈະເຊື່ອມສູນໄປ, ຖືກຊາດອື່ນກືນກິນ. ສະນັ້ນ, ການຮັກສາ ວັດທະນະທຳແຫ່ງຊາດກໍແມ່ນການຮັກ ຊາດ.

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍສາມາດດຳເນີນໄປດ້ວຍຫຼາຍຮູບ ຫຼາຍສີ, ຫຼາຍວິທີການ ແລະ ສາມາດສອດ ຫ້ອຍເຂົ້າໃນທຸກຂົງເຂດວຽກງານ. ດັ່ງນັ້ນ, ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ນິຕິກໍາໂດຍຜ່ານວັດທະນະທໍາ ແລະ ສິລະປະ ແມ່ນຮູບການໜຶ່ງທີ່ສຳຄັນທີ່ຖືກນຳໃຊ້ໃນແຕ່ລະໄລຍະທີ່ເໝາະສົມ ໂດຍອີງໃສ່ຄວາມຮຽກຮ້ອງຕ້ອງການຂອງ ວຽກງານ.
2. ຈຸດປະສົງ

ເພື່ອໃຫ້ຄົນທັງຊາດເຊື່ອມຊຶມ, ເຂົ້າໃຈງ່າຍ, ເຂົ້າໃຈຢ່າງເລິກເຊິ່ງ ແລະ ຕື່ນຕົວປະຕິບັດແນວທາງຂອງພັກ, ກົດໝາຍ ແລະ ລະບຽບການຂອງລັດໃຫ້ປາກົດຜົນເປັນຈິງ ໂດຍຜ່ານບົດກາບກອນ, ບົດກະວີ, ບົດເລື່ອງສັ້ນ, ບົດລະຄອນ, ຮູບເງົາ, ສາລະຄະດີ, ບົດຂັບ, ບົດລຳ, ບົດເພງ ແລະ ອື່ນໆ.

ເພື່ອຫັນຈາກຈິນຕະນາການກົດໝາຍ ປ່ຽນມາເປັນຈິນຕະນາການສິລະປະກຳ, ຈາກວິທີການສະແດງອອກ ເປັນຖ້ອຍຄຳທີ່ມີໂລຊິກຂອງການໃຊ້ສຳນວນຄຳເວົ້າກົດໝາຍ ມາເປັນການສະແດງອອກທີ່ມີລັກສະນະນາມ ມະທຳ, ໄຝ່ຝັນຂອງສິລະປະກຳ ແນ່ນອນວ່າ ຄວາມຮຽກຮ້ອງຕ້ອງການໃນການຖ່າຍທອດທີ່ຊັດເຈນຈະຖືກ ຫຼຸດລົງຢ່າງງ່າຍດາຍ.

ບັນຫາດັ່ງກ່າວມັນຮຽກຮ້ອງໃຫ້ຜູ້ທີ່ເຮັດວຽກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ແລະ ບັນດາ ນັກສິນລະປິນທີ່ຖ່າຍທອດເນື້ອໃນກົດໝາຍ ຈະຕ້ອງໄດ້ເອົາໃຈໃສ່ຢູ່ເລື້ອຍໆ ພະຍາຍາມບັນລຸໃຫ້ໄດ້ຈຸດປະສົງ ຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຕ່າງໆ.
3. ເຕັກ​ນິກ​ຕົ້ນ​ຕໍໃນ​ການ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍໂດຍ​ຜ່ານ​ວັດ​ທະ​ນະທຳ​, ສິ​ລະ​ປະ​ປະ​ເພດ​ຕ່າງໆ​. 

ຜູ້​ທີ່​ປະ​ດິດ​ແຕ່ງ​ບົດ​ນິ​ພົນ​ຕ່າງໆ​ ທາງ​ວັດ​ທະ​ນະທຳ​,ນຳໃຊ້​ສິ​ລະ​ປະ​ກຳຖ່າຍ​ທອດ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍຈະ​ຕ້ອງ​ແມ່ນ​ຜູ້​ທີ່​ເຂົ້າ​ໃຈ​ວັດ​ທະ​ນະທຳ​, ສີ​ລະ​ປະ​ກຳປະ​ເພດ​ນັ້ນ​ຢ່າງ​ເລິກ​ເຊິ່ງ​, ພ້ອມ​ດຽວ​ກັນ​ນັ້ນ​ກໍ​ຕ້ອງ​ແມ່ນ​ຜູ້​ທີ່​ກຳແໜ້ນເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍທີ່​ໄດ້​ຖ່າຍ​ທອດ​ໄປ​ນັ້ນ​, ໃນ​ຂົງ​ເຂດ​ນີ້​ຕ້ອງ​ມີ​ບາງ​ເຕັກ​ນິກ​ພື້ນ​ຖານ​ດັ່ງ​ຕໍ່​ໄປ​ນີ້​:

- ຮູ້​ແຊກ​ຊຶມ​ກົດໝາຍເຂົ້າ​ໃນ​ຊີ​ວິດ​ສັງ​ຄົມ​,ກຳ​ໄດ້​ສະ​ພາບ​ການ​ປະ​ຕິ​ບັດ​ກົດໝາຍຢູ່​ໃນ​ສັງ​ຄົມ​ໃນ​ແຕ່​ລະ​ໄລ​ຍະ​; 

- ກຳໄດ້​ບົດ​ບາດ​ຂອງ​ກົດໝາຍໃນ​ການ​ກຳ​ນົດ​ທິດ​ທາງ​ພັດ​ທະ​ນາ​ສັງ​ຄົມ​, ລັກ​ສະ​ນະ​ດີ​ເລີດ​ຂອງ​ກົດໝາຍສັງ​ຄົມ​ນິ​ຍົມ​, ພ້ອມ​ກັນ​ນັ້ນ​ກໍ​ກຳ​ໃຫ້​ໄດ້​ບັນ​ດາ​ບັນ​ຫາ​ທີ່​ຊີ​ວິດ​ສັງ​ຄົມກຳລັງ​ຕັ້ງ ​ແລະ ​ຈະ​ຕັ້ງ​ໃຫ້​ແກ່​ກົດໝາຍ​;​

- ຮູ້​ປັບ​ປ່ຽນ​ຈິນ​ຕະ​ນາ​ການ​ກົດໝາຍເປັນ​ຈິນ​ຕະ​ນາ​ການ​ສີ​ລະ​ປະກຳ,ຮູ້​ປຸກ​ລະ​ດົມ​ຄວາມສຳນຶກ​ຂອງ​ຕົນ​ຕໍ່​ເຫດ​ການ​ກ່ຽວ​ກັບ​ຊີ​ວິດ​ກົດໝາຍ ແລະ ສັງ​ຄົມ​ເພື່ອ​ປະ​ດິດ​ຄິດ​ແຕ່ງ​ບົດ​ນິ​ພົນ​ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳ​, ສິ​ລະ​ປະ​ກຳຕ່າງໆ​ທີ່​ມີ​ເນື້ອ​ໃນການ​ໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ; 

- ມີ​ຄວາມ​ສາ​ມາດ​ແຊກ​ຊຶມ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍເຂົ້າ​ໃນ​ບັນ​ຍາ​ກາດ​ງານ​ບຸນ​ຕ່າງໆ​, ຊອກ​ໃຫ້​ໄດ້​ຄວາມ​ສະ​ທົບ​ສະ​ເທືອນ​ໃຈ​ຈາກ​ບັນ​ຍາ​ກາດ​ຂອງ​ງານ​ບຸນ​;​

- ມີ​ຄວາມ​ສາ​ມາດ​ສັງ​ລວມ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍ ແລະ ​ບັນ​ຫາ​ຕ່າງໆ​ໃນ​ລະ​ດັບ​ສູງ​. 
4. ການ​ເຜີຍ​ແຜ່​​ກົດໝາຍໂດຍ​ຜ່ານ​ບັນ​ດາ​ປະ​ເພດ​ວັດ​ທະ​ນະທຳທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​
ສິ​ລະ​ປະ​, ວັດ​ທະ​ນະທຳຫຼາຍ​ປະ​ເພດ​ໄດ້​ກິນ​ເລິກ​ເຂົ້າ​ໄປ​ໃນ​ຊີ​ວິດ​ຈິດ​ໃຈ​ຂອງ​ປະ​ຊາ​ຊົນ​ຢູ່​ແຕ່​ລະ​ເຂດ​, ແຄວ້ນ​, ແຕ່​ລະ​ຊົນ​ເຜົ່າ​ກາຍ​ເປັນ​ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳທີ່​ມີ​ສີ​ສັນ​ສະ​ເພາະ​, ເປັນ​ຄວາມ​ເຄີຍ​ຊິນ​ໃນ​ການ​ຮ່ວມ​ຊີ​ວິດ​ວັດ​ທະ​ນະທຳທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​ຂອງ​ເຂົາ​ເຈົ້າ​, ວັດ​ທະ​ນະທຳປະ​ເພດ​ຕ່າງໆ​ເຫຼົ່າ​ນັ້ນ​ຄື​ກັນ​ກັບ​ຊີ້ນ​, ປາ​, ເລືອດທີ່​ຂາດ​ບໍ່​ໄດ້​ຢູ່​ໃນ​ຊີ​ວິດ​ຈິດ​ໃຈ​ຂອງ​ເຂົາ​ເຈົ້າ​ຊຶ່ງ​ມີ​ກຳ​ລັງ​ດຶງ​ດູດ​, ກຳ​ລັງ​ແຊກ​ຊຶມ​ທີ່​ແຂງ​ແຮງ​ທີ່​ສຸດ​ແລະ​ເລິກ​ເຊິ່ງ​ທີ່​ສຸດ​. ແຮງ​ດຶງ​ດູດ​ຂອງ​ການ​ເຄື່ອນ​ໄຫວ​ວັດ​ທະ​ນະທຳທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​ແມ່ນ​ເນື່ອງ​ມາ​ຈາກ​ມັນ​ມີ​ຂະ​ນົບທຳນຽມ​ສະ​ເພາະ​, ມີ​ບັນ​ຍາ​ກາດ​ສະ​ເພາະ​, ມີ​ເອ​ກະ​ລັກ​ທາງ​ວັດ​ທະ​ນະທຳ​, ສິ​ລະ​ປະ​ກຳສະ​ເພາະ​ແລະ​ພິ​ເສດ​ແມ່ນ​ມັນ​ໄດ້​ກາຍ​ເປັນ​ຮີດ​ຄອງ​ຂອງ​ປະ​ຊາ​ຊົນ​ຢູ່​ທີ່​ນັ້ນ​. ຖ້າ​ແຊກ​ຊ້ອນ​ໄດ້​ເນື້ອ​ໃນ​ຂອງ​ກົດໝາຍເຂົ້າ​ໃນ​ການ​ເຄື່ອນ​ໄຫວ​ວັດ​ທະ​ນະທຳຕ່າງໆ​ທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​ແນ່​ນອນ​ວ່າ​ປະ​ສິດ​ທິ​ຜົນ​ຂອງ​ການ​ໂຄ​ສະ​ນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ ຈະ​ສູງ​ທີ່​ສຸດ​
. 
ຢູ່​ປະ​ເທດ​ເຮົາ​ການ​ເຄື່ອນ​ໄຫວ​ວັດ​ທະ​ນະທຳທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​ມີ​ຫຼາຍ​ປະ​ເພດ​ແລະ​ອຸ​ດົມ​ສົມ​ບູນ​ທີ່​ສຸດ​. ປະ​ຊາ​ຊົນ​ເຜົ່າ​ຕ່າງໆ​ຈະ​ແມ່ນ​ຢູ່​ເຂດ​ພູ​ດອນ​, ຫ່າງ​ໄກ​ສອກ​ຫຼີກ ​ຫຼື ​ຢູ່​ທົ່ງ​ພຽງ​ກໍ​ລ້ວນ​ແຕ່​ມີ​ບົດ​ເພງ​, ບົດ​ຟ້ອນ​, ບົດລຳ​,ກາບ​ກອນ ... ສະ​ເພາະ​ຂອງ​ຕົນ​, ມີ​ການ​ເຄື່ອນ​ໄຫວ​ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​ສະ​ເພາະ​ຂອງ​ແຕ່​ລະ​ຊົນ​ເຜົ່າ​, ສະ​ນັ້ນ​ພະ​ນັກ​ງານ​ໂຄ​ສະ​ນາເຜີຍແຜ່​ກົດໝາຍແຕ່​ລະ​ຄົນ​ສາ​ມາດໝູນໃຊ້​, ແຊກ​ຊ້ອນ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍເຂົ້າ​ໄດ້​.
ການໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​​ກົດໝາຍ ໂດຍ​ຜ່ານ​ການ​ເຄື່ອນ​ໄຫວ​ວັດ​ທະ​ນະທຳທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​ມີ​ທ່າ​ແຮງ​ອັນ​ໃຫຍ່​ຫຼວງ​ຢູ່​ບ່ອນ​: 
- ວິ​ທີ​ການ​ຖ່າຍ​ທອດ​ມີ​ປະ​ສິດ​ທິ​ພາບ​;​

- ຂອບ​ເຂດ​ການ​ເຄື່ອນ​ໄຫວ​ແມ່ນ​ກວ້າງ​ຂວາງ​ຢູ່​ທຸກ​ເຂດ​ແຄ້ວນ​ທົ່ວ​ປະ​ເທດ​; 

- ສະ​ຖານ​ທີ່​ເຄື່ອນ​ໄຫວ​ແມ່ນ​ມີ​ຫຼາຍ​ທີ່​ສຸດ​ເຊັ່ນ​ ມີ​ວັດ​, ສາ​ລາ​, ໂບດ​, ຕະ​ຫຼາດ​ແມ້​ກະ​ທັ້ງ​ເດີ່ນ​ຫຍ້າ;​

- ເຈົ້າ​ກ​ານໂຄ​ສະ​ນາເຜີຍແຜ່​ກົດໝາຍ ແມ່ນ​ອຸ​ດົມ​ສົມ​ບູນ​ເຊັ່ນ​ ນັກ​ສິນ​ລະ​ປິນ​, ນາຍ​ບ້ານ​, ຜູ້​ຊົງ​ຄຸນ​ວຸດ​ທິ​, ເຈົ້າ​ກົກ​ເຈົ້າ​ເລົ່າ​;

​- ເປົ້າໝາຍຂອງ​ການ​ໂຄ​ສະ​ນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ​ແມ່ນ​ກວ້າງ​ຂວາງ​ທີ່​ສຸດ​, ໃນ​ງານ​ບຸນ​ຕ່າງໆ​ລ້ວນ​ແຕ່​ດຶງ​ດູດ​ພໍ່​ແມ່​ປະ​ຊາ​ຊົນ​ທີ່​ຢູ່​ເຂດ​ນັ້ນ​ ແລະ​ ຢູ່​ເຂດ​ໃກ້​ຄຽງ​ຈູບ​ຈ້າວ​ຫ້າວ​ຫັນ​ເຂົ້າ​ຮ່ວມ​; 

- ງົບ​ປະ​ມານ​ໃຫ້​ແກ່​ການໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍເກືອບ​ວ່າ​ບໍ່​ພໍ​ເທົ່າ​ໃດ​ເພາະ​ວ່າ​ມີ​ແຕ່​ແຊກ​ຊຶມ​ເຂົ້າ​ໃນ​ເນື້ອ​ໃນ​ຂອງ​ງານ​ບຸນ​,ສູງ​ສຸດ​ກໍ​ມີ​ແຕ່​ໃຊ້​ຈ່າຍ​ຄ່າ​ກະ​ກຽມ​ເວ​ທີ​ໃນ​ກໍ​ລະ​ນີ​ທີ່​ຕ້ອງ​ການ​ໃຫ້ມີ​ເວ​ທີ​ສະ​ແດງ​ສະ​ເພາະ​ໃນ​ງານ​ບຸນ​; 

- ງານ​ບຸນ​ຕ່າງໆ​ຖ້າ​ໄດ້​ລົງ​ທຶນ​ລະ​ອຽດ​ອ່ອນ​, ແຊກ​ຊຶມ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍ​, ຈັດ​ຕັ້ງ​ບັນ​ທຶກ​ພາບ​, ບັນ​ທຶກ​ສຽງ​ສາ​ມາດ​ຖ່າຍ​ທອດ​ທາງ​ໂທລະ​ພາບ​, ວິ​ທະ​ຍຸ​, ໂທລະ​ໂຄ່ງ​ທັງ​ຮັບ​ໃຊ້​ຄວາມ​ຮຽກ​ຮ້ອງ​ຕ້ອງ​ການ​ວັດ​ທະ​ນະທຳທາງ​ດ້ານ​ຈິດ​ໃຈ​, ທັງ​ຮັບ​ໃຊ້​ວຽກ​ງານໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​​ກົດໝາຍ ນັ້ນ​ປະ​ສິດ​ທິ​ຜົນ​ຂອງ​ຮູບ​ການ​ນີ້​ຍິ່ງ​ຈະ​ໄດ້​ຮັບ​ການ​ທະ​ວີ​ຄູນ​ຂຶ້ນ​.
5. ຂັ້ນ​ຕອນ​ຂອງ​ຂະ​ບວນ​ການ​ໂຄສະນາເຜີຍ​ແຜ່ ​ກົດໝາຍ ໂດຍ​ຜ່ານ​ວັດ​ທະ​ນະທຳ​, ສິ​ລະ​ປະ​ທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​
ການ​ໂຄສະນາເຜີຍ​ແຜ່​​ກົດໝາຍ ໂດຍ​ຜ່ານ​ວັດ​ທະ​ນະທຳ​, ສີ​ລະ​ປະ​ປະ​ເພດ​ຕ່າງໆ ​ໂດຍ​ສະ​ເພາະ​ແມ່ນ​ການ​ເຄື່ອນ​ໄຫວ​ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳທີ່​ເປັນ​ມູນ​ເຊື້ອ​ຕ້ອງ​ໄດ້​ດຳ​ເນີນ​ຢ່າງ​ເປັນ​ປົກ​ກະ​ຕິ​, ມີ​ລະ​ບອບ​ລະ​ບຽບ​ການ​ຢ່າງ​ລະ​ອຽດ​. ຢູ່​ຂັ້ນ​ສູນ​ກາງ​ເຖິງ​ວ່າ​ຍັງ​ບໍ່​ມີ​ບົດ​ບັນ​ທຶກ​ຮ່ວມ​ ລະ​ຫວ່າງ ​ສອງ​ຂະແໜງການ​ຍຸ​ຕິທຳ ແລະ ຖະຂາວ, ວັດທະນະທຳ ແລະ ​ທ່ອງທ່ຽວກໍ​ຕາມ​, ຢູ່​ທ້ອງ​ຖິ່ນ​ຕາມ​ພາ​ລະ​ບົດ​ບາດ​ຂອງ​ຕົນ​ສອງ​ຂະແໜງການ​ກໍ​ຄວນ​ມີ​ແຜນ​ການ​ປະ​ສານ​ສົມ​ທົບ​ອັນ​ເປັນ​ພື້ນ​ຖານ ແລະ​ ຍາວ​ນານ​ເພື່ອ​ເຜີຍ​ແຜ່ ກົດໝາຍ ໃນ​ຮູບ​ການ​ນີ້​. 
ຕາມ​ແຜນ​ການ​ດັ່ງ​ກ່າວ​ໃນ​ແຕ່​ລະ​ໄລ​ຍະ​, ຕາມ​ຄວາມ​ຮຽກ​ຮ້ອງ​ຕ້ອງ​ການ​ຂອງໜ້າທີ່​ການ​ເມືອງ​ຫຼື​ວຽກ​ງານ​ຄຸ້ມ​ຄອງ​, ຕາມ​ລະ​ດູ​ການ​ຂອງ​ງານ​ບຸນ​ຕ່າງໆ​ນັ້ນ​ອົງ​ການ​ຍຸ​ຕິ​ທຳ​ຫຼື​ພະ​ນັກ​ງານ​ທີ່​ເຮັດ​ວຽກ​ງານໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດ  ໝາຍ ຈະ​ຕ້ອງ​ເປັນ​ເຈົ້າ​ການ​ສ້າງ​ແຜນ​ການ​ປະ​ສານ​ສົມ​ທົບ​ກັບ​ຂະແໜງການ​ຖະ​ແຫຼງ​ຂ່າວ​-ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວນຳເອົ​າ​ແຕ່​ລະ​ເນື້ອ​ໃນ​ລະ​ອຽດ​ເຂົ້າ​ໃນ​ງານ​ບຸນ​ນັ້ນໆ​. 
ແຜນ​ການ​ດັ່ງ​ກ່າວ​ຈະ​ໃຫຍ່​ ຫຼື ​ນ້ອຍ​ແມ່ນ​ຂຶ້ນ​ກັບ​ຂະໜາດຂອງ​ງານ​ບຸນ​ຊຶ່ງ​ຈະ​ແຊກ​ຊ້ອນ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍ ແລະ​ ການ​ຄາດ​ຄະ​ເນ​ຂອງ​ພະ​ນັກ​ງານ​ໂຄ​ສະ​ນາ​ເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ​. 
ໃນ​ແຜນ​ການ​ຈະ​ຕ້ອງ​ປະ​ກອບ​ມີ​:
​- ເນື້ອ​ໃນ​ຂອງ​ກົດໝາຍທີ່​ຈະ​ເອົາ​ເຂົ້າ​ໃນ​ງານ​ບຸນ​; 

- ປະ​ເພດ​ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳ​ທີ່​ຈະ​ຖ່າຍ​ທອດ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍ​;​

- ການ​ປະ​ດິດ​ຄິດ​ແຕ່ງ​ບົດ​ປະພັນ​ຕ່າງໆ​;​

- ຜູ້​ທີ່​ຖືກ​ຄັດ​ເລືອກ​ເພື່ອ​ປະ​ຕິ​ບັດ​ບົດ​ປະພັນ​;​

- ການ​ຈັດ​ຕັ້ງ​ຜັນ​ຂະ​ຫຍາຍ​ແຜນ​ການ​;

- ການ​ແບ່ງ​ຄວາມ​ຮັບ​ຜິດ​ຊອບ​ລະ​ຫວ່າງ​ຂະແໜງການ​ຍຸ​ຕິທຳ ແລະ ​ຖະ​ແຫຼງ​ຂ່າວ​-ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ​.
ແຜນ​ການ​ສ້າງ​ບົດ​ປະພັນ​ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳຕ່າງໆ​ ທີ່​ມີ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍອາດ​ຈະ​ມີ​ຄວາມ​ແຕກ​ຕ່າງ​ບາງ​ຢ່າງນອກ​ຈາກ​ການ​ເລືອກ​ຫົວ​ເລື່ອງ​, ເລືອກ​ປະ​ເພດ​ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳ​ທີ່​ຈະ​ຖ່າຍ​ທອດ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍ​, ຄິດ​ໄລ່​ລາຍ​ຈ່າຍ​,ການ​ແບ່ງ​ຄວາມ​ຮັບ​ຜິດ​ຊອບ​ແລ້ວ​ຍັງ​ມີ​ພາກ​ສ່ວນ​ຕ່າງໆ​ຕື່ມ​ອີກ​ເຊັ່ນ​:
- ການ​ຝຶກ​ອົບ​ຮົມ​ກົດໝາຍ​, ເຈາະ​ຈີ້ມ​ຫົວ​ເລື່ອງ​ປະ​ດິດ​ແຕ່ງ​ໃຫ້​ເພື່ອນ​ຮ່ວມ​ງານ​. ບາງ​ຄັ້ງ​ຈະ​ຕ້ອງ​ໄດ້​ຈັດ​ຕັ້ງ​ໃຫ້​ເພື່ອນ​ຮ່ວມ​ງານ​ໄປ​ທັດ​ສະ​ນະ​ຕົວ​ຈິງ​, ເກັບ​ກຳສະ​ພາບ​ຕົວ​ຈິງ​ເພື່ອ​ຈະ​ເລືອກຫົວ​ເລື່ອງ​ໃຫ້​ຖືກ​ຕ້ອງ​, ສອດ​ຄ່ອງ​, ເພື່ອນ​ຮ່ວມ​ງານ​ທີ່​ຖືກ​ເຊີນ​ສ່ວນ​ຫຼາຍ​ແມ່ນ​ນັກ​ແຕ້ມ​, ນັກ​ສິນ​ລະ​ປິນ​, ຜູ້​ທີ່​ມີ​ຊື່​ສຽງ​ໂດ່ງດັງ​, ເຂົ້າ​ໃຈ​ດີ​ປະ​ເພດ​ວັດ​ທະ​ນະ​ທຳ​ທີ່​ຈະ​ໃຊ້​ຖ່າຍ​ທອດ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍ​; 

- ສ້າງ​ຕັ້ງ​ຄະ​ນະ​ກຳ​ມະ​ການ​ແລະ​ຈັດ​ຕັ້ງ​ການ​ກວດ​, ເລືອກ​ບົດ​ປະພັນ​. ໂຄງ​ປະ​ກອບ​ຂອງ​ຄະ​ນະ​ກາ​ມະ​ການ​ຕົ້ນ​ຕໍ​ແມ່ນ​ຂະແໜງການ​ຖະ​ແຫຼງ​ຂ່າວ​-ວັດ​ທະ​ນະທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, ແຕ່​ກໍ່ຈຳເປັນ​ຕ້ອງ​ມີ​ຜູ້​ຕາງໜ້າຈາກຂະແໜງການ​ຍຸ​ຕິ​ທຳ ​ແລະ ​ຂະແໜງການ​ອື່ນໆ ​ທີ່​ກ່ຽວ​ຂ້ອງ​;

​- ຈັດ​ຕັ້ງ​ການ​ພິມຈຳໜ່າຍບົດ​ປະພັນ​.
ການ​ໂຄສະນາເຜີຍ​ແຜ່ກົດໝາຍ ໂດຍ​ຜ່ານ​ວັດ​ທະ​ນະທຳ​, ສິ​ລະ​ປະ​ປະ​ເພດ​ຕ່າງໆ ​ແມ່ນໜຶ່ງໃນ​ບັນ​ດາ​ຮູບ​ການ​ໂຄສະນາເຜີຍ​ແຜ່​​ກົດໝາຍ ທີ່​ມີ​ລັກ​ສະ​ນະ​ດີ​ເດັ່ນ​ສະ​ເພາະ​.ມີ​ທ່າ​ແຮງ​ສະ​ເພາະ​, ຢ່າງ​ໃດ​ກໍ​ຕາມ​, ຈາກ​ຈິນ​ຕະ​ນາ​ການ​ກົດໝາຍປ່ຽນ​ມາ​ເປັນ​ຈິນ​ຕະ​ນາ​ການ​ສິ​ລະ​ປະ​, ຈາກ​ວິ​ທີ​ການ​ສະ​ແດງ​ອອກ​ເປັນ​ຖ້ອຍ​ຄຳ​ທີ່​ມີ​ໂລ​ຊິກ​ຂອງ​ການ​ໃຊ້​ສຳນວນ​ຄຳ​ເວົ້າ​ກົດໝາຍມາ​ເປັນ​ການ​ສະ​ແດງ​ອອກ​ທີ່​ມີ​ລັກ​ສະ​ນະ​ນາມ​ມະ​ທຳ​, ໄຝ່​ຝັນ​ຂອງ​ສິ​ລະ​ປະ​ກາ​ແນ່​ນອນ​ວ່າ​ຄວາມ​ຮຽກ​ຮ້ອງ​ຕ້ອງ​ການ​ໃນ​ການ​ຖ່າຍ​ທອດ​ທີ່​ຊັດ​ເຈນ​ຈະ​ຖືກ​ຫຼຸດ​ລົງ​ຢ່າງ​ງ່າຍ​ດາຍ​. ບັນ​ຫາ​ດັ່ງ​ກ່າວ​ມັນ​ຮຽກ​ຮ້ອງ​ໃຫ້​ຜູ້​ທີ່​ເຮັດ​ວຽກ​ງານ​ໂຄສະນາເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ ແລະ ​ບັນ​ດາ​ນັກ​ສິນ​ລະ​ປິນ​ທີ່​ຖ່າຍ​ທອດ​ເນື້ອ​ໃນ​ກົດໝາຍຈະ​ຕ້ອງ​ໄດ້​ເອົາ​ໃຈ​ໃສ່​ຢູ່​ເລື້ອຍໆ​ເພື່ອ​ເວ​ລາ​ໃດ​ກໍ​ບັນ​ລຸ​ໃຫ້​ໄດ້​ຈຸດ​ປະ​ສົງ​ຂອງ​ການໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່ກົດໝາຍ​. 
6. ການສ້າງແຜນການ
ເພື່ອເຮັດໃຫ້ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ໂດຍຜ່ານວັດທະນະທຳ ແລະ ສິລະປະ ບັນລຸໄດ້ຕາມຈຸດປະສົງ ແລະ ຄາດໝາຍທີ່ເຮົາວາງໄວ້, ກ່ອນອື່ນໝົດຕ້ອງມີການສ້າງແຜນການຢ່າງລະອຽດ ໂດຍສະເພາະ ເປົ້າໝາຍ, ຈຸດປະສົງ, ເນື້ອໃນ ແລະ ຄາດໝາຍທີ່ຕ້ອງການ.
ຕາມແຜນການດັ່ງກ່າວໃນແຕ່ລະໄລຍະ, ຕາມຄວາມຮຽກຮ້ອງຕ້ອງການຂອງໜ້າທີ່ການເມືອງ ຫຼື ວຽກ ງານຄຸ້ມຄອງ, ຕາມລະດູການຂອງງານບຸນຕ່າງໆນັ້ນຂະແໜງການຍຸຕິທຳ ຫຼື ພະນັກງານທີ່ເຮັດວຽກງານໂຄສະ ນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຈະຕ້ອງເປັນເຈົ້າການສ້າງແຜນການປະສານສົມທົບກັບຂະແໜງການຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະ ນະທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ນຳເອົາແຕ່ລະເນື້ອໃນລະອຽດເຂົ້າໃນງານບຸນນັ້ນໆ.
ແຜນການດັ່ງກ່າວຈະໃຫຍ່ ຫຼື ນ້ອຍ ແມ່ນຂຶ້ນກັບຂະໜາດຂອງງານບຸນ ຊຶ່ງຈະແຊກຊ້ອນເນື້ອໃນກົດໝາຍ ຕ່າງໆ ແລະ ການຄາດຄະເນຂອງພະນັກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ.
ໃນແຜນການ ປະກອບມີ:
- ເນື້ອໃນຂອງກົດໝາຍທີ່ຈະເອົາເຂົ້າໃນງານບຸນ;
- ປະເພດວັດທະນະທຳທີ່ຈະຖ່າຍທອດເນື້ອໃນຂອງກົດໝາຍ;
- ການປະດິດຄິດແຕ່ງບົດນິພົນຕ່າງໆ;
- ຜູ້ທີ່ຖືກຄັດເລືອກເພື່ອປະຕິບັດບົດນິພົນ;
- ການຈັດຕັ້ງຜັນຂະຫຍາຍແຜນການ;
- ການແບ່ງຄວາມຮັບຜິດຊອບ ລະຫວ່າງ ຂະແໜງການຍຸຕິທຳ ແລະ ຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ.
ແຜນການສ້າງບົດນິພົນວັດທະນະທຳຕ່າງໆ ທີ່ມີເນື້ອໃນກົດໝາຍ ອາດຈະມີຄວາມແຕກຕ່າງບາງຢ່າງນອກ ຈາກການເລືອກຫົວເລື່ອງ, ເລືອກປະເພດວັດທະນະທຳທີ່ຈະຖ່າຍທອດເນື້ອໃນກົດໝາຍ, ຄິດໄລ່ລາຍຈ່າຍ, ການແບ່ງຄວາມຮັບຜິດຊອບແລ້ວ ຍັງມີພາກສ່ວນຕ່າງໆຕື່ມອີກ ເຊັ່ນ:
- ກໍານົດບັນດາບົດລະຄອນ, ບົດລຳ, ບົດກາບກອນ, ບົດເພງ;
- ລວບລວມ, ຝຶກອົບຮົມກົດໝາຍຕ່າງໆ, ເຈາະຈີ້ມຫົວເລື່ອງປະດິດແຕ່ງໃຫ້ເພື່ອນຮ່ວມງານ. ບາງຄັ້ງຈະ ຕ້ອງໄດ້ຈັດຕັ້ງໃຫ້ເພື່ອນຮ່ວມງານໄປທັດສະນະຕົວຈິງ, ເກັບກຳສະພາບຕົວຈິງເພື່ອຈະເລືອກຫົວເລື່ອງໃຫ້ຖືກ ຕ້ອງ, ສອດຄ່ອງ; ເພື່ອນຮ່ວມງານທີ່ຖືກເຊີນສ່ວນຫຼາຍ ແມ່ນນັກແຕ້ມ, ນັກສິນລະປິນ, ຜູ້ທີ່ມີຊື່ສຽງໂດ່ງດັງ, ເຂົ້າໃຈດີປະເພດວັດທະນະທຳທີ່ຈະໃຊ້ຖ່າຍທອດເນື້ອໃນກົດໝາຍນັ້ນ;
- ແຕ່ງຕັ້ງຄະນະກຳມະການ ແລະ ຈັດຕັ້ງການກວດ, ເລືອກບົດລະຄອນ, ບົດລຳ, ບົດກາບກອນ, ບົດເພງ, ບົດຟ້ອນຕ່າງໆ;
- ໂຄງປະກອບຂອງຄະນະກຳມະການຕົ້ນຕໍ ແມ່ນຂະແໜງການຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, ແຕ່ກໍຈຳເປັນຕ້ອງມີຜູ້ຕາງໜ້າຈາກຂະແໜງການຍຸຕິທຳ ແລະ ຂະແໜງການອື່ນໆທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ.
7. ສິ່ງທີ່ຄວນຫຼີກເວັ້ນ
- ບໍ່ໃຫ້ນຳເອົາການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຜ່ານສິລະປະການສະແດງເປັນການຄ້າພຽງຢ່າງດຽວ, ເປັນ ເຄື່ອງມືໂຄສະນາບິດເບືອນ, ແບ່ງແຍກຄວາມສາມັກຄີໃນຄອບຄົວ, ຄວາມສາມັກຄີປອງດອງພາຍໃນຊາດ ແລະ ລະຫວ່າງປະເທດ;
- ຈັດຕັ້ງ ແລະ ເຄື່ອນໄຫວວຽກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຜ່ານສິລະປະການສະແດງ ທັງຢູ່ພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ໂດຍບໍ່ໄດ້ຮັບອະນຸຍາດ ຈາກຂະແໜງການຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຂະແໜງການອື່ນທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ;
- ດັດແປງເນື້ອໃນ, ອັດສຳເນົາ ຮູບແບບບົດປະພັນ, ຜະລິດຕະພັນສິລະປະການສະແດງຂອງບຸກຄົນອື່ນ ໂດຍບໍ່ໄດ້ຮັບການເຫັນດີ ຈາກເຈົ້າຂອງລິຂະສິດ ແລະ ການຈັດຕັ້ງທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ;
- ມີພຶດຕິກຳອື່ນທີ່ເປັນການລະເມີດກົດໝາຍ.
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