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         Lecture 15
	ທວນບົດຮຽນ

	Review lesson



ທັກສະການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຢູ່ ສປປ ລາວ ໄດ້ດຳເນີນດ້ວຍຫຼາຍຮູບການ ທີ່ແຕກຕ່າງກັນ, ໃນເວລາເຄື່ອນໄຫວໂຄສະນາແມ່ນຈະໄດ້ນໍາໃຊ້ຮູບການທີ່ເໝາະສົມ, ສອດຄ່ອງກັບເງື່ອນໄຂ, ສະພາບການຕົວ ຈິງຂອງສັງຄົມ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການທີ່ເກີດຂື້ນໃນແຕ່ລະໄລຍະ.

ຈຸດປະສົງຂອງວິຊາທັກສະການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ເປັນເຄື່ອງມືຮັບໃຊ້ໃຫ້ແກ່ການຝຶກອົບຮົມ ຂອງສະຖາບັນຍຸຕິທຳແຫ່ງຊາດ ກໍຄືສະຖານການສຶກສາອື່ນໆ, ເພື່ອໃຫ້ນັກຝຶກອົບຮົມມີຄວາມເຂົ້າໃຈເປັນເອກະພາບ, ເພີ່ມທັກສະໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ, ປະກອບສ່ວນອັນສໍາຄັນໃຫ້ແກ່ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ໃຫ້ມີປະສິດທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນສູງ. ນອກຈາກນີ້, ຍັງໄດ້ກຳນົດບັນດາຫຼັກການ ແລະ ຮູບການຕ່າງໆ ໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ແນໃສ່ເຮັດ ໃຫ້ປະຊາຊົນລາວບັນດາເຜົ່າ, ຄົນຕ່າງດ້າວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດ ທີ່ອາໄສຢູ່ ສປປ ລາວ ໄດ້ຮັບຂໍ້ມູນ ຂ່າວສານ ແລະ ເຂົ້າເຖິງການບໍລິການດ້ານກົດໝາຍ ຢ່າງກວ້າງຂວາງ, ທົ່ວເຖິງ ແລະ ເລິກເຊິ່ງ ໃນຂອບເຂດທົ່ວປະເທດ ຂອງ ສປປ ລາວ.

ໃນບົດຮຽນທີ 15 ນີ້ ຈະໄດ້ທວນຄືນບາງຮູບການໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຢູ່ ສປປ ລາວ.
1. ຈຸດປະສົງຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ
ຈຸດປະສົງ​ທາງ​ສັງຄົມ​ຂອງ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ  ​ແມ່ນ​ໜຶ່ງ​ໃນ​ບັນດາ​ປັດ​​ໄຈ​ປະກອບ​ສ້າງ ​ເປັນ​ໂຄງ​ຮ່າງ​ຂອງ​ການ​​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່ກົດໝາຍ. ການ​ກຳນົດ​ຈຸດປະ​ສົງ​ທາງ​ສັງຄົມ​ຢ່າງ​ຖືກຕ້ອງ  ຈະ​ຕ້ອງ​ໃຫ້​ບັນລຸຜົນ​ໄດ້​ ໃນ​ຂະ​ບວນວິວັດ​ແຫ່ງ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ ​ຊຶ່ງມີ​ບົດບາດ​ສຳຄັນ​ທາງດ້ານ​ທິດ​ສະ​ດີ ​ແລະ ພຶດຕິ​ກຳ  ເພາະວ່າບັນດາ​ມາດຕະເກນ, ​ເນື້ອ​ໃນ, ຮູບ​ການ, ວິທີ​ການ​ຂອງ​ການ​ໂຄະສະນາ​ເຜີ​ຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ ສ່ວນ​ໃຫຍ່​ຈະ​ຂຶ້ນ​ກັບ​ການ​ກຳນົດ ບັນດາ​ຈຸດປະສົງ ທາງ​ສັງຄົມວ່າ ​ແມ່ນ​ຢາກ​​ໃຫ້ໄດ້​ອັນ​ໃດ? ຊຶ່ງຈະ​ຕ້ອງ​ໄດ້​ຕັ້ງ​ຂຶ້ນ​ກ່ອນ ​ໃນ​ຂະ​ບວນຂອງການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່ກົດໝາຍ, ຕົວຢ່າງ​  ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ຄວາມ​ຮູ້​ດ້ານ​ກົດໝາຍ ​ແມ່ນ​ຈຸດປະສົງ​ຂອງ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ, ​ຖ້າ​ຫາກຖື​ຄື​ແນວ​ນັ້ນ ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ ຈະ​ມີ​ຄວາມ​ເປັນ​ເອກະ​ພາບ​ກັນກັບ​ການ​ສຶກສາ​ອົບຮົມ​ກົດໝາຍ ​ໂດຍ​ສະ​ເພາະ ​ແມ່ນ​ຕໍ່ຮູບ​ການ​ສິດສອນ ​ແລະ ການ​ຮ່ຳຮຽນ​ກົດໝາຍ, ຖ້າ​ຈຸດປະສົງ​ຂອງ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ ຫາກ​​ເຮົາຕ້ອງການພຽງ​ແຕ່​ຢາກ​ສ້າງ​ຄວາມ​ເຊື່ອ​ໝັ້ນ​ຕໍ່​ກົດໝາຍ​ເທົ່າ​ນັ້ນ  ກໍ​ຈະ​ມີ​ການ​ຈຳກັດ​ການ​ເລືອກ​ເຟັ້ນ​ເອົາ​ວິທີ​ການ, ພາຫະນະ​ກະທົບ​ໃສ່​ປັດ​​ໄຈ​ຮູບ​ການ ​ແລະ ​ແນວ​ຄິດ​ຂອງ​ບຸກຄົນ​ເທົ່າ​ນັ້ນ, ຈະ​ບໍ່​ຕ້ອງການ​ເຖິງ​ພາຫະນະ ​ແລະ ວິທີ​ການ​ກະທົບ​ອື່ນ​ອີກ. ຖ້າ​ຖື​ເອົາ​ການ​ສະກັດ​ກັ້ນ ການ​ລ່ວງ​ລະ​ເມີດ​ກົດໝາຍ   ​ແມ່ນ​ຈຸດປະສົງ​ຂອງ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ ​ແນ່ນ​ອນວ່າ ຜູ້​​ເຮັດການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່ກົດໝາຍ ​ແລະ ​ເປົ້າ​ໝາຍຂອງໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່ກົດໝາຍ ຈະ​ຖືກ​ຈຳກັດ​ດ້ານ​ຂອບ​ເຂດ ​ແລະ ປະລິມານ, ບັນດາ​ພາຫະນະ ​ແລະ ວິທີ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ ກໍ​ບໍ່​ຕ້ອງການ​ນຳ​ໃຊ້ຫຼາຍ. ​ເປັນອັນ​ແນ່ນອນ​ວ່າ ການ​ກຳນົດຈຸດປະສົງ​ຂອງ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ​ທີ່ຖືກຕ້ອງ, ຊັດ​ເຈນ ຫຼື ດ້ານ​ດຽວ, ຜິດພາດ  ກໍ​ຈະ​ມີ​ຜົນ​ສະທ້ອນ​ເຖິງ​ຄຸນ​ນະພາ​ບດີ ຫຼື ບໍ່ດີຂອງ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່, ການ​ກຳນົດ​ຮູບ​ການ, ພາຫະນະ, ວິທີ​ການ ​ແລະ ​ເນື້ອ​ໃນຂອງ​ການ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ.
2. ຂັ້ນ​ຕອນ​ທີ່ຈຳເປັນ​ໃນ​ການ​ຂຽນ​ໂຄງ​ຮ່າງ​ໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ
ຂັ້ນ​ຕອນ​ທີ 1​: ເພື່ອ​ຂຽນ​ໂຄງ​ຮ່າງ​ບົດ​ໂຄ​ສະ​ນາ​ກົດໜາຍບົດໜຶ່ງໆ ກ່ອນ​ອື່ນໝົດຜູ້​ຂຽນ​ຕ້ອງ​ຄົ້ນ​ຄວ້າ​ກົດໝາຍ ທີ່​ຕ້ອງ​ເຜີຍ​ແຜ່​ນັ້ນ​ຢ່າງ​ລະ​ອຽດ​ເພື່ອ​ກາໍ​ໃຫ້​ໄດ້​ຈິດ​ໃຈ​, ເນື້ອ​ໃນ​ຕົ້ນ​ຕໍ​ແລະ ຄວາມໝາຍສາໍ​ຄັນ​ຂອງ​ມັນ​, ກາໍ​ໄດ້​ແນວ​ຄິດ​ຊີ້ນຳ ແລະ​ບັນ​ດາ​ຫຼັກ​ການ​ຄອບ​ງ​ໍາຕະ​ຫຼອດ​ໄລ​ຍະ​ເວ​ລາ​ການ​ກະ​ກຽມ​ຮ່າງ​ນິ​ຕິກ​ໍານັ້ນ​; ກຳແໜ້ນເປົ້າ ໝາຍດັດ​ປັບ​, ຂອບ​ເຂດ​ການ​ດັດ​ປັບ​ຂອງ​ນິ​ຕິກຳ ເປັນ​ຕົ້ນ​ແມ່ນ​ເປົ້າໝາຍພິ​ເສດ​ທີ່​ມີ​ຂໍ້​ກຳນົດ​ດັດ​ປັບ​ສະ​ເພາະ​ເຊັ່ນ​ເດັກ​ນ້ອຍ​, ແມ່​ຍິງ ແລະ ອື່ນໆ ເພື່ອກຳນົດ​ບັນ​ດາ​ບັນ​ຫາ​ຈຸດ​ສຸມ​ທີ່​ຈະ​ຕ້ອງ​ໄດ້​ເອົາ​ໃຈ​ໃສ່​ໂຄ​ສະ​ນາ​ຊ່ວຍ​ໃຫ້​ເປົ້າ ໝາຍສາ​ມາດ​ຂຸດ​ຄົ້ນ​, ນາໍ​ໃຊ້​ໄດ້​ຢ່າງ​ງ່າຍ​ດາຍ​;

ຂັ້ນ​ຕອນ​ທີ 2​: ເກັບ​ກຳ ແລະ​ຄົ້ນ​ຄວ້າ​ຢ່າງ​ລະ​ອຽດ​ເອ​ກະ​ສານ​ຕ່າງໆ​ທີ່​ພົວ​ພັນ​ໃນ​ເວ​ລາ​ກະ​ກຽມ​ຮ່າງ​ນິ​ຕິກໍາ​ນັ້ນ​ເຊັ່ນ ​ບົດ​ສະເໜີກ່ຽວ​ກັບ​ການ​ສ້າງ​ຮ່າງ​ນິ​ຕິກໍາ​, ເອ​ກະ​ສານ (ມະ​ຕິ​) ຕ່າງໆ​ຂອງ​ພັກ​, ບັນ​ດາ​ນະ​ໂຍ​ບາຍ​ຂອງ​ລັດ​, ເອ​ກະ​ສານ​ຂອງ​ພາຍ​ໃນ​ແລະ​ຕ່າງ​ປະ​ເທດ​ທີ່​ພົວ​ພັນ​ເຖິງ​ເນື້ອ​ໃນ​ຂອງ​ນິ​ຕິ​ກໍາ ​ເພື່ອ​ໃຫ້​ກາໍ​ໄດ້​ທີ່​ມາ​ຂອງ​ນິ​ຕິກຳ (ຖ້າ​ວ່າ​ແມ່ນ​ນິ​ຕິກຳ ທີ່​ວາງ​ອອກ​ເປັນ​ເທື່ອທຳອິດ​) ແລະ​ຄວາມ​ຮຽກ​ຮ້ອງຕ້ອງການຕົວຈິງ, ພາວະວິໄສຊຶ່ງພົວພັນເຖິງເນື້ອໃນຕ່າງໆ ທີ່ຕ້ອງປັບປຸງ, ເພີ່ມເຕີມ (ສໍາລັບນິຕິກຳທີ່ປັບປຸງ, ເພີ່ມເຕີມ);
ຂັ້ນ​ຕອນ​ທີ 3​: ຊອກ​ຮູ້​ແລະ ກຳແໜ້ນເປົ້າໝາຍນາໍ​ໃຊ້​, ຈຸດ​ປະ​ສົງ​ຂອງ​ການນຳໃຊ້​ໂຄງ​ຮ່າງ​ເພື່ອ​ສາ​ມາດ​ໃຫ້ ຄຳແນະ​ນາໍ​, ທິດ​ຊີ້ນຳວິ​ທີ​ການ​, ມາດ​ຕະ​ການ​ໂຄ​ສະ​ນາ​ທີ່ເໝາະສົມ​;

ຂັ້ນ​ຕອນ​ທີ 4​: ຄົ້ນ​ຄວ້າ​ສະ​ພາບ​ທາງ​ດ້ານ​ເສດ​ຖະ​ກິດ​, ສັງ​ຄົມ​, ຮີດ​ຄອງ​, ມູນ​ເຊື້ອ​, ສະ​ພາບ​ການ​ລະ​ເມີດ​ກົດໝາຍ​, ຄວາມ​ຕ້ອງ​ການ​ໃນ​ການ​ຄຸ້ມ​ຄອງ​ຕໍ່​ຂົງ​ເຂດ​ທີ່​ກ່ຽວ​ຂ້ອງ​ໃນ​ນິ​ຕິກໍາ​ນັ້ນ​ເພື່ອ​ໄຈ້​ແຍກ​ເບິ່ງ​ວ່າ​ບັນ​ຫາ​ຕ່າງໆ​ທີ່​ຍົກ​ຂຶ້ນ​ມາ​ຢູ່​ໃນ​ນິ​ຕິກໍາ ​ສາ​ມາດ​ຕອບ​ສະໜອງໄດ້​ຄວາມ​ຮຽກ​ຮ້ອງ​ຕ້ອງ​ການ​ຂອງ​ສັງ​ຄົມ​ແລະ​ຂອງ​ການ​ຄຸ້ມ​ຄອງ​ແລ້ວ​ຫຼື​ບໍ່, ປະ​ກອບ​ສ່ວນ​ເຂົ້າ​ໃນ​ການ​ສະ​ກັດ​ກັ້ນ​ການ​ລະ​ເມີດ​ກົດໝາຍ ໃນ​ຂົງ​ເຂດ​ນັ້ນ​ຄື​ແນວ​ໃດ​;

ຂັ້ນ​ຕອນ​ທີ 5​: ແຕ່ງ (ສ້າງ​) ໂຄງ​ຮ່າງ​. ກ່ອນ​ຈະ​ຂຽນ​ໂຄງ​ຮ່າງ​ສົມ​ບູນ​ນັ້ນ​ປົກ​ກະ​ຕິ​ຈະ​ສ້າງ​ໂຄງ​ປະ​ກອບ​ຂອງ​ໂຄງ​ຮ່າງ​ແລ້ວ​ນາໍ​ສະເໜີການ​ນາໍ​ຂອງ​ຕົນ​, ເມື່ອ​ການ​ນ​ໍາຜ່ານ​ໃຫ້​ແລ້ວ​ກໍ​ສາ​ມາດ​: 
· ຂຽນ​ໂຄງ​ຮ່າງ​ບົດ​ໂຄ​ສະ​ນາ​ໂດຍ​ກົງ​ໂດຍ​ອີງ​ໃສ່​ພື້ນ​ຖານ​ໂຄງ​ປະ​ກອບ​ຂອງ​ໂຄງ​ຮ່າງ​ແລະ​ເອ​ກະ​ສານ​ຕ່າງໆ​ທີ່​ໄດ້​ຄົ້ນ​ຄ​ວ້າ​ມາ​ແລ້ວ​;
· ສົມ​ທົບ​ກັບ​ອົງ​ການ​ທີ່​ເຂົ້າ​ຮ່ວມ​ການ​ຮ່າງ​ນິ​ຕິກໍາ​ນັ້ນ​ເພື່ອ​ສະເໜີ ໃຫ້​ເຂົາ​ເຈົ້າ​ຊ່ວຍ​ຂຽນ​ຕາມ​ໂຄງ​ປະ​ກອບ​ຂອງ​ໂຄງ​ຮ່າງ​.​
ຂັ້ນ​ຕອນ​ທີ 6​: ກວດ​ແກ້​ບົດ​ໂຄງ​ຮ່າງ​.​
ຂັ້ນ​ຕອນ​ທີ 7​: ສາໍ​ເລັດ​ບົດ​ໂຄງ​ຮ່າງ​, ພິມ​ ແລະ​ ສົ່ງ​ໃຫ້​ເປົ້າໝາຍຕ່າງໆ​ນາໍ​ໃຊ້
​.
3. ຂັ້ນຕອນການນຳສະເໜີ, ບັນຍາຍ
1) 
ຂັ້ນຕອນກະກຽມ

ນັກໂຄສະນາຕ້ອງລວບລວມບັນດາຂໍ້ມູນ ແລະ ເນື້ອໃນເອກະສານທີ່ຈະບັນຍາຍຕາມລຳດັບຈັດເປັນໝວດໝູ່ ແລະ ລຳດັບຄວາມຍາກງ່າຍຂອງຫົວຂໍ້ທີ່ຈະບັນຍາຍ, ຖ້າຫາກບັນຍາຍໃນຫົວຂໍ້ຂອງກົດໝາຍອາຍາ ຫຼື ກົດ   ໝາຍອື່ນກໍຄວນເລືອກເຟັ້ນເອົາບາງມາດຕາທີ່ພົວພັນກັບບັນຫາ ຫຼື ປະກົດການຫຍໍ້ທໍ້ທີ່ມັກເກີດຂຶ້ນໃນສັງຄົມຂອງທ້ອງຖິ່ນນັ້ນ ເພື່ອດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຂອງເປົ້າໝາຍ. ການຈັດຫາອຸປະກອນທີ່ຈະນຳໃຊ້ປະກອບກັບການບັນຍາຍກໍຄວນໃຫ້ເໝາະສົມເຊັ່ນ ຢູ່ທ້ອງຖິ່ນເຂດຫ່າງໄກສອກຫຼີກບໍ່ທັນມີໄຟຟ້າກໍຄວນຊອກຫາອຸປະກອນຢ່າງອື່ນທີ່ເໝາະສົມເປັນຕົ້ນບິກເຟິດ, ກະດານ, ເຈ້ຍຂາວແຜ່ນໃຫຍ່, ຮູບພາບປະກອບ ແລະ ອື່ນໆ.
2)  ຂັ້ນຕອນບັນຍາຍ

ກ່ອນຈະເຂົ້າເຖິງເນື້ອໃນຂອງການບັນຍາຍ ນັກໂຄສະນາຕ້ອງກ່າວເປີດກ່ອນສະເໝີ, ອັນສຳຄັນຕ້ອງໃຫ້ກຳໄດ້ຊື່,ນາມສະກຸນ ແລະ ຕຳແໜ່ງຂອງປະທານເພື່ອຈະໄດ້ເວົ້າຊື່ ແລະ ຕຳແໜ່ງເພິ່ນຢ່າງຖືກຕ້ອງທັງເປັນການໃຫ້ກຽດແກ່ເຈົ້າພາບ. ການດຳເນີນການບັນຍາຍ ແມ່ນບັນຍາຍຕາມເນື້ອໃນເອກະສານທີ່ໄດ້ກະກຽມ, ອະທິບາຍໃຫ້ຈະແຈ້ງຊັດເຈນ ແລະ ຍົກຕົວຢ່າງບັນດາເຫດການ ຫຼື ປະກົດການຫຍໍ້ທໍ້ທີ່ມັກເກີດຂຶ້ນເຊັ່ນ ການລັກຊັບພົນລະເມືອງ, ຂໍ້ຂັດແຍ່ງກ່ຽວກັບທີ່ດິນ, ການແບ່ງປັນມູນມໍຣະດົກ... ມາປະກອບພ້ອມທັງເປີດໂອກາດໃຫ້ເປົ້າໝາຍໄດ້ຊັກຖາມຂໍ້ກົດໝາຍທີ່ເຂົາເຈົ້າຍັງບໍ່ທັນຮັບຮູ້ ແລະ ເຂົ້າໃຈ.
3) ຂັ້ນຕອນສະຫຼຸບ

ເພື່ອຮັບປະກັນໃຫ້ເປົ້າໝາຍທີ່ມາຟັງການບັນຍາຍສາມາດກຳໄດ້ເນື້ອໃນຈິດໃຈຂອງເອກະສານ, ນັກໂຄສະນາຕ້ອງສະຫຼຸບ ແລະ ທົບທວນຄືນສິ່ງທີ່ໄດ້ນຳສະເໜີໄປ ຊຶ່ງເປັນການສະຫຼຸບສັງລວມ ແລະ ທົບທວນຄືນ ເນື້ອໃນຈິດໃຈທີ່ເປັນຕັບເປັນບີຂອງເອກະສານທີ່ນັກໂຄສະນານຳມາບັນຍາຍ ເພື່ອໃຫ້ເປົ້າໝາຍໄດ້ຈົດກ່າຍບັນທຶກໄວ້.ການສະຫຼຸບໂດຍທົ່ວໄປແລ້ວແມ່ນມີສອງຮູບແບບຄື ການສະຫຼຸບດ້ວຍການຂຽນ ແລະ ສະຫຼຸບດ້ວຍວາຈາ.
· ການສະຫຼຸບດ້ວຍການຂຽນມັກຈະມາກ່ອນການສະຫຼຸບດ້ວຍວາຈາສະເໝີ ແລະ ການສະຫຼຸບດ້ວຍການຂຽນຄືຮ່າງຂອງການສະຫຼຸບດ້ວຍວາຈາ. ການສະຫຼຸບດ້ວຍການຂຽນຕ້ອງຂຽນເນື້ອໃນໃຫ້ລະອຽດຈະແຈ້ງ, ຖືກຫຼັກໄວຍະກອນ, ບໍ່ຊໍ້າໄປຊ້ຳມາ ແລະ ຕ້ອງໃຫ້ສັ້ນກະທັດຮັດຕ່າງຈາກການສະຫຼຸບດ້ວຍວາຈາຊຶ່ງຜູ້ບັນຍາຍນຳໃຊ້ພາສາເວົ້າທີ່ມີລັກສະນະສ່ວນຕົວ ແລະ ອາດເວົ້າຊໍ້າໄປຊໍ້າມາກໍໄດ້.
· ການສະຫຼຸບດ້ວຍວາຈາ ຫຼື ການເວົ້າແມ່ນການສະຫຼຸບຄືນຕາມໂຄງຮ່າງທີ່ໄດ້ກະກຽມ, ສີ່ງສຳຄັນໃນການສະຫຼຸບດ້ວຍການເວົ້ານັ້ນຜູ້ບັນຍາຍຕ້ອງເວົ້າໃຫ້ຈະແຈ້ງຊັດເຈນ, ສະຫຼຸບບັນຫາທີ່ເປັນເນື້ອໃນໃຫ້ຊັດເຈນ ແລະ ເວົ້າໃຫ້ສັ້ນກະທັດຮັດ, ໃຊ້ເວລາບໍ່ຫຼາຍ. ສະນັ້ນ, ຜູ້ບັນຍາຍມີຄວາມຈຳເປັນຢ່າງຍິ່ງຕ້ອງຂຽນຮ່າງຂໍ້ຄວາມທີ່ຈະສະຫຼຸບໄວ້ລ່ວງໜ້າເພື່ອນຳຂໍ້ຄວາມນັ້ນມາສຶກສາໃຫ້ເຂົ້າໃຈຢ່າງເລິກເຊິ່ງແລ້ວຈຶ່ງນຳໄປບັນຍາຍສະຫຼຸບໄດ້ຢ່າງຄ່ອງແຄ້ວ, ໜ້າຟັງ ແລະ ບໍ່ອອກນອກເລື່ອງ.

4) ຂັ້ນຕອນປະເມີນຜົນ

ການປະເມີນຜົນແມ່ນການລວບລວມຂໍ້ມູນທີ່ກ່ຽວກັບຜົນຂອງການດຳເນີນງານເພື່ອນຳມາປຽບທຽບກັບຈຸດປະສົງທີ່ຜູ້ບັນຍາຍໄດ້ຕັ້ງເປົ້າເອົາໄວ້ວ່າໄດ້ຜົນຕາມທີ່ກຳນົດໄວ້ໜ້ອຍຫຼາຍພຽງໃດ,ການປະເມີນຜົນມີບົດບາດສໍາຄັນໃນຂະບວນການເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍເພາະການປະເມີນແມ່ນບົ່ງຊີ້ໃຫ້ຮູ້ວ່າແຕ່ລະເປົ້າໝາຍທີ່ຜ່ານການໂຄສະນານັ້ນເຂົາເຈົ້າຮັບຮູ້ ແລະ ເຂົ້າໃຈໄດ້ໜ້ອຍຫຼາຍປານໃດ. ສະນັ້ນ, ຜູ້ບັນຍາຍຕ້ອງສັງເກດຄວາມສົນໃຈ, ຄວາມເຂົ້າໃຈຂອງເປົ້າໝາຍຕໍ່ເນື້ອໃນເອກະສານທີ່ໄດ້ນຳສະເໜີໄປໂດຍວິທີຕ່າງໆທີ່ເໝາະສົມ ເຊັ່ນ ການຕັ້ງຄຳຖາມ, ການສຳພາດ, ການໃຫ້ແບບທົດສອບເຫຼົ່ານີ້ເປັນຕັົ້ນ.

4. ຄວາມໝາຍ ແລະ ຄວາມສຳຄັນຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍດ້ວຍປາກເປົ່າ
4.1. ຄວາມໝາຍ
ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍທາງປາກເປົ່າ ແມ່ນການ​ເວົ້າໂດຍກົງ ​ຂອງ​ພະ​ນັກ​ງານ ​ໂຄ​ສະ​ນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດ  ​ໝາຍຕໍ່ຜູ້ຟັງ ກ່ຽວກັບເນື້ອໃນ ຫຼື ບັນຫາໃດໜຶ່ງຂອງ​ກົດ​ໝາຍ ແນໃສ່ຍົກສູງ ຄວາມຮູ້, ຄວາມເຂົ້າໃຈ, ຄວາມເຊື່ອໝັ້ນຕໍ່ກົດໝາຍ ແລະ ຊຸກຍູ້ໃຫ້ຜູ້ຟັງ ເຄື່ອນໄຫວຕາມຈຸດປະສົງຂອງກົດໝາຍ. 
4.2. ຄວາມສຳຄັນ
- ໂດຍອີງໃສ່ເງື່ອນໄຂສະພາບຈຸດພິເສດຂອງປະເທດເຮົາໃນປັດຈຸບັນ ເຫັນວ່າການດຳລົງຊີວິດ ຂອງປະຊາ ຊົນຍັງຢູ່ກະແຈກກະຈາຍ, ເຂດຊົນນະບົດ ຫຼື ເຂດພູດອຍຍັງມີຈຳນວນບໍ່ໜ້ອຍ, ເຮັດໃຫ້ການຕິດຕໍ່ພົວພັນພົບ ຄວາມຫຍຸ້ງຍາກ;

- ການຕອບສະໜອງແຫຼ່ງຂໍ້ມູນ ຂ່າວສານດ້ານກົດໝາຍໃຫ້ປະຊາຊົນ ຍັງຈຳກັດ;

- ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານສື່ມວນຊົນ ຍັງບໍ່ຮັບປະກັນໄດ້ລັກສະນະຄວາມວ່ອງໄວ, ຫຼາຍຮູບ ຫຼາຍສີ ຫຼາຍວິທີການ, ທົ່ວເຖິງ, ເປົ້າໝາຍຮັບຮູ້, ເຂົ້າໃຈ ແລະ ມີສະຕິຕື່ນຕົວເຄົາລົບປະຕິບັດກົດໝາຍຢ່າງ ເຂັ້ມງວດ;

- ເງື່ອນໄຂຄວາມອາດສາມາດຂອງປະຊາຊົນຈຳນວນໜຶ່ງ ຍັງມີຂອບເຂດຈຳກັດໃນການເຂົ້າເຖິງສື່ໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍດ້ວຍຕົວເອງ.
ສະນັ້ນ, ພະນັກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍທາງປາກເປົ່າ ແມ່ນຂົວຕໍ່ທີ່ສຳຄັນໃຫ້ແກ່ລັດໃນການເຮັດໜ້າ ທີ່ຈັດຕັ້ງຜັນຂະຫຍາຍ ແນວທາງຂອງພັກ, ລັດຖະທຳມະນູນ, ກົດໝາຍ ແລະ ກົດໝາຍໃຕ້ກົດໝາຍ ໃຫ້ເຂົ້າເຖິງ ຮາກຖານຢ່າງທົ່ວເຖິງ
.
ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍທາງປາກເປົ່າ ຍັງເປັນເຄື່ອງມືທີ່ສຳຄັນຂອງລັດໃນການສຶກສາອົບຮົມ, ໂຄສະ ນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍໄດ້ທຸກເປົ້າໝາຍ.
5. ຄວາມ​ໝາຍ, ຄວາມ​ສຳ​ຄັນຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານສື່ມວນຊົນ
5.1. ຄວາມ​ໝາຍ

ການ​ໂຄ​ສະ​ນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດ​ໝາຍ​ຜ່ານ​ສື່ມວນ​ຊົນ ແມ່ນການ​ນໍາເອົາ ຂໍ້ມູນຂ່າວສານທາງດ້ານກົດໝາຍບັນຈຸ ເຂົ້າໃນສື່ສິ່ງພິມ ແລະ ສື່ເອເລັກໂຕຣນິກ ເພື່ອເຮັດໃຫ້ພົນລະເມືອງ ສາມາດເຂົ້າເຖິງກົດໝາຍໄດ້ງ່າຍ, ສະດວກ ແລະ ວ່ອງໄວ.

5.2. ຄວາມ​ສຳ​ຄັນ

ສື່ມວນຊົນເປັນພາຫະນະໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍທີ່ມີປະສິດທິຜົນສູງ, ເປັນກະບອກສຽງຂອງອົງການຈັດຕັ້ງພັກ, ລັດ ແລະ ສັງຄົມໃນການໂຄສະນາ, ສຶກສາອົບຮົມແນວທາງຂອງພັກ, ກົດໝາຍ ແລະ ລະບຽບການຂອງລັດໃຫ້ແກ່ສັງຄົມໄດ້​ຮັບ​ຮູ້, ເຂົ້າ​ໃຈ, ມີ​ສະ​ຕິ​ເຄົາ​ລົບ ແລະ ປະ​ຕິ​ບັດ​ກົດ​ໝາຍ;  ຕ້ານ ແລະ ສະ​ກັດ​ກັ້ນປາກົດການຫຍໍ້ທໍ້ໃນ ສັງຄົມ ແລະ ຖ້ອຍທໍານອງທີ່ບິດເບືອນຄວາມເປັນຈິງ;​ຍົກ​ສູງ​ປະ​ສິດ​ທິ​ພາບການ​​ຄຸ້ມຄອງ​ລັດ, ຄຸ້ມ​ຄອງ​ສັງ​ຄົມ​ດ້ວຍ​ກົດ​ໝາຍ, ​ປະ​ກອບ​ສ່ວນ​ເຂົ້າ​ໃນ​ການ​ພັດ​ທະ​ນາ​ເສດ​ຖະ​ກິດ-ສັງ​ຄົມ, ປົກປັກຮັກສາຄວາມສະຫງົບ, ຄວາມ ເປັນລະບຽບຮຽບຮ້ອຍ ແລະ ຄວາມຍຸຕິທໍາໃນ​ສັງ​ຄົມ.
6. ຄວາມໝາຍ ແລະ ຄວາມສຳຄັນຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການພິມປຶ້ມນິຕິກຳ
6.1. ຄວາມໝາຍ
ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການພິມປຶ້ມນິຕິກຳ ແມ່ນການນຳເອົາກົດໝາຍຕົ້ນສະບັບມາຈັດພິມ ເປັນປຶ້ມ, ເປັນຕົ້ນວ່າ ປຶ້ມກົດໝາຍ, ປຶ້ມສັງລວມກົດໝາຍ, ປຶ້ມສັງລວມນິຕິກຳໃຕ້ກົດໝາຍ, ປຶ້ມປະມວນກົດ   ໝາຍ ແລະ ປຶ້ມນິຕິກຳໃຕ້ກົດໝາຍອື່ນໆ ເພື່ອແຈກຢາຍ, ຈຳໜ່າຍ, ນໍາໃຊ້ເຂົ້າໃນວຽກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດ ໝາຍ, ການສຶກສາຄົ້ນຄວ້າ, ການຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ອື່ນໆ.
 ຮູບແບບການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍໃນລັກສະ ນີ້ມີຈຸດພິເສດ ແລະ ບໍ່ໃຊ້ກຳລັງຄົນໂດຍກົງເຂົ້າຮ່ວມໃນການໂຄສະນາ ແຕ່ເປັນການໝູນໃຊ້ຜະລິດຕະພັນທີ່ຈັດພິມ ເພື່ອເປັນເຄື່ອງມືໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຜ່ານການແຈກຢາຍ, ຈໍາໜ່າຍຜະລິດຕະພັນທີ່ຈັດພິມຄື: ປື້ມກົດໝາຍ, ປຶ້ມສັງລວມກົດໝາຍ, ປຶ້ມສັງລວມນິຕິກຳໃຕ້ກົດໝາຍ, ປຶ້ມປະມວນກົດໝາຍ ແລະ ປຶ້ມນິຕິກຳໃຕ້ກົດໝາຍ.
ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານພິມປຶ້ມນິຕິກຳ ນຳຄວາມໝາຍພິເສດມາໃຫ້ຜູ້ອ່ານເຊັ່ນ: ການອ່ານ  ໜັງສືກົດໝາຍຊ່ວຍປັບປຸງຄວາມຮູ້,  ປຶ້ມນິຕິກຳແມ່ນປຶ້ມປະເພດໜຶ່ງສະເພາະ, ສະໜອງຄວາມຮູ້ທີ່ມີປະໂຫຍດຫຼາຍຢ່າງໃຫ້ແກ່ຜູ້ອ່ານ. ນີ້ແມ່ນແຫຼ່ງຄວາມຮູ້ທີ່ສັງລວມບັນດາລະບຽບການ ແລະ ກົດໝາຍໃນຮູບແບບຂອງ ສ ປປລາວ.
ຄວາມໝາຍຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການພິມປື້ມນິຕິກຳ ຍັງສະທ້ອນໃຫ້ເຫັນ ວ່າການອ່ານປື້ມນິຕິກຳ ແມ່ນຄວາມຈຳເປັນຂອງທຸກໆຄົນ, ຈຸດປະສົງໃນການຄົ້ນຫາຂໍ້ມູນທີ່ເປັນປະໂຫຍດເພື່ອຮັບໃຊ້ວຽກງານການສຶກສາ ແລະ ຄົ້ນຄວ້າ. 
ຄວາມໝາຍຂອງປຶ້ມນິຕິກຳໃຫ້ຜູ້ອ່ານໄດ້ຄວາມຮູ້ທີ່ເປັນປະໂຫຍດຫຼາຍ. ການນໍາໃຊ້ປຶ້ມເພື່ອປູກຝັງແນວຄິດຂອງຕົນເອງເປັນສິ່ງຈໍາເປັນ, ປຶ້ມນິຕິກຳທີ່ມີຄວາມໝາຍພິເສດຕໍ່ຜູ້ອ່ານເຊັ່ນ:
ປຶ້ມນິຕິກຳ ( ປື້ມກົດໝາຍ ) ແມ່ນປຶ້ມປະເພດໜຶ່ງສະເພາະ, ສະໜອງຄວາມຮູ້ທີ່ມີປະໂຫຍດຫຼາຍຢ່າງໃຫ້ແກ່ຜູ້ອ່ານ, ນີ້​ແມ່ນ​ແຫຼ່ງ​ຄວາມ​ຮູ້​ທີ່​ສັງ​ລວມ​ບັນ​ດາ​ລະ​ບຽບ​ການ ແລະ ກົດ​ໝາຍ​. ດັ່ງນັ້ນ, ມັນຈະຊ່ວຍໃຫ້ທ່ານປັບປຸງ ແລະ ຂະຫຍາຍຄວາມຮູ້ຂອງທ່ານ.
ໃນເວລາທີ່ທ່ານອ່ານປື້ມນິຕິກຳ ແລະ ດູດຊຶມຂໍ້ມູນ, ຈະເຮັດໃຫ້ງ່າຍຕໍ່ການປະຕິບັດໜ້າທີ່ວຽກງານ ໃນຫຼາຍໆກໍລະນີ, ການແຊກແຊງທາງດ້ານກົດຫມາຍແມ່ນຈໍາເປັນ, ດັ່ງນັ້ນທ່ານຈະບໍ່ແປກໃຈ. ຈາກ​ນັ້ນ, ບັນຫາ​ທີ່​ຂັດ​ແຍ່ງ​ກັນ​ສາມາດ​ແກ້​ໄຂ​ໄດ້​ຢ່າງ​ວ່ອງ​ໄວ, ເອົາຄວາມສະດວກສະບາຍໃຫ້ກັບຄົນຈໍານວນຫຼາຍ, ບໍ່ເຮັດໃຫ້ເກີດການຂັດແຍ້ງ ຫຼື ການໂຕ້ຖຽງ.
ແຕ່ລະຄົນທີ່ອ່ານປື້ມນິຕິກຳ ຕາມແນວຄິດຂອງຕົນເອງຈະເຫັນເນື້ອໃນ ໃນປຶ້ມຈາກດ້ານຕ່າງໆ, ຄວາມສໍາຄັນຂອງປື້ມແມ່ນສາມາດຊ່ວຍໃຫ້ຜູ້ອ່ານພັດທະນາຄວາມຄິດສ້າງສັນຂອງພວກເຂົາ ຈາກບ່ອນນັ້ນ, ນຳໃຊ້ຄວາມຮູ້ໃນປຶ້ມນັ້ນໄປໃຊ້ໃນການປະຕິບັດຕົວຈິງເພື່ອຈັດການກັບສະຖານະການຕ່າງໆ.
ການອ່ານປື້ມນິຕິກຳ ຈະຊ່ວຍໃຫ້ທ່ານກໍາຈັດນິດໄສທີ່ບໍ່ດີ ແລະ ສ້າງນິດໄສໃຫມ່, ປື້ມແມ່ນແຫຼ່ງຄວາມຮູ້ທີ່ບໍ່ມີທີ່ສິ້ນສຸດ, ດັ່ງນັ້ນບໍ່ມີເຫດຜົນໃດ ສໍາລັບຄົນທີ່ຈະປະຕິເສດມັນ.
6.2. ຄວາມສຳຄັນ
ຄວາມສຳຄັນໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການພິມປື້ມນິຕິກຳ ສຳລັບ ສປປ ລາວ ແມ່ນມີດັ່ງນີ້:
ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການພິມປຶ້ມນິຕິກຳ ແມ່ນມີຄວາມສຳຄັນຫຼາຍ ຊຶ່ງເປັນອີກວິທີໜຶ່ງ ທີ່ ເຮັດໃຫ້ທຸກຊັ້ນຄົນສາມາດເຂົ້າເຖິງກົດໝາຍໄດ້ດ້ວຍການອ່ານປຶ້ມກົດໝາຍ ເພາະວ່າປະຊາຊົນຈຳນວນຫຼວງຫຼາຍ ໂດຍສະເພາະ ຢູ່ ສປປ ລາວ ຍັງບໍ່ທັນມີເຄື່ອງມືທີ່ທັນສະໄໝ ແລະ ບໍ່ທັນຮູ້ວິທີຊອກຫາກົດໝາຍ ຜ່ານສື່ເອເລັກໂຕຣນິກ. ສະນັ້ນ, ປຶ້ມນິຕິກຳ ຈຶ່ງເປັນທາງເລືອກໜຶ່ງທີ່ສາມາດອ່ານໄດ້ທຸກເວລາ ແລະ ພົກພາງ່າຍເພາະກົດໝາຍມັນກ່ຽວພັນກັບການ ດຳລົງຊີວິດຂອງປະຊາຊົນໂດຍກົງ, ຖ້າໃຜລະເມີດກົດໝາຍກໍຈະຖືກລົງໂທດຕາມກົດໝາຍ, ຖ້າທຸກຄົນຮັບຮູ້, ເຂົ້າໃຈ ສະຕິເຄົາລົບ ແລະ ປະຕິບັດກົດໝາຍ ໃນສັງຄົມກໍຈະສູງຂຶ້ນ.
ປັດຈຸບັນຢູ່ ສປປ ລາວ ຢູ່ເຂດຊົນນະບົດ, ເຂດຫ່າງໄກສອກຫຼີກແມ່ນມີຄວາມຕ້ອງການປື້ມນິຕິກຳ ເພື່ອຄົ້ນຄວ້າ ແລະ ສຶກສາ, ທັງຍັງເປັນເຄື່ຶອງມືຫຼັກໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ, ໃນຂະແໜງການຍຸຕິທໍາຂອງລາວ ໃນຂອບເຂດທົ່ວປະເທດພວມໃຊ້ຮູບແບບການໂຄສະນາໃຫ້ບັນດາໝູບ້ານຢູ່ຂັ້ນຮາກຖານດ້ວຍວິທີການສ້າງຕູ້ ປື້ມກົດໝາຍປະຈໍາຢູ່ຫ້ອງການປົກຄອງບ້ານ ເພື່ອບັນຈຸບັນດາປື້ມນິຕິກຳປະເພດຕ່າງໆໄວ້ໃຫ້ປະຊາຊົນພາຍໃນໝູ່ບ້ານໄດ້ຄົ້ນຄວ້າ ແລະ ຮໍ່າຮຽນ, ການດຳເນີນການແບບນີ້ ໄດ້ຮັບຜົນຫຼາຍ ແລະ ມີປະໂຫຍດ, ເປັນການປະກອບສ່ວນເຂົ້າໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍໄດ້ຢ່າງທົ່ວເຖິງ.
ການ​ເຜີຍ​ແຜ່ ​ແລະ ສຶກສາ​ກົດໝາຍ​ຜ່ານ​ປຶ້ມ, ໜັງສືພິມ ​ແລະ ​ເອກະສານ​ໂຄສະນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດໝາຍ​ແມ່ນ​ມາດ​ຕະການ​ທີ່​ມີ​ຄວາມ​ໄດ້​ປຽບ​ຫຼາຍ​ຢ່າງ. ສ້າງ​ເງື່ອນ​ໄຂ​ສະດວກ​ໃຫ້​ປະຊາຊົນ​ໃນ​ການ​ຮ່ຳຮຽນ ​ແລະ ຄົ້ນ​ຄ້ວາ​ຜ່ານປື້ມນິຕິກຳ.
ສະນັ້ນ, ພວກເຮົາຈຶ່ງສາມາດເວົ້າໄດ້ວ່າ ການນໍາໃຊ້ສິ່ງສືພິມເຂົ້າໃນການສື່ສານເວົ້າລວມ ແລະ ເວົ້າສະເພາະ ກໍຄືເຂົ້າໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ແມ່ນມີຄວາມຈໍາເປັນ ແລະ ສຳຄັນເປັນຢ່າງຍິ່ງ, ເຫັນໄດ້ຄວາມສຳຄັນຄື ແນວນັ້ນ ລັດຖະບານລາວ ຈຶ່ງໄດ້ກຳນົດວ່າການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການພິມປື້ມນໍາຕິກຳ ເປັນໜຶ່ງໃນຮູບແບບການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍທີ່ມີປະສິດທິຜົນ.
7. ຄວາມໝາຍ ຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການສຶກສາຢູ່ໃນສະຖານການສຶກສາ

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການສຶກສາຢູ່ໃນສະຖານການສຶກສາຢູ່ໃນສະ​ຖານ​ການ​ສຶກ​ສາ ແມ່ນການຊີ້ແຈງ,ອະທິບາຍ ຫຼື ບັນຍາຍເນື້ອໃນກົດໝາຍໃຫ້ແກ່ນັກຮຽນ, ນັກສຶກສາ ໂດຍຜ່ານການຮຽນ - ການສອນຢ່າງເປັນລະບົບ. 


ກະຊວງ, ອົງການ, ສູນ​ກາງ​ແນວ​ລາວ​ສ້າງ​ຊາດ, ສະ​ຫະ​ພັນ​ນັກ​ຮົບ​ເກົ່າ​ແຫ່ງ​ຊາດ​ລາວ, ອົງ​ການ​ຈັດ​ຕັ້ງ​ມະ​ຫາ​ຊົນ​ຂັ້ນ​ສູນ​ກາງ, ​ສານ​ປະ​ຊາ​ຊົນ​ສູງ​ສຸດແລ​ະອົງ​ການ​ໄອ​ຍະ​ການ​ປະ​ຊາ​ຊົນ​ສູງ​ສຸດ​ຕ້ອງຄົ້ນຄວ້າ ແລະ ນໍາສະເໜີກົດ​   ໝາຍ​ທີ່​ຢູ່ໃນຄວາມຮັບຜິດຊອບຂອງຕົນຕໍ່ກະຊວງສຶກສາທິການ ແລະ ກິລາ ເພື່ອບັນ​ຈຸ​ເຂົ້າ​ໃນຫຼັກ​ສູດ​ການ​ຮຽນ-ການ​ສອນ ​ຂອງສາຍສາມັນສຶກສາ, ອາ​ຊີ​ວະ​ສຶກ​ສາແລະການ​ສຶກ​ສາ​ຊັ້ນ​ສູງ.

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍສຳລັບສາຍສາມັນສຶກສາ ຊັ້ນປະຖົມສຶກສາ ຕ້ອງ​ສຸມ​ໃສ່​ກົດໝາຍເປັນຕົ້ນກົດ​ໝາຍ​ວ່າ​ດ້ວຍ​ການ​ປົກ​ປ້ອງ​ສິດ ແລະ ຜົນ​ປະ​ໂຫຍດ​ຂອງ​ເດັກແລະ ລະບຽບການອື່ນ ທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ.

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍສຳລັບສາຍສາມັນສຶກສາ ​ຊັ້ນມັດທະຍົມຕອນຕົ້ນ, ຕອນປາຍຕ້ອງ​ສຸມ​ໃສ່ນຳລັດຖະທຳມະນູນ,ກົດໝາຍວ່າດ້ວຍການປົກປ້ອງສິດ ແລະ ຜົນປະໂຫຍດຂອງເດັກ, ກົດໝາຍວ່າດ້ວຍຢາເສບຕິດ, ກົດໝາຍວ່າດ້ວຍການດໍ​າເນີນຄະດີເດັກ, ກົດໝາຍວ່າດ້ວຍການຈະລາຈອນທາງບົກ ແລະ ລະບຽບການອື່ນ ​ທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ. 

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍສຳລັບ​ສາຍອາຊີວະສຶກສາ ແລະ ​ການສຶກສາຊັ້ນສູງຕ້ອງ​ສຸມ​ໃສ່ກົດໝາຍແລະ ລະບຽບການທີ່ກ່ຽວຂ້ອງໃນແຕ່ລະໄລຍະ ມາ​ໂຄ​ສະ​ນາ​ເຜີຍ​ແຜ່ໃຫ້​ແກ່​ນັກຮ​ຽນ, ນັກ​ສຶກ​ສາ.


ສະຖານການສຶກສາທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ ເປັນຜູ້ຮັບຜິດຊອບໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍໃຫ້ແກ່ນັກຮຽນ, ນັກສຶກສາ ໃນຂອບເຂດຄວາມຮັບຜິດຊອບຂອງຕົນ ໂດຍປະສານສົມທົບກັບພາກສ່ວນທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ.
8. ຄວາມໝາຍຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການທົດສອບຄວາມຮູ້ດ້ານກົດໝາຍ

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຫຼື ນິຕິກຳ ຜ່ານການທົດສອບຄວາມຮູ້ດ້ານກົດໝາຍ ແມ່ນການຈັດກິດຈະກຳຕ່າງໆ ເພື່ອທົດສອບຄວາມຮູ້ດ້ານກົດໝາຍ ໂດຍອົງການຈັດຕັ້ງຂອງລັດ,​ ອົງການຈັດຕັ້ງສັງຄົມ ແລະ ເອກະຊົນ ຊຶ່ງໃຫ້ຜູ້ທີ່ມີຄວາມສົນໃຈ ຕອບເປັນລາຍລັກອັກສອນ ຫຼື ປາກເປົ່າ ກ່ຽວກັບກົດໝາຍໃດໜຶ່ງ ແນໃສ່ຊຸກຍູ້, ສົ່ງເສີມ ຄວາມຮັບຮູ້ ແລະ ຄວາມເຂົ້າໃຈກ່ຽວກັບກົດໝາຍ ໃຫ້ແກ່ພົນລະເມືອງ
.

ສະນັ້ນ, ຈຶ່ງສາມາດເວົ້າໄດ້ວ່າ ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການທົດສອບຄວາມຮູ້ດ້ານການໝາຍ ແມ່ນຮູບການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍໂດຍອີງໃສ່ເອົາເປົ້າໝາຍທີ່ຕ້ອງການເປັນຫຼັກໃນການສະແດງຄໍາຄິດເຫັນ ຫຼື ການຊອກຮູ້ເຂົ້າໃຈກົດໝາຍ, ສ້າງຄວາມກະຕືລືລົ້ນໃຫ້ຜູ້ຟັງເປັນເຈົ້ການໃນການຊອກຮູ້ ແລະ ທຳຄວາມເຂົ້າໃຈກົດ    ໝາຍດ້ວຍຕົນເອງ, ຜ່ານການປະຕິບັດກິດຈະກຳຕ່າງໆໃນການທົດສອບຄວາມຮູ້ດ້ານກົດໝາຍສາມາດປະເມີນໄດ້ຄວາມຮັບຮູ້ ແລະ ເຂົ້າໃຈກົດໝາຍຈາກຜູ້ໄດ້ຮັບການທົດສອບຄວາມຮູ້ທາງດ້ານກົດໝາຍ.
9. ຄວາມໝາຍຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການນໍາໃຊ້ຕູ້ປື້ມກົດໝາຍປະຈໍາບ້ານ ແລະ ຫໍສະໝຸດ
ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ນິຕິກຳ ຜ່ານການນຳໃຊ້ຕູ້ປື້ມກົດໝາຍ​ປະ​ຈຳ​ບ້ານ ແລະ ຫໍ​ສະ​ໝຸດ ແມ່ນການປະກອບປຶ້ມກົດໝາຍ, ລະ​ບຽບ​ການຕ່າງໆ ລວມທັງເອກະສານທາງດ້ານກົດໝາຍ ເຂົ້າໃສ່ຕູ້ປຶ້ມກົດໝາຍ​ປະ​ຈຳ​ບ້ານ ແລະ ຫໍສະໝຸດ ເພື່ອສະໜອງຂໍ້ມູນ ຂ່າວສານດ້ານກົດໝາຍ ໃຫ້ແກ່ພົນລະເມືອງ ໄດ້ຄົ້ນຄວ້າ ແລະ ນຳໃຊ້ ຢ່າງທົ່ວເຖິງ
.
ກະຊວງ, ອົງການ, ສູນ​ກາງ​ແນວ​ລາວ​ສ້າງ​ຊາດ, ສະ​ຫະ​ພັນ​ນັກ​ຮົບ​ເກົ່າ​ລາວ, ອົງ​ການ​ຈັດ​ຕັ້ງ​ມະ​ຫາ​ຊົນ​ຂັ້ນ​ສູນ​ກາງ, ​ສານ​ປະ​ຊາ​ຊົນ​ສູງ​ສຸດ ແລ​ະ ອົງ​ການ​ໄອ​ຍະ​ການ​ປະ​ຊາ​ຊົນ​ສູງ​ສຸດ ຕ້ອງ​ສະ​ໜອງ​ຂໍ້​ມູນ​ຂ່າວ​ສານ​ດ້ານ​ກົດ​ໝາຍ ​ໃສ່​​ຕູ້​ປຶ້ມ​ກົດ​ໝາຍປະຈຳບ້ານ ແລະ ຫໍ​ສະ​ໝຸດ ຢ່າງ​ເປັນ​ລະ​ບົບ.​

ຂະ​ແໜງການ​ຍຸ​ຕິ​ທຳ​ ເປັນເຈົ້າການປະ​ສານ​ສົມ​ທົບ​ກັບ​ພາກ​ສ່ວນ​ທີ່​ກ່ຽວ​ຂ້ອງເພື່ອ​ສ້າງ, ຄຸ້ມຄອງ ແລະນຳໃຊ້ຕູ້​​ປຶ້ມ​ກົດ​ໝາຍ​ປະ​ຈຳ​ບ້ານ.
10. ຄວາມໝາຍຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການໃຫ້ຄຳປຶກສາທາງດ້ານກົດໝາຍ
ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການໃຫ້ຄໍາປຶກສາທາງດ້ານກົດໝາຍ ແມ່ນການຕອບຂໍ້ຂ້ອງໃຈ, ໃຫ້ຄໍາປຶກສາ ແລະ ແນະ​ນຳທາງດ້ານກົດໝາຍທາງ​ປາກ​ເປົ່າ ຫຼື ເປັນ​ລາຍ​ລັກ​ອັກ​ສອ​ນກ່ຽວກັບຫຼັກ​ການ, ລະ​ບຽບ​ການ ແລະ ມາດ​ຕະ​ການ​ຂອງ​ກົດໝາຍ​ ໃຫ້ແກ່ຜູ້​​​ຮ້ອງ​ຂໍ ຫຼື ສະ​ເໜີ​ຂໍ​ຄຳ​ປຶກ​ສາ​ທາງ​ດ້ານ​ກົດ​ໝາຍ​​ໄດ້ຮັບຮູ້ ແລະ ​ເຂົ້າ​ໃຈກົດໝາຍ​, ຊ່ວຍໃຫ້ປະຊາຊົນ ສາມາດ​ເຂົ້າ​ເຖິງ​ ແລະ ນໍາໃຊ້​ກົດ​ໝາຍ ​ເຂົ້າ​ໃນ​ພຶດ​ຕິ​ກຳຕົວ​ຈິງ ໄດ້ຢ່າງຖືກຕ້ອງ
.
ລັດແຫ່ງ ສປປ ລາວ ສ້າງເງື່ອນໄຂ ແລະ ອຳນວຍຄວາມສະດວກໃຫ້ແກ່ການເຄື່ອນໄຫວວຽກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການໃຫ້ຄໍາປຶກສາທາງດ້ານກົດໝາຍດ້ວຍການກຳນົດນະໂຍບາຍ, ນິຕິກຳ, ການສະໜອງງົບປະມານ, ປະກອບບຸກຄະລາກອນ, ພາຫະນະ ແລະ ອຸປະກອນຮັບໃຊ້ທີ່ຈໍາເປັນ, ສະຖານທີ່ເຮັດວຽກ ແນໃສ່ເຮັດ ໃຫ້ການເຄື່ອນໄຫວວຽກງານດັ່ງກ່າວມີປະສິດທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນ.
ລັດຊຸກຍູ້, ສົ່ງເສີມບຸກຄົນ, ນິຕິບຸກຄົນ ແລະ ການຈັດຕັ້ງທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ປະກອບສ່ວນເຂົ້າໃນວຽກງານໃຫ້ຄໍາປຶກສາທາງດ້ານກົດໝາຍ ຫຼື ເອີ້ນວ່າການຊ່ວຍເຫຼືອທາງດ້ານກົດໝາຍ.
11. ຄວາມໝາຍຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານການໄກ່ເກ່ຍຂໍ້ຂັດແຍ່ງຢູ່ຂັ້ນບ້ານ ແລະ ການແກ້ໄຂ ຄຳຮ້ອງທຸກ

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຜ່ານ​ການໄກ່ເກ່ຍຂໍ້ຂັດແຍ່ງຂັ້ນບ້ານ ແລະ ການແກ້ໄຂຄຳຮ້ອງທຸກ ແມ່ນ​ການສຶກສາອົບຮົມ, ຕອບຂໍ້ຂ້ອງໃຈ, ໃຫ້ຄໍາປຶກສາ, ແນະ​ນຳ ຫຼື ​ສະໜອງຄວາມຮູ້ກ່ຽວກັບກົດໝາຍ ໃຫ້ແກ່ຄູ່ກໍລະນີທີ່ຂັດແຍ່ງກັນ ໂດຍຜ່ານການໄກ່ເກ່ຍຂໍ້ຂັດແຍ່ງ ແລະ ການແກ້ໄຂຄຳຮ້ອງທຸກ ແນໃສ່ເຮັດໃຫ້ເຂົາເຈົ້າມີຄວາມຮັບ​ຮູ້, ເຂົ້າ​ໃຈ, ມີສະຕິເຄົາລົບ ແລະ ​ປະ​ຕິ​ບັດກົດໝາຍ
.

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຜ່ານການໄກ່ເກ່ຍຂໍ້ຂັດແຍ່ງຢູ່ຂັ້ນບ້ານ ແລະ ການແກ້ຄໍາຮ້ອງທຸກ ແມ່ນການສຶກສາອົບຮົມທາງດ້ານ ກົດໝາຍ, ນິຕິກໍາໃຕ້ກົດໝາຍ ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີອັນດີງາມຂອງຊາດ ໃຫ້ແກ່ປະຊາຊົນບັນດາເຜົ່າຢູ່ພາຍ ໃນບ້ານ ໂດຍສະເພາະ ແມ່ນຄູ່ກໍລະນີທີ່ຂັດແຍ່ງກັນ.
12. ຄວາມໝາຍຂອງການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານວັດທະນະທໍາ ແລະ ສິລະປະ

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານວັດທະນະທຳ ແລະ ສິລະປະ ແມ່ນການນຳເອົາເນື້ອໃນຂອງກົດໝາຍ ແລະ ລະບຽບການ ເຂົ້າສູ່ຊີວິດສັງຄົມ ໂດຍຜ່ານວັດທະນະທຳ ແລະ ສິລະປະ ເປັນຕົ້ນການສະແດງລະຄອນ, ບົດກາບກອນ, ຂັບລໍາ, ບົດເພງ​ ແລະ ຮູບພາບ
.

ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍຜ່ານວັດທະນະທຳ ແລະ ສິລະປະຕ້ອງປະສານສົມທົບກັບຂະແໜງການຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະ​ທຳ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, ຂະແໜງ​ການຍຸຕິທຳ ແລະ ຂະແໜງການອື່ນ ທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ.
13. ຄວາມໝາຍ ພະນັກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ

ພະນັກງານໂຄ​ສະ​ນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດ​ໝາຍ ​ເປັນຂົວຕໍ່ລະຫວ່າງພັກ-ລັດກັບ​ປະຊາຊົນ, ​ພະ​ນັກ​ງານເປັນປັດໄຈຕັດສີນຕໍ່ຜົນສໍາເລັດຫຼືການປະລາໄຊຂອງການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດແນວທາງຂອງພັກແລະກົດໝາຍຂອງລັດ.ສະນັ້ນ, ​ຜູ້​ທີ່​ເປັນພະນັກງານຈຶ່ງມີບົດບາດສາໍຄັນໃນການໂຄ​ສະ​ນາ​ເຜີຍ​ແຜ່ແນວທາງຂອງພັກແລະກົດໝາຍຂອງລັດ.


ພະນັກງານໂຄ​ສະ​ນາ​ເຜີຍ​ແຜ່​ກົດ​ໝາຍ ແມ່ນບຸກ​ຄົນ​ທີ່​ມີ​ລະ​ດັບ​ຄວາມ​ຮູ້​ກ່ຽວ​ກັບ​ກົດ​ໝາຍ​ໃດ​ໜື່ງ​ທີ່​ແນ່ນອນ ຊຶ່ງໄດ້ຮັບການແຕ່ງຕັ້ງ ຫຼື ມອບ​ໝາຍຈາກ​ອົງການຈັດ​ຕັ້ງຂອງ​ຕົນໃຫ້ຮັບ​ຜິດ​ຊອບໂຄສະນາເຜີຍແຜ່, ຊີ້ແຈງ, ອະ​ທິ​ບາຍ ແລະ ແນະນໍາເນື້ອໃນຂອງກົດໝາຍໃດ​ໜື່ງຢ່າງ​ລະ​ອຽດ​ຈະ​ແຈ້ງໃຫ້ແກ່ພົນ​ລະ​ເມືອງ​​ໄດ້​ຮັບ​ຮູ້.
14. ຄວາມໝາຍຂອງການສົນທະນາເພື່ອແລກປຽນປະສົບການກ່ຽວກັບການໂຄສະນາເຜີຍກົດໝາຍ
ການສົນທະນາ ເພື່ອແລກປ່ຽນປະສົບການໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ແມ່ນວິທີການ, ໃນນັ້ນຄູຝຶກຈັດຕັ້ງການສົນທະນາເປັນກຸ່ມ ເພື່ອແລກປ່ຽນຄຳຄິດຄຳເຫັນ ລະຫວ່າງສຳມະນາກອນ ກັບຜູ້ບັນຍາຍ ຫຼື ລະຫວ່າງສຳມະນາກອນດ້ວຍກັນ ເພື່ອແນໃສ່ລະດົມສະຕິປັນຍາຂອງລວມໝູ່ ໃນການແກ້ໄຂບັນຫາໃດໜຶ່ງ ທີ່ເກີດຂຶ້ນຈາກການດຳລົງຊິວິດຕົວຈິງໃນສັງຄົມ.
ການສົນທະນາ ເພື່ອແລກປ່ຽນປະສົບການໃນການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ແມ່ນການສົນທະນາ ຫຼື ໂຕ້ຖຽງກ່ຽວກັບບັນຫາໃດໜຶ່ງທາງດ້ານກົດໝາຍທີ່ມີຄວາມສົນໃຈຮ່ວມກັນ, ຄວາມຄິດຄວາມເຫັນນັ້ນອາດຈະຖືກຕ້ອງສອດຄ່ອງກັນ, ໄປຕາມລວງດຽວກັນ ຫຼື ອາດຈະຂັດແຍ່ງກັນ. ການສົນທະນາເພື່ອແລກປ່ຽນປະສົບການອາດຈະເປັນຄົນສອງຄົນ ຫຼື ອາດຈະເປັນກຸ່ມ, ສິ່ງສຳຄັນໃນການສົນທະນາເພື່ອແລກປ່ຽນປະສົບການຕ້ອງເປັນໄປເພື່ອສ້າງມິດຕະພາບ, ເພື່ອປະໂຫຍດ ແລະ ຮັບຟັງຄວາມຄິດຄວາມເຫັນຊຶ່ງກັນ ແລະ ກັນ, ບໍ່ແມ່ນເພື່ອເອົາຊະນະ ຫຼື ເພື່ອສະແດງຄວາມເດັ່ນເໜືອກວ່າຜູ້ອື່ນ.
ການສົນທະນາເພື່ອແລກປ່ຽນປະສົບການ ເປັນການສົ່ງ-ຮັບຂໍ້ມູນຂ່າວສານທີ່ງ່າຍທີ່ສຸດ ເຮັດໄດ້ວ່ອງໄວທີ່ສຸດ ແຕ່ມັນກໍມີບົດບາດສໍາຄັນຫຼາຍໃນການປະຕິບັດໜ້າທີ່ວຽກງານຂອງພະນັກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍ ຊຶ່ງຈະຕ້ອງໄດ້ພົບປະເວົ້າຈາກັນ ເພື່ອປຶກສາຫາລື, ແລກປ່ຽນຄໍາຄິດຄຳເຫັນ ຫຼື ປະສົບການໃນການປະຕິບັດວຽກງານຜ່ານມາ.

ການສົນທະນາເພື່ອແລກປ່ຽນປະສົບການເປັນກິດຈະກຳລະຫວ່າງພະນັກງານໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ກົດໝາຍດ້ວຍກັນ. ກິດຈະກໍານີ້ເປັນສິລະປະຢ່າງໜຶ່ງ, ຜູ້ທີ່ມີສີລະປະໃນການສົນທະນາ ແນ່ນອນຕ້ອງເປັນຜູ້ທີ່ມີສະເໜ່ໃນຕົວ, ມີໄຫວພິບໃນການພິຈາລະນາ, ເວົ້າເປັນ, ຟັງເປັນ, ຕັ້ງໃຈຟັງ, ຍອມຮັບຟັງ, ທົນຟັງ, ເວົ້າຖືກກັບກາລະເທສະ ແລະ ເຫດການ, ບໍ່ເວົ້າເລື່ອງສ່ວນຕົວຂອງຜູ້ເວົ້າ ຫຼື ຜູ້ຟັງ, ເວລາສົນທະນາຄວນໃຊ້ພາສາທີ່ສຸພາບມີມາລະຍາດດີ, ບໍ່ເວົ້າແຕ່ຄົນດຽວ, ບໍ່ເວົ້າຈາອວດອົ່ງ, ມີກິລິຍາສຸພາບອ່ອນໂຍນ.
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