
Week 12

Markets and Marketing

COURSE: AGRICULTURE ECONOMICS

Phavone Keodouangkham

Souphanouvong University
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ຕະຫລາດ ແລະ ການຕະຫລາດ 
ກະສິກໍາ

ວິຊາ: ເສດຖະສາດກະສິກໍາ

ພາວອນ ແກ້ວດວງຄໍາ
ມະຫາວິທະຍາໄລ ສຸພານຸວົງ



Review

▪ວິເຄາະລາຍຮັບທີີ່ຄາດໄວ້ທັງໝົດ ແລະ ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍທີີ່ຄາດ
ໄວ້ທັງໝົດ

▪ການພັດທະນາມູນຄ່າເພີີ່ມ

Resource of this image:

https://www.slidescarnival.com/tag/slide-lessons
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• ຄວາມໝາຍຂອງຕະຫລາດ ແລະ ໜ້າທີີ່ຂອງການ
ຕະຫຼາດ

• ແບບຈໍາລອງການຕະຫຼາດ
• ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫຼາດ, ສ່ວນເຫຼ ີ່ອມການຕະຫຼາດ 
ແລະ ສ່ວນແບ່ງຂອງຊາວກະສິກອນ

OUTLINE

Resource of this image:
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1.ຄວາມໝາຍຂອງຕະຫລາດ 

• ຕະຫລາດມີຄວາມໝາຍແຕກຕ່າງກັນໄປຕາມທຸລະກິດຂອງບຸກຄົນ
ໃນແຕ່ລະປະເພດ ເຊັ ັ່ນ: ສໍາລັບແມ່ເຮືອນ ຕະຫລາດໝາຍເຖິງ
ສະຖານທີັ່ສໍາລັບຊືື້ອາຫານ, ສໍາລັບຊາວກະສິກອນໝາຍເຖິງສະຖານທີັ່
ຂາຍຜະລິດຕະພັນຂອງເຂົາເຈົ ື້າ , ສໍາລັບພໍ ັ່ຄ ້າຄົນກາງໝາຍເຖິງ
ສະຖານທີ ັ່ຕ ່າງໆ ເພື ັ່ອການທໍາທຸລະກິດຂອງເຂົາ ແລະ ສໍາລ ັບ
ລັດຖະບານຕະຫຼາດໝາຍເຖິງສະຖານທີັ່ຕ່າງໆ ທີັ່ເຮັດການຄ້າຂາຍກັບ
ຕ່າງປະເທດຕ່າງໆ.
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• ຄວາມໝາຍຂອງການຕະຫລາດ
ການຕະຫລາດໝາຍເຖິງກິດຈະກໍາທາງເສດຖະກິດ ທີັ່ເຮັດໃຫ້ສິນຄ້າ 

ແລະ ບໍລິການມີການເຄືັ່ອນຍ້າຍຈາກແຫລ່ງຜ ້ຜະລິດໄປຫາຜ ້ບໍລິໂພກຄົນ
ສຸດທ້າຍ. ກ່ອນສິນຄ້າ ແລະ ບໍລິການຈະເຄືັ່ອນຍ້າຍຈາກແຫລ່ງຜະລິດ ຫາ
ຜ ້ບໍລິໂພກໄດ້ ຕ້ອງໄດ້ຜ່ານຂະບວນການແລກປ່ຽນ-ຊືື້ຂາຍຫຼາຍມື, ຫຼາຍ
ຂັື້ນຕອນຊ ັ່ງເອີື້ນວ່າ ກິດຈະກໍາທາງເສດຖະກິດ.
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• ການຕະຫລາດຂອງສິນຄ້າກະສິກໍາແມ່ນກິດຈະກໍາຕ່າງໆຂອງທຸລະ
ກິດທີັ່ເຮັດໃຫ້ຜົນຜະລິດກະສິກໍາເຄືັ່ອນຍ້າຍຈາກມືຂອງຊາວກະສິກອນ
ຈົນໄປເຖິງຜ ້ບໍລິໂພກຄົນສຸດທ້າຍໃນລັກສະນະຂອງສິນຄ້າທີັ່ຜ ້ບໍລິໂພກ
ຕ້ອງການໃນເວລາ ແລະ ສະຖານທີັ່ທີັ່ຕ້ອງການ ລວມໄປເຖິງລາຄາທີັ່ຜ ້
ບໍລິໂພກຍິນດີທີັ່ຈະຈ່າຍເພືັ່ອຊືື້ສິນຄ້ານັື້ນໆ
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ສະແດງກິດຈະກໍາທາງການຕະຫລາດສິນຄ້າກະສິກໍາ



ການເຮັດກິດຈະກໍາທາງການຕະຫຼາດ ຫຼ ື ໜ້າທີ ັ່ການ
ຕະຫຼາດທີັ່ສໍາຄັນຈ ັ່ງເປັນການປັບປ່ຽນສິນຄ້າໃຫ້ກົງກັບຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງຜ ້ບໍລິໂພກ ການປັບປ່ຽນນີື້ເປັນການເພີັ່ມມ ນຄ່າ
ເພີ ັ່ມ ຫຼ ື ອັດຖະປະໂຫຍດ ໃຫ້ກັບສິນຄ້າ ເຊິ ັ່ງເຮັດໃຫ້ຜ ້
ບໍລິໂພກໄດ້ຮັບຄວາມພໍໃຈຫຼາຍຂ ື້ນ ສາມາດແຍກພິຈາໄດ້ດັັ່ງນີື້



• ການເພີີ່ມມູນຄ່າເພີີ່ມ ຫຼ  ອັດຖະປະໂຫຍດດ້ານສະຖານທີີ່

ສະຖານທີັ່ຜະລິດ ການຕະຫຼາດ ສະຖານທີັ່ບໍລໂິພກ

ເມືອງໂພນທອງ ການຂົນສົັ່ງ ຫຼວງພະບາງ

ຄ່າຂົນສົັ່ງ



• ການເພີີ່ມມູນຄ່າເພີີ່ມ ຫຼ  ອັດຖະປະໂຫຍດດ້ານເວລາ

ເວລາຜະລິດ ການຕະຫຼາດ ເວລາບໍລິໂພກ

ທັນວາ ການກັກເກັບ ເມສາ

ຄ່າກັກເກັບ



• ການເພີີ່ມມູນຄ່າ ຫຼ  ອັດຖະປະໂຫຍດດ້ານຮູບລັກສະນະຂອງສິນຄ້າ
ຮ ບລັກສະນະສິນຄາ້ທີັ່
ກະເສດຜະລິດໄດ້ ການຕະຫຼາດ ຮ ບລັກສະນະສິນຄາ້ທີັ່ຜ ້ບລໍິໂພກ

ຕ້ອງການ

ເຂົື້າເປືອກ ການແປຮ ບ ເຂົື້າສານ

ຄ່າແປຮ ບ



2. ແບບຈໍາລອງການຕະຫຼາດ
ເພືັ່ອໃຫ້ງ່າຍແກ່ການອະທິບາຍໃນການສ້າງແບບຈໍາລອງທາງດ້ານຕະຫຼາດ ມີຂໍື້ສົມມຸດ

ຖານດັັ່ງນີື້:
1) ມີ 2 ສະຖານທີັ່ຄື: Lf ສະຖານທີັ່ການຜະລິດ

L ສະຖານທີັ່ການບໍລິໂພກ
2) ມີ 2 ເວລາ:Tf ເວລາຜະລິດ

Tເວລາບໍລິໂພກ
3) ມີ 2 ຮ ບລັກສະນະສິນຄ້າ Qf ສິນຄ້າຂັື້ນຕົື້ນ

Q ສິນຄ້າຂັື້ນສຸດທ້າຍ



4) ຜ ້ຜະລິດສິນຄ້າຂັື້ນຕົື້ນຂາຍ ແລະ ພໍັ່ຄ້າທີັ່ເຮັດໜ້າທີັ່ການຕະຫຼາດຕ່າງໆ ເປັນ
ຕະຫຼາດແຂ່ງຂັນທີັ່ສົມບ ນ ແລະ ໄດ້ກໍາໄລປົກກະຕິ
5) ບໍັ່ມີການເກັບພາສີ ແລະ ຄ່າທໍານຽມໃດໆ ຈາກລັດຖະບານ



ກີບ

ປະລິມານ Qf

ກີບ

ປະລີມານ Q

Sf  (Lf, Tf  , Qf)
Dr (L, T , Q)

(ກ) ອຸປະທານທີີ່
ໄຮ່ນາ

(ຂ) ອຸປະສົງທີີ່ຕະຫຼາດ
ຂາຍຍ່ອຍ



ກີບ
Dr (L, T , Q)

E0

K

H

G

Q0
Q

P0

J

I

F

0

Sf  (Lf, Tf  , Qf)

Sl (L, Tf  , Qf)

St (L, T , Qf)

Sr (L, T , Q)

ການຊອກອຸປະທານໃນຕະຫຼາດຂາຍຍ່ອຍ ແລະ ການກໍານົດລາຄາ ແລະ 
ປະລິມານຊ ື້ຂາຍໃນຕະຫຼາດຂາຍຍ່ອຍ

ການຂົນສົັ່ງສິນຄ້າ

ການກັກເກັບສິນຄ້າ
ການແປຮ ບ ຫຼື ປ່ຽນຮ ບລັກສະນະສິນຄາ້



3. ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫຼາດ, ສ່ວນເຫຼ ີ່ອມການ
ຕະຫຼາດ ແລະ ສ່ວນແບ່ງຂອງຊາວກະສິກອນ

• ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫຼາດ
ເປັນຄ່າໃຊ້ຈ່າຍທີັ່ເກີດຈາກການເຮັດໜ້າທີັ່ການຕະຫາຼດຕາ່ງໆ ຂອງພໍັ່ຄ້າຄົນກາງໃນການນໍາ
ສິນຄ້າຈາກຜ ້ຜະລິດໄປຍັງຜ ້ບໍລິໂພກ ເຊິັ່ງອາດແບ່ງຕາມໜ້າທີັ່ ເປັນຄ່າຂົນສົັ່ງ, ຄ່າກັກເກັບ 
ແລະ ຄ່າແປຮ ບ



ອາດແບ່ງເປັນຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫາຼດທີັ່ຄົງທີັ່ບໍັ່ປ່ຽນແປງໄປຕາມປະລິມານທຸລະ
ກິດການຕະຫຼາດ ໄດ້ແກ່ ຄ່າເສືັ່ອມລາຄາເຄືັ່ອງຈັກ, ເຄືັ່ອງມືອຸປະກອນ, 
ຍານພາຫະນະ ແລະ ອືັ່ນໆ

ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫຼາດທີັ່ບໍັ່ຄງົທີັ່ ປ່ຽນແປງໄປຕາມຈໍານວນ ຫຼື ປະລິມານທຸລະ
ກິດການຕະຫຼາດ ໄດ້ແກ່ ຄ່າຈ້າງແຮງງານ, ຄ່າຫຸ້ມຫໍັ່, ຄ່າຂົນສົັ່ງ , ຄ່າບໍລິການແປຮ ບ



• ສ່ວນເຫຼ ີ່ອມການຕະຫຼາດ
ໝາຍເຖິງຄວາມແຕກຕ່າງລະຫວາ່ງລາຄາສິນຄາ້ທີັ່ຜ ້ບໍລິໂພກຈ່າຍ ກັບລາຄາທີັ່ຜ ້

ບໍລິໂພກຮັບ ໃນໜ່ວຍດຽວກັນ ແລະ ເປັນສິນຄ້າຊະນິດດຽວກັນ



ກີບ Dr (L, T , Q)

E0

K

H

G

Q0
Q

P0

J

I

F

0

Sf  (Lf, Tf  , Qf)

Sl (L, Tf  , Qf)

St (L, T , Qf)

Sr (L, T , Q)

ການຂົນສົັ່ງສິນຄ້າ

ການກັກເກັບສິນຄ້າ
ການແປຮ ບ ຫຼື ປ່ຽນຮ ບລັກສະນະສິນຄາ້

ສ່ວນເຫຼືັ່ອມ P0 - F



• ສົມມຸດລາຄາສາລີໃນເດືອນພະຈິກກິໂລລະ 5 ກີບ ແລະ ລາຄາຊາວນາໄດ້ຮັບກິໂລລະ 4
ກີບ ດັັ່ງນັື້ນ ສ່ວນເຫຼືັ່ອມການຕະຫຼາດຈະເທົັ່າກັບ 5-4 = 1 ກີບ

• ສ່ວນຫຼາຍຈະນິຍົມສະແດງສ່ວນເຫຼື ັ່ອມການຕະຫຼາດໃນຮ ບແບບເປີເຊັນຂອງສິນຄ້າທີັ່ຜ ້
ບໍລິໂພກຈ່າຍ ເຊັັ່ນສ່ວນເຫຼືັ່ອມການຕະຫຼາດຂອງລາຄາສາລີ ເມືັ່ອຂາຍເທົັ່າກັບ

Pr – Pf/ Pr

ເທົັ່າກັບ 5-4/5* 100 = 20%



• ສ່ວນແບ່ງຂອງຊາວກະສິກອນ

ສ່ວນແບ່ງຂອງຜ ້ຜະລິດ ຫຼື ຊາວກະສິກອນໄດ້ຮັບ ຈະຄິດຈາກລາຄາທີັ່ຜ ້
ຜະລິດໄດ້ຮັບ ໂດຍຄິດທຽບເປັນເປີເຊັນຂອງລາຄາທີັ່ຜ ້ບໍລໂິພກຈາ່ຍ 
ຈາກຮ ບ 9.6 ສາມາດຫາສ່ວນແບ່ງຂອງຜ ້ຜະລິດໄດ້ເທົັ່າກັບ F/P0 × 100 

ຫຼື ສົມມຸດຊາວສວນທີັ່ເມືອງໂພນທອງຂາຍໝາກກ້ຽງໄດ້ກິໂລລະ 25 ກີບ ຜ ້ບໍລິໂພກທີຫຼວງ
ພະບາງຊືື້ກິໂລລະ 60 ກີບ ສະນັື້ນສ່ວນແບ່ງຂອງຜ ້ຜະລິດເທົັ່າກັບ 25/60×100 ເທົັ່າກັບ 
42%



• ສ່ວນເຫຼືັ່ອມການຕະຫຼາດອາດຫຼຸດລົງໄດ້ຈາກຫຼາຍທາງເຊັັ່ນ: ລັດຖະບານອາດໃຫ້
ເງິນອຸດໜ ນຄ່າສາງຈັດເກັບສິນຄ້າ, ຫຼຸດອັດຕາດອກເບ້ຍເງິນກ ້ເພືັ່ອຊືື້ ແລະ ເກັບ
ສິນຄ້າ, ຫຼຸດພາສີຄ່າທໍານຽມກ່ຽວກັບທຸລະກິດການຕະຫຼາດ

• ສ່ວນເຫຼື ັ່ອມການຕະຫຼາດອາດຈະເພີັ່ມຂ ື້ນໄດ້ຫຼາຍທາງ ເຊັັ່ນຄ່າຂົນສົັ່ງເພີັ່ມຂ ື້ນ
ເພາະລາຄານໍື້າມັນເພີັ່ມຂ ື້ນ, ອັດຕາດອກເບ້ຍເງິນກ ້ມາຊືື້ຂາຍສິນຄ້າ ຫຼື ຈັດເກັບ
ສິນຄ້າເພີັ່ມຂ ື້ນ

4. ການວິເຄາະຜົນກະທົບຂອງການປ່ຽນແປງຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫຼາດ ຫຼ  
ສ່ວນເຫຼ ີ່ອມການຕະຫລາດຕໍີ່ລາຄາສິນຄ້າທີີ່ຜູ້ບໍລິໂພກຈ່າຍລາຄາສິນຄ້າທີີ່
ຊາວກະສິກອນໄດ້ຮັບ ແລະ ປະລິມານຜົນຜະລິດ



• ຜົນກະທົບຈາກການຫຼຸດລົງຂອງຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫຼາດ ຫຼື ສ່ວນເຫຼືັ່ອມການຕະຫຼາດ
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(ກ)ກໍລະນີເສັື້ນອຸປະສົງເນີື້ງລົງຈາກຊ້າຍ
ຫາຂວາ ແລະ ເສັື້ນອຸປະທານເນີື້ງຂ ື້ນ

(ຂ)ກໍລະນີເສັື້ນອຸປະສົງຕັື້ງສາກແລະ ເສັື້ນ
ອຸປະທານເນີື້ງຂ ື້ນ
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(ຄ) ກໍລະນີເສັື້ນອຸປະສົງເນີື້ງລົງຈາກຊ້າຍ
ໄປຂວາ ແລະ ເສັື້ນອຸປະທານຕັື້ງຊືັ່



• ຜົນກະທົບຈາກການເພີີ່ມຂ ື້ນຂອງຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫຼາດ ຫຼ  ສ່ວນເຫຼ ີ່ອມ
ການຕະຫຼາດ
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(ກ)ກໍລະນີເສັື້ນອຸປະສົງເນີື້ງລົງຈາກຊ້າຍຫາ
ຂວາ ແລະ ເສັື້ນອຸປະທານເນີື້ງຂ ື້ນ

(ຂ)ກໍລະນີເສັື້ນອຸປະສົງເນີື້ງລົງຈາກຊ້າຍ
ຫາຂວາ ແລະ ເສັື້ນອຸປະທານເນີື້ງຂ ື້ນ
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(ຄ) ກໍລະນີເສັື້ນອຸປະສົງເນີື້ງລົງຈາກຊ້າຍໄປ
ຂວາ ແລະ ເສັື້ນອຸປະທານຕັື້ງຊືັ່



• ຜ່ານການວິເຄາະສ່ວນເຫຼືັ່ອມທາງການຕະຫຼາດນກັສ ກສາຄິດວ່າຈະມີວິທ່
ຈັດການກັບສ່ວນເຫຼືັ່ອມທາງການຕະຫຼາດແນວໃດເພືັ່ອໃຫ້ເປັນປະໂຫຍດແກ່
ຜ ້ບໍລິໂພກ ແລະ ຊາວກະສິກອນ?



ຖ້າທຸລະກິດການໃຫ້ບໍລິການທາງການຕະຫຼາດໄດ້ຮັບການພັດທະນາຂ ື້ນ 
ແລະ ການເຮັດໜ້າທີການຕະຫຼາດຂອງພໍັ່ຄ້າຄົນກາງມີການແຂ່ງຂັນກັນຫຼາຍຂ ື້ນ 
ຈົນສາມາດຫຼຸດຄ່າໃຊ້ຈ່າຍການຕະຫຼາດລົງຈະເປັນປະໂຫຍດທາງດ້ານຜ ້ບໍລິໂພກ 
ແລະ ເປັນປະໂຫຍດຕໍັ່ຊາວກະສິກອນ



5. ປະສິດທິພາບການຕະຫຼາດ ແນວທາງໃນການສ ກສາ
ປະສິດທິພາບ ແລະ ບັນຫາການຕະຫຼາດ

• ປະສິດທິພາບການຕະຫຼາດ
ການຕະຫຼາດຖ ເປັນການຜະລິດຢ່າງໜ ີ່ງ ເປັນການຜະລິດ
ບໍລິການທາງການຕະຫຼາດ ມີການໃຊ້ປັດໄຈການຜະລິດຕ່າງໆ 
ເພ ີ່ອຜະລິດຜົນຜະລິດຄ ບໍລິການທາງການຕະຫຼາດ

ການວັດປະສິດທິພາບການຕະຫຼາດເຊິີ່ງສາມາດເຮັດໄດ້ໂດຍ
ປຽບທຽບມູນຄ່າຜົນຜະລິດ ກັບ ມູນຄ່າປັດໄຈ ຫຼ  ຕົື້ນທ ນ



ມູນຄ່າຜົນຜະລິດຈະວັດໄດ້ຈາກຄວາມພໍໃຈທີີ່ຜູ້ບໍລິໂພກຍິນດີ
ຈ່າຍເງິນຊ ື້ສິນຄ້ານັື້ນ ເຊິີ່ງສະທ້ອນຈາກລາຄາສິນຄ້ານັື້ນ
ສ່ວນມູນຄ່າຂອງປັດໄຈ ຫຼ  ຕົື້ນທ ນທາງການຕະຫຼາດຈະຫາ
ໄດ້ຈາກທາງເລ ອກຕ່າງໆ ໃນການບໍລິການທາງການຕະຫຼາດ
ຕ່າງໆ ຈາກຊາວກະສິກອນໄປຍັງຜູ້ບໍລິໂພກຜູ້ສຸດທ້າຍ



 ການຕະຫຼາດຈະມີປະສິດທິພາບສ ງສຸດ ເມືັ່ອສັດສ່ວນລະຫວ່າງມ ນຄ່າຜົນ
ຜະລິດຕໍັ່ມ ນຄ່າປັດໄຈທີັ່ຈໍາເປັນຕ້ອງໃຊ້ໃນການເຮັດໜ້າທີັ່ການຕະຫຼາດທຸກ
ລະດັບຈາກຊາວກະສິກອນ ເຖິງຜ ້ບໍລິໂພກມີຄ່າສ ງສຸດ



ການວິເຄາະປະສິດທິພາບທາງການຕະຫຼາດ ຈ ີ່ງຈໍາເປັນຕ້ອງວິເຄາະທັງດ້ານ
ປະສິດທິພາບທາງເທັກນິກ ແລະ ປະສິດທິພາບທາງດ້ານລາຄາ

ປະສິດທິພາບທາງເທັກນິກ ເປັນການວິເຄາະການເຮັດໜ້າທີັ່ທາງການ
ຕະຫຼາດດ້ານກາຍຍະພາບ ໄດ້ແກ່ການໃຊ້ປັດໄຈການຜະລິດຈໍານວນໜ ັ່ງ 
ຜະລິດບໍລິການທາງການຕະຫຼາດໃຫ້ໄດ້ຫຼາຍທີັ່ສຸດ ເຊິັ່ງຈະສ່ວນຫຼຸດຕົື້ນທ ນ
ທາງການຕະຫຼາດ

ປະສິດທິພາບທາງດ້ານລາຄາ ເປັນການວິເຄາະຄວາມຖືກຕ້ອງ, ຊັດ
ເຈນ ແລະ ປະສິດທິພາບຂອງການກະຈາຍ ຫຼື ຖ່າຍທອດຂໍື້ມ ນລາຄາເຊິັ່ງ
ສະທ້ອນຄວາມຕ້ອງການຂອງຜ ້ບໍລິໂພກໄປຍັງກະສິກອນຜ ້ຜະລິດ



• ຕົວຢ່າງ: ປະສິດທິພາບຂອງໂຄງການຊົນລະປະທານໃນການ
ຜະລິດເຂົື້າ

ເນືື້ອທີັ່ທໍາການຜະລິດ
ຜົນຜະລິດ
ລາຍຮັບ
ລະດັບການສະຫນອງນໍື້າ



ແນວທາງການສ ກສາປະສິດທິພາບ ແລະ ບັນຫາ
ການຕະຫຼາດ

ໃນການສ ກສາປະສິດທິພາບ ແລະ ບັນຫາການຕະຫຼາດສາມາດແຍກອອກ
ໄດ້ 4 ແນວທາງ ດັີ່ງນີື້:
• ແນວທາງການສ ກສາໜ້າທີັ່ການຕະຫຼາດ
• ແນວທາງການສ ກສາສະຖາບນັການຕະຫຼາດ
• ແນວທາງສ ກສາໂຄງສ້າງຕະຫາຼດ
• ແນວທາງການສ ກສາສນິຄ້າ ຫຼື ກຸ່ມສິນຄ້າ



ແນວທາງການສ ກສາໜ້າທີີ່ການຕະຫຼາດ

ໜ້າທີັ່ັ່ດ້ານການແລກປ່ຽນ ປະກອບດ້ວຍການສ ກສາໜ້າທີັ່ດ້ານການຊືື້ສິນຄ້າ 
ແລະ ການຂາຍສິນຄ້າ
• ໜ້າທີັ່ດ້ານກາຍຍະພາບ ເປັນໜ້າທີັ່ດ້ານເພິັ່ມພ ນມ ນຄ່າ ຫຼື ອັດຖະປະໂຫຍດ
ໃຫ້ກັບສິນຄ້າ

• ໜ້າທີັ່ດ້ານອໍານວຍຄວາມສະດວກການເຮັດໜ້າທີັ່ດ້ານອໍານວຍຄວາມສະດວກ
ຕ່າງໆ ກໍ ັ່ເພື ັ່ອເພີ ັ່ມປະສິດທິພາບການເຮັດວຽກຂອງລະບົບຕະຫຼາດ ເຊິ ັ່ງ
ປະກອບດ້ວຍໜ້າທີັ່ຕ່າງໆຄື ການຄັດແຍກປະເພດ ແລະ ກໍານົດມາດຕະຖານ
ສິນຄ້າ, ໜ້າທີັ່ດ້ານການເງິນ, ໜ້າທີັ່ດ້ານປະກັນຄວາມສ່ຽງ ແລະ ໜ້າທີັ່ດ້ານ
ໃຫ້ຂໍື້ມ ນຂ່າວສານການຕະຫຼາດ



• ແນວທາງການສ ກສາສະຖາບັນການຕະຫຼາດ
ແນວທາງໃນການສ ກສາສະຖາບັນການຕະຫຼາດເປັນການສ ກສາມຸ່ງເນັື້ນທີັ່ຜ ້

ເຮັດໜ້າທີການຕະຫຼາດດ້ານຕ່າງໆ ແລະ ການຈັດຮ ບແບບການຈັດອົງການທາງການ
ຕະຫຼາດວ່າມີປະສິດທິພາບ ແລະ ການແຂ່ງຂັນຫຼາຍໜ້ອຍພຽງໃດ ລວມທັງມີ
ບັນຫາ ແລະ ອຸປະສັກຫຍັງທີັ່ເຮັດໃຫ້ການຕະຫຼາດເຮັດໜ້າທີັ່ດ້ານການຕະຫຼາດບໍັ່
ສາມາດດໍາເນີນການໄດ້ຢ່າງມີປະສິດທິພາບ ໂດຍແຍກສ ກສາເປັນ 2 ແນວທາງ
ຍ່ອຍດັັ່ງນີື້:



• (1) ແນວທາງໃນການສ ກສາຄົນກາງ ປະກອບດ້ວຍ ພໍັ່ຄ້າຄົນກາງ, ພໍັ່ຄ້າຕົວແທນ, 
ພໍັ່ຄ້າເກັງກໍາໄລ, ພໍັ່ຄ້າແປຮ ບ ແລະ ອົງກອນໃຫ້ບໍລິການດ້ານອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກ

(2) ແນວທາງໃນການສ ກສາຮ ບແບບການຈັດອງົກອນທາງການຕະຫຼາດ ເພືັ່ອວິເຄາະ
ໃຫ້ຮ ້ວ່າຮ ບແບບການຈັດອົງກອນທີັ່ເປັນຢ ່ນັື້ນ ເປັນຮ ບແບບທີັ່ເໝາະສົມທີັ່ຈະເຮັດ
ໃຫ້ການເຮັດໜ້າທີັ່ການຕະຫຼາດມີປະສິດທິພາບຫຼາຍໜ້ອຍພຽງໃດ ປະກອບດ້ວຍ
ການສ ກສາວິທີການຕະຫຼາດ ແລະ ຮ ບແບບການລວມທຸລະກິດເຂົື້າດ້ວຍກັນ



• ແນວທາງສ ກສາໂຄງສ້າງຕະຫຼາດ
ເປັນກອບການວິເຄາະເຊິັ່ງໄດ້ມີການນໍາມາວິເຄາະໂຄງສາ້ງຕະຫາຼດຢ່າງແພ່ຫາຼຍໃນປະຈຸບັນ 

ຕາມກອບການວິເຄາະນີື້ໄດ້ແບ່ງອອກເປັນ 3 ສ່ວນ ການວິເຄາະໂຄງສ້າງຕະຫຼາດ, ການວິເຄາະ
ກົນລະຍຸດການດໍາເນີນງານທາງການຕະຫຼາດ ແລະ ຜົນການດໍາເນີນງານທາງການຕະຫຼາດ



• ແນວທາງການສ ກສາສິນຄ້າ ຫຼ  ກຸ່ມສິນຄ້າ
ການວິເຄາະໄດ້ແບ່ງສິນຄ້າອອກເປັນກຸ່ມ ດັັ່ງນີື້ຄື

• ສິນຄ້າທີັ່ບໍັ່ມີບັນຫາດ້ານການຜະລິດ ແລະ ແປຮ ບ
• ສິນຄ້າທີັ່ມີບັນຫາດ້ານຄນຸນະພາບ
• ສິນຄ້າທີັ່ຕ້ອງຜ່ານອຸດສາຫະກໍາແປຮ ບຂະໜາດໃຫຍ່
• ສິນຄ້າທີັ່ຕ້ອງໃຊ້ວັດຖດຸິບປອ້ນເຂົື້າຈາໍນວນຫຼາຍ



Reference
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