
Course: Environmental Economics

Week 6

Market system failures and solutions

Resource of image : Influencer Strategy Presentation - Presentation

https://www.canva.com/design/DAGjRxWbq-A/e4K99A7M_ztYmukTCNWgGg/edit?ui=eyJBIjp7fX0


ສາເຫດຄວາມລົົ້ມເຫລວຂອງລະບົບຕະຫລາດ

ເນ ົ້ອໃນ

ການແກ້ໄຂບັນຫາຄວາມລົົ້ມເຫລວຂອງລະບົບຕະຫຼາດ

ແນວທາງການແກ້ໄຂບັນຫາສິິ່ງແວດລ້ອມໃນທາງປະຕິບັດ



review

▪ທາງເລ ອກຂອງສັງຄົມໃນການປກົປ້ອງສິິ່ງແວດລອ້ມ

▪ການພິຈາລະນາທາງເລ ອກຂອງສັງຄມົຈາກມູນຄ່າຂອງ
ປັດໄຈເອກະຊົນ



Market 
system 
failures 

I ສາເຫດຄວາມລົົ້ມເຫລວຂອງລະບົບ
ຕະຫລາດ 

 ຄວາມລ ົ ົ້ ມ ເຫລວຂອງລະບ ົ ບຕະຫລາດ 
(market failure) ຄ  ການທ ິ່ລະບົບຕະຫລາດບ ິ່
ສາມາດບັນລຸເຖິງການຈັດສັນຊັບພະຍາກອນ ແລະ 
ສິິ່ງແວດລ້ອມຢ່າງມ ປະສິທິພາບທາງເສດຖະສາດຕາມ
ແບບພາເລໂຕໄດ້

ຄວາມລົົ້ມເຫລວຂອງລະບົບຕະຫລາດ ແລະ ການແກ້ໄຂ
ບົດທີ 6



ສາເຫດທີີ່ເຮັດໃຫ້ເກີດຄວາມລົົ້ມເຫລວອາດເກີດຈາກ.

1.ການແຂ່ງຂັນທ ິ່ບ ິ່ສມົບູນຂອງລະບບົຕະຫລາດ

2.ລັກສະນະສິນຄາ້ບ ລິການ ຫລ  ຊັບພະຍາກອນສິິ່ງແວດລ້ອມເປັນສິນຄາ້
ສາທາລະນະ

3.ການເກ ດຜົນກະທົບພາຍນອກ ຫລ  ຜົນກະທົບຂ້າງຄຽງ

4.ຄວາມບ ິ່ຊັດເຈນຂອງສິດໃນຊັບສິນ

5.ລັກສະນະຊັບພະຍາກອນທ ິ່ເປັນຊບັສນິທ ິ່ໃຊຮ້ວ່ມກນັ

6.ຄວາມບ ິ່ສົມສ່ວນກັບຂ ົ້ມູນ

Cause



1 ການແຂ່ງຂັນທີີ່ບ ີ່ສົມບູນຂອງລະບົບຕະຫລາດ

ການແຂ່ງຂ ັນບ  ິ່ສ ົມບ ູນຂອງລະບ ົບຕະຫລາດ 
(Imperfect competition) ເກ ດຂ ົ້ນເມ ິ່ອຜູ້ຂາຍສິນຄ້າ
ບ ລິການມ ອ ານາດໃນຕະຫລາດຫລາຍພ ທ ິ່ຈະກ ານົດລາຄາ
ສິນຄ້າບ ລິການສູງກວ່າຕົົ້ນທ ນເພິິ່ມ ແຕ່ລະ ລະດັບຂອງ
ສິນຄ້າບ ລິການທ ິ່ຜະລິດຂ ົ້ນມາ ຫລ  ອາດຜະລິດສິນຄ້າ
ບ ລິການທ ິ່ດ້ອຍຄຸນນະພາບ 
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ເຊິ ິ່ງການດ າເນ ນການທັງ 2 ປະການຂອງຜູ ້ຜະລິດດັ ິ່ງກ່າວນ ົ້
ກ ິ່ໃຫ້ເກ ດການຈັດສັນຊັບຍາພະຍາກອນທ ິ່ບ ິ່ມ ປະສິດທິພາບທັງນ ົ້ເພາະ
ຕົົ້ນທ ນເພ ິ່ມບ ິ່ເທົິ່າກັບຜົນປະໂຫຍດເພ ິ່ມທ ິ່ເກ ດຂ ົ້ນ.

ຕົວຢ່າງ : ທາງດ້ານສິິ່ງແວດລ້ອມໄດ້ແກ່ຜູ້ຜະລິດກະແສໄຟຟ້າ
ຈາກພະລັງງານຖ່ານຫ ນມ ແນວໂນ້ມທ ິ່ຈະມ ອ ານາດໃນຕະຫລາດ
ຄ່ອນຂ້າງຫລາຍເປັນຕົົ້ນ
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ຮູບທ  6.1 ຕະຫລາດແຂ່ງຂັນສມົບູນ ແລະ  ຕະຫລາດຜູ້ຂາດ

ໃນຕະຫລາດຜູກຂາດຜູ້ຜູກຂາດຕ່າງ
ມຸ່ງຫວັງຜົນກ າລັງສູງສຸດ ຫລ  ຕົົ້ນທ ນການ

ຜະລິດຕ ິ່າສຸດເຊັິ່ນກັນໂດຍຈະເຮັດການ
ຜະລິດສິນຄ້າບ ລິການໃນຂະນະທ ິ່ລະດັບ

ຕົົ້ນທ ນເພ ິ່ມ (Marginal Cost: MC) 
ເທົິ່າກັບລາຍຮັບເພ ິ່ມ (Marginal 

Revenue : MR) 



ຕົວຢ່າງ: ໃນກ ລະນ ຂອງຊັບພະຍາກອນນ ົ້າມັນທ ິ່ກ ິ່ໃຫ້ເກ ດ
ບັນຫາມົນລະພິດ ຫລ  ຜົນກະທົບພາຍນອກທາງລົບກັບສັງຄົມ ດັິ່ງນັົ້ນ 
ຖ້າເກ ດອ ານາດຜູກຂາດ ຫລ  ເກ ດການຮ່ວມກຸ່ມຂອງຜູ້ຜະລິດ ໃນການ
ຜະລິດນ ົ້າມັນກ ຈະຊ່ວຍໃຫ້ປະລິມານການຜະລິດສິນຄ້ານ້ອຍກວ່າໃນ
ກ ລະນ ການແຂ່ງຂັນສົມບູນ ດັິ່ງນັົ້ນ ຜົນປະໂຫຍດທາງອ້ອມທ ິ່ເກ ດຂ ົ້ນ
ກ ິ່ຄ  ຊ່ວຍຫລຸດຜ່ອນບັນຫາມົນລະພິດໃຫ້ລົງໄດ້.

ບາງຄັົ້ງການ ທ ິ່ຜູ້ຂາດກ ານົດຂ ົ້ຈ າກັດທ ິ່ກຽິ່ວຂ້ອງກັບຜົນຜະລິດອາດກ ິ່ໃຫເ້ກ ດປະໂຫຍດກັບສັງຄົມ 
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➢ການຜູກຂາດຕາມທ າມະຊາດ 
(Natural Monopoly)

ການຜູກຂາດຕາມທ າມະຊາດເປັນໜ ິ່ງໃນຄວາມລົົ້ມເຫລວຂອງ
ລະບົບຕະຫລາດທ ິ່ສ າຄນັ. ເມ ິ່ອບ ລິສດັດຽວສາມາດໃຫບ້ ລກິານໄດ້
ຢ່າງມ ປະສິດທິພາບກວ່າທ ິ່ຈະມ ຫຼາຍບ ລິສັດແຂ່ງຂັນກັນ, ຈະເກ ດ
ການຜູກຂາດຕາມທ າມະຊາດ.



ການຜູກຂາດຕາມທ າມະຊາດສາມາດສ້າງບັນຫາຫຼາຍຢ່າງໃນລະບົບເສດຖະກິດ:

ລາຄາສູງເກີນໄປ ຄຸນນະພາບຕ ີ່າ ຂາດນະວັດຕະກ າ

ໂດຍບ ິ່ມ ການແຂ່ງຂັນ, ຜູ້
ຜູກຂາດສາມາດຕັົ້ງລາຄາສູງ
ກວ່າລາຄາທ ິ່ເໝາະສົມ.

ຜູ້ຜູກຂາດອາດຈະມ ແຮງຈູງໃຈໜ້ອຍ

ໃນການປັບປຸງຄຸນນະພາບຂອງ

ຜະລິດຕະພັນຫຼ ການບ ລິການ

ການຂາດການແຂ່ງຂັນອາດເຮດັ

ໃຫ້ການພັດທະນາເຕັກໂນໂລຊ ໃໝ່

ຊ້າລົງ.



ການຜູກຂາດຕາມທ າມະຊາດສາມາດສົິ່ງຜົນກະທົບຕ ິ່ສິິ່ງແວດລອ້ມໄດໃ້ນຫາຼຍລກັສະນະ. 

ຕົວຢ່າງຜົນກະທົບຕ ີ່ສ ີ່ງແວດລ້ອມຈາກການຜູກຂາດຕາມທ າມະຊາດມີດັີ່ງນີົ້:

• ຜົນກະທົບຈາກພະລັງງານ ແລະ ສາທາລະນຸປະໂພກ: ບ ລິສັດໄຟຟ້າທ ິ່ຜູກຂາດອາດ
ຈະບ ິ່ມ ແຮງຈູງໃຈໃນການລົງທ ນໃນພະລັງງານສະອາດ ເນ ິ່ອງຈາກຂາດການແຂ່ງຂັນ, ເຮັດໃຫ້
ຍັງສ ບຕ ິ່ນ າໃຊ້ຖາ່ນຫ ນຫຼ ນ ົ້າມັນທ ິ່ກ ິ່ມົນລະພິດສງູ

• ບ ລິສັດນ ົ້າທ ິ່ຜູກຂາດອາດຈະບ ິ່ລົງທ ນຢາ່ງພຽງພ ໃນການບ າບດັນ ົ້າເສຍ, ສົິ່ງຜົນໃຫ້ມ ການ
ປ່ອຍນ ົ້າເສຍທ ິ່ບ ິ່ໄດ້ຮບັການບ າບັດຢາ່ງຖ ກຕ້ອງລົງສູແ່ຫຼິ່ງນ ົ້າທ າມະຊາດ



example ຕົວຢ່າງ: ຜົນກະທົບຕ ິ່ສິິ່ງແວດລ້ອມຈາກການ
ຜູກຂາດຕາມທ າມະຊາດມ ດັິ່ງນ ົ້:

• ຜົນກະທົບຈາກການຈັດການຂີົ້ເຫຍ ົ້ອ: ບ ລິສັດກ າຈັດຂ ົ້ເຫຍ ົ້ອທ ິ່ຜູກຂາດອາດຈະ
ບ ິ່ລົງທ ນໃນລະບົບການຣ ໄຊເຄນິ ຫຼ  ເຕັກໂນໂລຊ ການຈັດການຂ ົ້ເຫຍ ົ້ອທ ິ່ທັນສະໄໝ

• ອາດຈະເລ ອກໃຊ້ວທິ ການຝັງກົບຫຼ ເຜົາແທນການຣ ໄຊເຄິນ ຫຼ  ການນ າກັບມາໃຊຄ້ ນທ ິ່
ເປັນມິດກັບສິິ່ງແວດລອ້ມ



ສິິ່ງສ າຄັນແມ່ນ ລັດຖະບານຈ າເປັນຕ້ອງມ ກົນໄກການຄວບຄຸມທ ິ່ເຂັົ້ມແຂງ

ສ າລັບການຜູກຂາດຕາມທ າມະຊາດ ເພ ິ່ອຮັບປະກັນວ່າບ ລິສັດເຫຼົິ່ານ ົ້ຍັງຮັກສາ

ມາດຕະຖານສິິ່ງແວດລ້ອມທ ິ່ເໝາະສົມ ແລະ ລົງທ ນໃນເຕັກໂນໂລຊ ທ ິ່ເປັນມິດ

ກັບສິິ່ງແວດລ້ອມ, ເຖິງແມ່ນວ່າຈະບ ິ່ມ ແຮງກົດດັນຈາກການແຂ່ງຂັນກ ິ່ຕາມ.



ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະ (Public 

Goods/services) ສາມາດແບ່ງໄດ້ 2 ປະເພດຄ : 
ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະທ ິ່ແທ້ຈງິ ( Pure Public 

Goods/services) ແລະ ສິນຄ້າບ ລິການເຄິິ່ງ
ສາທາລະນະ (Quasi- Public Goods/services).

2​ລັກສະນະສ ນຄ້າບ ລ ການ ຫລ  ຊັບພະຍາກອນສ ີ່ງແວດລ້ອມທີີ່ເປັນສ ນຄ້າ

ບ ລ ການສາທາລະນະ

➢ລ ັກສະນະຂອງສ  ນຄ ້ າບ  ລ  ການ
ສາທາລະນະ

• ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະທ ິ່ສ າຄັນມ  2
ປະການຄ :

• ການບ ິ່ແບ່ງປັນການບ ລິໂພກ
• ການບ ິ່ສາມາດກ ດກັົ້ນຜົນປະໂຫຍດທ ິ່ຈະໄດ້
ຮັບການບ ລິໂພກ 



ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະ (Public 

Goods/services) ສາມາດແບ່ງໄດ້ 2 ປະເພດຄ : 
ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະທ ິ່ແທ້ຈງິ ( Pure Public 

Goods/services) ແລະ ສິນຄ້າບ ລິການເຄິິ່ງ
ສາທາລະນະ (Quasi- Public Goods/services).

2​ລັກສະນະສ ນຄ້າບ ລ ການ ຫລ  ຊັບພະຍາກອນສ ີ່ງແວດລ້ອມທີີ່ເປັນສ ນຄ້າ

ບ ລ ການສາທາລະນະ

➢ສ ນຄ້າບ ລ ການເຄ ີ່ງສາທາລະນະ

 ສິນຄ້າບ ລິການເຄິິ່ງສາທາລະນະຫມາຍເຖິງ
ສ ິນຄ ້າບ  ລ ິການທ ິ່ມ  ລ ັກສະນະປະສ ົມປະສານ

ລະຫວ່າງສິນຄ້າເອກະຊົນ ແລະ ສິນຄ້າສາທາລະນະ

ທ ິ່ແທ້ຈິງໂດຍສິນຄ້າບ ລິການເຄິິ່ງສາທາລະນະສາມາດ

ໃຊ້ກົນໄກລາຄາເຂົົ້າມາຊ່ວຍໃນການຈັັດສັນສິນຄ້າ

ບ ລິການປະເພດນ ົ້ໄດ້ແຕ່ບ ິ່ຄ່ອຍໄດ້ຜົນຫລາຍ 



ລັກ
ສະ
ນະ
ຂອ
ງສ
ິນຄ
້າບ
 ລິກ

ານ
ສາ
ທາ
ລະ
ນະ

1.ການບ ິ່ແບ່ງປັນການບ ລິໂພກ (Nonrival Ness in Consumption) 

ຫມາຍເຖິງ ປະໂຫຍດທ ິ່ເກ ດຂ ົ້ນຈາກການບ ລິໂພກສິນຄ້າບ ລິການດັິ່ງກ່າວນ ົ້ບ ິ່

ສາມາດແບ່ງແຍກໄດ້ (Indivisibility)ໂດຍການບ ລິໂພກສິນຄ້າບ ລິການຂອງຜູ້

ບ ລິໂພກຄົນໃດຄົນຫນ ິ່ງບ ິ່ໄດ້ເຮັດໃຫ້ການບ ລິໂພກສິນຄ້າບ ລິການຂອງຜູ້ບ ລິໂພກຄົນ

ອ ິ່ນຫລຸດລົງ ແລະ ຕົົ້ນທ ນເພ ິ່ມໃນການຈັດຫາສິນຄ້າບ ລິການໃຫ້ແກ່ຜູ້ບ ລິໂພກມ ຄ່າ

ເທົິ່າກັບສູນ
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ການສົິ່ງສັນຍານຖ່າຍທອດສາລະຄະດ ດ້ານສິິ່ງແວດລ້ອມເຊິິ່ງກ ິ່ໃຫ້ເກ ດ

ປະໂຫຍດແກ່ຜູ້ຊົມທາງສະຖານ ໂທລະທັດ ແລະ ຂະນະດຽວກັນການທ ິ່ຜູ້

ຊົມຄົນຫນ ິ່ງເປ ດຊົມລາຍການດັິ່ງກ່າວກ ິ່ບ ິ່ໄດ້ເຮັດໃຫ້ການຮັບຊົມຂອງຜູ້ຊົມ

ລາຍອ ິ່ນຖ ກລົບກວນແຕ່ຢ່າງໃດ ເຊິິ່ງແຕກຕ່າງຈາກສິນຄ້າເອກະຊົນ ເຊັິ່ນ 

ການໃຊ້ເຄ ິ່ອງຄອມພ ວເຕ  ທັງນ ົ້ເພາະເມ ິ່ອມ ຜູ້ໃຊ້ເຄ ິ່ອງຄອມພ ວເຕ ຜູ້ໃຊ້ລາຍ

ອ ິ່ນກ ິ່ບ ິ່ສາມາດໃຊ້ເຄ ິ່ອງຄອມພ ວເຕ ເຄ ິ່ອງນັົ້ນໄດ້ໃນເວລາດຽວກັນ.

ຕົວຢ່າງ



ລັກສະນະຂອງສິນຄ້າສາທາລະນະແບບນ ົ້ຕ່າງຈາກສິນຄ້າບ ລິການເອກະຊົນເພາະສິນຄ້າ
ບ ລິການເອກະຊົນ

ຕົວຢ່າງ ຜູ້ບ ລິໂພກຊ ົ້ໝາກກ້ຽງຈ ານວນ 10ກິໂລ ຈາກແມ່ຄ້າທ ິ່ຂາຍໝາກກ້ຽງທງັໝົດ 100 ກິໂລ 
ສະແດງວ່າໝາກກ້ຽງເຫຼ ອຂາຍໃຫ້ຜູ້ບ ລໂິພກຄນົອ ິ່ນອ ກພຽງ 90 ກິໂລເທົິ່ານັົ້ນ ເປນັຕົົ້ນ ຫຼ  ໃນກ ລະນ 
ມົນລະພິດ ເປັນສິນຄ້າບ ລິການເອກະຊນົ (private Bads) ເຊັິ່ນ : ຂ ົ້ເຫຍ ົ້ອຂອງຄອບຄວົເຮ ອນ
ເປັນຕົົ້ນ.

ເພາະສິນຄ້າບ ລິການເອກະຊົນຈະມ ລັກສະນະການ
ແບ່ງປັນການບ ລິໂພກ (Rival in Consumption) ກ່າວ
ຄ : ການບ ລິໂພກຂອງບຸກຄົນໃດບຸກຄົນຫນ ິ່ງຈະຫຼຸດ
ປະລິມານສິນຄ້າບ ລິການທ ິ່ບຸກຄົນອ ິ່ນຈະບ ລິໂພກຕ ິ່ໄປ.
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2. ການບ ີ່ສາມາດກີດກັົ້ນຜົນປະໂຫຍດທີີ່ຈະໄດ້ຮັບການບ ລ ໂພກ 
ຄຸນລັກສະນະຂອງສິນຄ້າບ ລິການທ ິ່ບ ິ່ອາດກ ດກັົ້ນຜົນປະໂຫຍດຈາກການບ ລິໂພກ

ສິນຄ້າບ ລິການດັິ່ງກ່າວທ ິ່ຈະເກ ດກັບຜູ້ບ ລິໂພກອ ິ່ນ ຫລ  ອາດກ່າວໄດ້ວ່າຕົົ້ນທ ນໃນການກ ດ

ກັົ້ນຜົນປະໂຫຍດທ ິ່ຈະເກ ດຈາກການບ ລິໂພກຄ່ອນຂ້າງສູງນັົ້ນເອງ ແລະ ຜູ້ບ ລິໂພກທຸກຄົນ

ສາມາດໃຊ້ສິນຄ້າບ ລິການດັິ່ງກ່າວໄດ້ໂດຍບ ິ່ຕ້ອງຈ່າຍເງິນ ອຸປະສົງ ແລະ ອຸປະທານຂອງ

ສິນຄ້າບ ລິການຍັງມ ລັກສະນະເປັນອຸປະທານຮ່ວມ ແລະ ອຸປະສົງຮ່ວມຄ ຜະລິດຂ ົ້ນມາ

ແລ້ວອ ານວຍປະໂຫຍດເປັນສ່ວນລວມແກ່ສັງຄົມບ ິ່ສາມາດແບ່ງແຍກເປັນສ່ວນຍ່ອຍເພ ິ່ອ

ໃຫ້ເກ ດຄວາມພ ໃຈແກ່ບຸກຄົນໃດບຸກຄົນໜ ິ່ງເປັນການສະເພາະ



ນອກຈາກນັົ້ນຜູ້ບ ລິໂພກບ ິ່ສາມາດສະແດງອອກເຖິງຄວາມເພິິ່ງພ ໃຈອອກມາໄດ້ຢ່າງຊັດ
ເຈນໂດຍຜ່ານກົນໄກລາຄາເຮັດໃຫ້ຍາກແກ່ຜູ້ຜະລິດຝ່າຍເອກະຊົນທ ິ່ສະຫນອງຕອບແກ່ຜູ້
ບ ລິໂພກ
 ຕົວຢ່າງສວນສາທາລະນະຂອງເມ ອງທ ິ່ບ ິ່ມ ການສ້າງຮົົ້ວກັົ້ນທ ິ່ບ ິ່ມ ການເຂົົ້າມາໃຊ້
ບ ລິການ ດັິ່ງນັົ້ນ ຜູ້ທ ິ່ເຂົົ້າມາໃຊ້ບ ລິການໃນສວນສາທາລະນະຈະບ ິ່ເສຍເງິນຄ່າເຂົົ້າມາໃຊ້
ບ ລິການ ຈ ິ່ງກ ິ່ໃຫ້ເກ ດການກ ດກັົ້ນການບ ລິໂພກບ ິ່ໄດ້ທັງນ ົ້ຖ້າຜູ້ບ ລິຫານເມ ອງພິຈາລະນາ
ແລ້ວວ່າຄວນມ ການຕິດຕັົ້ງຮົົ້ວ ແລະ ເກັບຄ່າເຂົົ້າໃຊ້ບ ລິການເມ ອງກ ິ່ຈະມ ຕົົ້ນທ ນເກ ດຂ ົ້ນ 
ໂດຍຕົົ້ນທ ນດັິ່ງກ່າວອາດຫຼາຍກວ່າຜົນປະໂຫຍດທ ິ່ເກ ດຂ ົ້ນຈາກການເຂັົ້ມງວດໃນການເຂົົ້າມາ
ໃຊ້ບ ລິການສວນສາທາລະນະກ ິ່ເປັນໄດ້ ດັິ່ງນັົ້ນ ຈະເຫັນໄດ້ວ່າການກ ດກັົ້ນຈະເກ ດຂ ົ້ນໄດ້ກ ິ່ຕ ິ່
ເມ ິ່ອຜົນປະໂຫຍດຈາກການກ ດກັົ້ນ, ການໃຊ້ບ ລິການ ຫຼ  ການບ ລິໂພກຕ້ອງມ ຫລາຍກວ່າ
ຕົົ້ນທ ນ ໃນການກ ດກັົ້ນ ເຊິິ່ງມົນລະພາວະ ຫຼ  ສິນຄ້າບ ິ່ດ ,ກ ິ່ມ ຄຸນລັກສະນະຂອງການບ ິ່
ສາມາດກ ດກັົ້ນຜົນກະທົບທ ິ່ເກ ດຈາກການບ ລິໂພກໄດ້ເຊັິ່ນກັນ.



ເຖ ງວ່າຄຸນລັກສະນະທັງສອງປະການດັິ່ງກ່າວຂ້າງຕົົ້ນ 
ຄ່ອນຂ້າງຈະຄ້າຍຄ ກັນແຕ່ກ ິ່ບ ິ່ໄດ້ຄ ກັນ ໂດຍໄດ້ສະຫຼຸບ

ຄວາມໝາຍຂອງການບ ີ່ແບ່ງປັນໃນການບ ລ ໂພກ 

ວ່າໝາຍຄວາມເຖ ງການປັນສ່ວນຂອງສ ນຄ້າ

ບ ລ ການບ ີ່ເປັນທີີ່ເພ ີ່ງປາຖະຫນາໃນຂະນະທີີ່ການ

ບ ີ່ສາມາດກີດກັ ົ້ນປະໂຫຍດໄດ້ ຮັບຈາກການ

ບ ລ ໂພກຫມາຍເຖ ງການເປັນສ່ວນຂອງສ ນຄ້າ

ບ ລ ການເປັນໄປບ ີ່ໄດ້.

Resource of image : Influencer Strategy Presentation - Presentation
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ສິນຄ ້າບ  ລ ິການສາທາລະນະທ ິ່ມ  ລ ັກສະນະທັງ 2
ປະການດ ັ ິ່ ງກ ່ າວຂ ້ າ ງຕ ົ ົ້ນ ເອ  ົ້ນວ ່ າ  ສ  ນຄ ້າບ  ລ  ການ
ສາທາລະນະແບບແທ້ຈ  ງ ເຊ ິ ິ່ ງເປ ັນສ ິນຄ ້າບ  ລ ິການ
ສາທາລະນະກ ິ່ໃຫ້ເກ ດປະໂຫຍດກັບຜູ້ບ ລິໂພກໂດຍມ ຕົົ້ນທ ນ

ເພ ິ່ມໃນການໃຊ້ສິນຄ້າບ ລິການດັິ່ງກ່າວເທົິ່າກັບສູນ ແລະ ບ ິ່ມ 
ບຸກຄົນໃດສາມາດກ ດກັົ້ນບຸກຄົນອ ິ່ນຈາກການບ ລິໂພກສິນຄ້າ

ບ ລິການດັິ່ງກ່າວໄດ້ 

Resource of image : Influencer Strategy Presentation - Presentation
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ຄຸນນະພາບສິິ່ງແວດລ້ອມຈັດເປັນຕົວຢ່າງອ ກປະເພດຫນ ິ່ງຂອງ

ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະ

ຕົວຢ່າງເຊັິ່ນ ອາກາດທ ິ່ບ ລິສຸດທ ິ່ມ ລັກສະນະບ ິ່ແບ່ງປັນໃນການບ ລິໂພກ ແລະ 

ການບ ິ່ສາມາດກ ດກັົ້ນຜົນປະໂຫຍດທ ິ່ໄດ້ຈາກການບ ລິໂພກ ທັງນ ົ້ເພາະເມ ິ່ອມ 
ຄົນໃດຄົນຫນ ິ່ງແກ້ໄຂມົນລະພິດອາກາດເສຍໃຫ້ດ ຂ ົ້ນ ປະຊາຊົນອ ິ່ນໆກ ິ່ຈະໄດ້

ຮັບປະໂຫຍດຈາກການຫາຍໃຈເອົາອາກາດທ ິ່ດ ດ້ວຍ.



ໃນທາງກົງກັນຂ້າມຖ້າເວົົ້າເຖິງຄຸນນະພາບສິິ່ງແວດລ້ອມໃນດ້ານທ ິ່ບ ິ່ດ  ຫລ  
ມົນລະພິດ ຖ້າຫາກມົນລະພິດມ ຄຸນລັກສະນະ 2 ປະການດັິ່ງກ່າວຂ້າງຕົົ້ນ

ກ່າວຄ 1) ການບ ິ່ແບ່ງປັນການບ ລິໂພກເຊິິ່ງຫມາຍຄວາມວ່າການໄດ້ຮັບມົນລະ
ພິດຂອງຜູ້ບ ລິໂພກຄົນໜ ິ່ງບ ິ່ໄດ້ຫຼຸດປະລິມານມົນລະພິດທ ິ່ຜູ້ບ ລິໂພກຄົນທ ິ່ໄດ້
ຮັບໃຫ້ເຫລ ອຫນ້ອຍລົງ 
2) ການບ ິ່ສາມາດກ ດກັົ້ນຜົນທ ິ່ຈະເກ ດຂ ົ້ນຈາກການບ ລິໂພກ ຫລ  ໄດ້ຮັບມົນ
ລະພິດນັົ້ນ ອາດເອ ົ້ນວ່າ ມົນລະພິດສາທາລະນະທ ິ່ແທ້ຈິງ ຕົວຢ່າງເຊັິ່ນ ພາວະ
ເຮ ອນແກ້ວ ທັງນ ົ້ເພາະຜົນຈາກການເກ ດພາວະເຮ ອນແກ້ວເຮັດໃຫ້ກະທົບຕ ິ່
ການປ່ຽນແປງອຸນຫະພູມໂລກ ເຊິິ່ງທຸກຄົນໄດ້ຮັບຜົນກະທົບເຊັິ່ນດຽວກັນ ແລະ 
ການໄດ້ຮັບຜົນກະທົບດັິ່ງກ່າວຂອງຄົນໃດຄົນໜ ິ່ງກ ິ່ໃຫ້ເກ ດຕົົ້ນທ ນເພ ິ່ມກັບ
ຄົນອ ິ່ນໆເລ ຍ.



ລັກ
ສະ
ນະ
ຂອ
ງສ
ິນຄ
້າບ
 ລິກ

ານ
ເຄ
ິິ່ງ

ສາ
ທາ
ລະ
ນະ

ສ ນຄ້າບ ລ ການເຄ ີ່ງສາທາລະນະ
ລັດຖະບານມັກເຂົ ົ້າມາມ ບົດບາດໃນການຈັດສັນການໃຊ້

ຊັບພະຍາກອນ ສິນຄ້າບ ລິການເຄິິ່ງສາທາລະນະ ມ ຫລາຍຮູບແບບ
ເຊັິ່ນ ສິນຄ້າບາງຢ່າງມ ລັກສະນະບ ິ່ແບ່ງປັນໃນການບ ລິໂພກແຕ່ສາມາດ
ກ ດກັົ້ນໄດ້ 



ລັກ
ສະ
ນະ
ຂອ
ງສ
ິນຄ
້າບ
 ລິກ

ານ
ເຄ
ິິ່ງ

ສາ
ທາ
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ນະ

ການສົິ່ງຄ ົ້ນສັນຍານລາຍການສາລະຄະດ ສິິ່ງແວດລ້ອມທາງໂທລະທັດ 

ເພາະເມ ິ່ອສະຖານ ໂທລະທັດສົ ິ່ງຄ ົ້ນກະຈາຍລາຍການອອກໄປແລ້ວ ຜູ້

ບ ລິໂພກທຸກຄົນສາມາດຮັບຊົມລາຍການຕ່າງໆດັິ່ງກ່າວໄດ້ໂດຍບ ິ່ກະທົບກັບ

ຜູ້ບ ລິໂພກລາຍອ ິ່ນໆທ ິ່ຮັບຊົມລາຍການດຽວກັນ ແລະ ຕົົ້ນທ ນເພ ິ່ມໃນການ

ກະຈາຍສັນຍານເມ ິ່ອມ ຜູ້ຊົມເພ ິ່ມໜ ິ່ງຄົນນັົ້ນເທົິ່າກັບສູນດ້ວຍ 

ຕົວຢ່າງ



ລັກ
ສະ
ນະ
ຂອ
ງສ
ິນຄ
້າບ
 ລິກ

ານ
ເຄ
ິິ່ງ

ສາ
ທາ
ລະ
ນະ

ມົນລະພິດທາງອາກາດໃນຫ້ອງເຮັດວຽກໃນໂຮງຮຽນ ເພາະເມ ິ່ອເກ ດ

ມົນລະພິດໃນຫ້ອງເຮັດວຽກແລ້ວຜູ້ທ ິ່ເຮັດວຽກຢູ່ໃນຫ້ອງທຸກຄົນສາມາດ

ຮັບຜົນຂອງມົນລະພິດໄດ້ພ້ອມໆກັນແຕ່ຜົນກະທົບດັິ່ງກ່າວຈະບ ິ່ມ ຜົນຕ ິ່ຜູ້

ເຮັດວຽກໃນຫ້ອງເຮັດວຽກໃນໂຮງງານອ ິ່ນເປັນຕົົ້ນ.

ຕົວຢ່າງ



ຕົວຢ່າງ :ມະຫາສະຫມຸດ ຫລ  ທະເລສາບ ຈັດເປັນສິນຄ້າທ ິ່ມ 
ລັກສະນະແບບກ ດກັົ້ນຜູ້ມາໃຊບ້ ລິການບ ິ່ໄດ້ ແຕ່ການຈັບປາໃນ
ມະຫາສະຫມຸດຈັດວ່າເປັນການແບ່ງປັນການບ ລິໂພກ ເພາະຖ້າຍິິ່ງ
ມ ຜູ້ຈັບປາຫລາຍຂ ົ້ນ ກ ິ່ຈະມ ປາເຫລ ອໃຫ້ຜູ້ອ ິ່ນຈບັໄດ້ຫນ້ອຍລົງ
ເປັນຕົົ້ນ 

ສິນຄ້າບາງຢາ່ງອາດມ ລກັສະນະແບ່ງປັນໃນການບ ລິໂພກ ກ ິ່ຄ ການບ ລິໂພກສນິຄ້າ
ບ ລິການໂດຍຜູ້ບ ລໂິພກຄນົໃດຄົນໜ ິ່ງມ ຜົນເຮດັໃຫສ້ິນຄາ້ບ ລກິານນັົ້ນຫຼຸດລົງຈາກເດ ມ
ໂດຍອາດເປນັດ້ານຄຸນນະພາບ ຫລ  ປະລິມານແຕ່ບ ິ່ສາມາດກ ດກັົ້ນການບ ລໂິພກຂອງຜູ້
ອ ິ່ນໄດ້



ລັກສະນະຈາກການກີດ
ກັົ້ນ

ລັກສະນະຈາກການບ ລ ໂພກ
ແບ່ງປັນການບ ລິໂພກ ບ ິ່ແບ່ງປັນການບ ລິໂພກ

ກີດກັົ້ນໄດ້
(1)

ເຊັິ່ນຂ ົ້ເຫຍ ົ້ອໃນເຮ ອນຄົວ
(2)

ການສົິ່ງສັນຍານຄ ິ່ນລາຍການສາລະຄະດ ສິິ່ງແວດລ້ອມທາງUBCມົນ
ລະພາວະທາງນ ົ້າໃນທະເລສາບຂອງຫມູ່ບ້ານ
ມົນລະພາວະທາງອາກາດໃນຫ້ອງເຮັດວຽກ

ບ ີ່ສາມາດກີດກັົ້ນໄດ້
(3)

ປາໃນທະເລ
(4)

ຄຸນນະພາບສິິ່ ິ່ງແວດລ້ອມທ ິ່ດ  ມົນລະພາວະທາງສຽງ  ພາວະເຮ ອນ
ແກ້ວ

ຕາຕະລາງທີ 6.1 ປະເພດຂອງສ ນຄ້າບ ລ ການ ແລະ ມົນລະພ ດຈ າແນກຕາມລັກສະນະ

ຫມາຍເຫດ (1) ຫມາຍເຖິງສິນຄ້າບ ລິການເອກະຊົນ ແລະ ມົນລະພິດເອກະຊົນ

(2) ແລະ (3) ຫມາຍເຖິງສິນຄ້າບ ລິການເຄິິ່ງສາທາລະນະ ແລະ ມົນລະພິດເຄິິ່ງ
ສາທາລະນະ

(4) ຫມາຍເຖິງສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະທ ິ່ແທຈ້ິງ ແລະ ມົນລະພິດສາທາລະນະທ ິ່ແທ້
ຈິງທ ິ່ມາ.



ຄວາມຕ້ອງການເອກະຊົນ

ຄວາມຕ້ອງການສັງຄົມ

ຄວາມຕ ້ອງການທ  ິ່ ເປ ັນຄ ຸນ
ປະໂຫຍດຕ ິ່ສັງຄົມ

ການພິຈາລະນາຄວາມແຕກຕ່າງລະຫວ່າງສິນຄ້າ
ເອກະຊົນ ແລະ ສິນຄ້າສາທາລະນະ ນອກຈາກການ
ພິຈາລະນາຈາກລັກສະນະຂອງສິນຄ້າ ແລະ ບ ລິການ
ດັິ່ງກ່າວໄດ້ຂ້າງຕົ ົ້ນແລ້ວ ຍັງສາມາດຈ າແນກໂດຍອາໄສ
ລັກສະນະຂອງຄວາມຕ້ອງການເຊິ ິ່ງແບ່ງອອກເປັນ 3
ປະເພດຄ :



ໂດຍຫລັກເກນໃນການແບ່ງແຍກລກັສະນະຂອງຄວາມຕ້ອງການປະກອບດ້ວຍ 2 ເກນໄດ້ແກ່

1)ຮາກຖານຂອງຄວາມຕ້ອງການທ ິ່ເກ ດຂ ົ້ນ ຄ ພິຈາລະນະເບິິ່ງວ່າຄວາມຕ້ອງການສິນຄ້າບ ລິການ

ເປັນການເກ ດຂ ົ້ນໂດຍສະມັກໃຈຂອງຜູ້ບ ລິໂພກ ຫລ  ເປັນຄວາມຕ້ອງການທ ິ່ເກ ດຂ ົ້ນໂດຍ

ລັດຖະບານບັງຄັບ ຫລ  ຊັກນ າ

2)ລັກສະນະຂອງຄຸນປະໂຫຍດທ ິ່ເກ ດຈາກການບ ລິໂພກ ຄ  ພິຈາລະນາເບິິ່ງວ່າປະໂຫຍດທ ິ່ເກ ດ

ຈາກການບ ລິໂພກສິນຄ້າບ ລິການນັົ້ນຕົກແກ່ຜູ້ບ ລິໂພກເອງ ຫລ  ຕົກແກ່ສັງຄົມ



ສິນຄ້າບ ລິການເອກະຊົນ ແລະ ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະອາດສະຫລຸບ
ໄດ້ດັິ່ງຕາຕະລາງ

1)ສິນຄ້າບ ລິການເອກະຊົນໄດ້ແກ່ສິນຄ້າບ ລິການທ ິ່ມ ລັກສະນະສະຫນອງຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງເອກະຊົນ

2)ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະໄດ້ແກ່ສິນຄ້າບ ລິການທ ິ່ມ ລັກສະນະສະຫນອງ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງສັງຄົມ

3)ສິນຄ້າບ ລິການທ ິ່ມ ຄຸນປະໂຫຍດຕ ິ່ສັງຄົມໄດ້ແກ່ສິນຄ້າບ ລິການທ ິ່ມ ລັກສະນະ
ສະຫນອງຄວາມຕ້ອງການທ ິ່ເປັນຄຸນປະໂຫຍດຕ ິ່ສັງຄົມເປັນໄດ້ທັງສິນຄ້າ
ບ ລິການເອກະຊົນ ແລະ ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະ
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ພ ົ້ນຖານຂອງຄວາມຕ້ອງການທີີ່
ເກີດຂ ົ້ນ

ລັກສະນະຂອງຄຸນປະໂຫຍດທີີ່ເກີດຈາກການ
ບ ລ ໂພກ

ຕົກແກ່ຜູ້ບ ລິໂພກ ຕົກແກ່ສັງຄົມ
ເກີດຂ ົ້ນໂດຍສະຫມັກໃຈ ສິນຄ້າເອກຊົນ ສິນຄ້າສາທາລະນະ

ເກີດຂ ົ້ນໂດຍບັງຄັບ ຫລ  ຊັກນ າ ສິນຄ້າເອກຊົນ
ສິນຄ້າສາທາລະນະ

ສິນຄ້າສາທາລະນະ
ສິນຄ້າສາທາລະນະ

ຕາຕະລາງ 6.2 ລັກສະນະຂອງຄວາມຕ້ອງການກັບລັກສະນະຂອງສິນຄ້າ ແລະ ບ ລິການ



ຄຸນນະພາບສ ີ່ງແວດລ້ອມໃນຖະນາທີີ່ເປັນສ ນຄ້າບ ລ ການ
ສາທາລະນະ

ການທ ິ່ສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະມ ຄຸນສົມບັດບ ິ່ແບ່ງປັນໃນການບ ລິໂພກ ແລະ 
ການບ ິ່ສາມາດຫຼຸດກ ດກັົ້ນປະໂຫຍດທ ິ່ໄດ້ຈາກການບ ລິໂພກນັົ້ນກ ິ່ໃຫ້ເກ ດຄວາມຫລົົ້ມ
ເຫລວຂອງລະບົບຕະຫລາດທັງນ ົ້ເພາະສິນຄ້າບ ລິການບ ິ່ໄດ້ສ້າງແຮງຈູງໃຈໃນການຈັດສັນ
ຊັບພະຍາກອນຢ່າງມ ປະສິດທິພາບຄັົ້ງນັົ້ນໃນສ່ວນຕ ິ່ໄປນ ົ້ຈະພິຈາລະນະຄຸນນະພາບ
ສິິ່ງແວດລ້ອມໃນຖານະທ ິ່ເປັນສິນຄ້າສາທາລະນະວ່າຄວນມ ການຈັດສັນຢ່າງໃດເພ ິ່ອໃຫ້

ເກ ດປະສິດທິພາບໃນລະບົບຕະຫລາດ



ໃນການພິຈາລະນາຄວາມສົມດຸນທ ິ່ມ ປະສິດທິພາບຂອງສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະຈ າເປັນຕ້ອງພິຈາລະນາ
ອຸປະສົງ ແລະ ອຸປະທານຂອງສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະທ ິ່ເປັນຕົວແທນທ ິ່ດ  (Well-defined Demand and 

Supply)ປະກອບດ້ວຍ ເພ ິ່ອໃຫ້ງ່າຍຕ ິ່ການທ າຄວາມເຂົົ້າໃຈໃນບົດນ ົ້ຈະກ ານົດນິຍາມຂອງຄຸນນະພາບສິິ່ງແວດລ້ອມ
ຫມາຍຄວາມວ່າລະດັບການແກ້ໄຂພາວະທ ິ່ເປັນທ ິ່ຍອມຮັບໄດ້ ຕົວຢ່າງເຊັິ່ນເປ ເຊັນຂອງການຫຼຸດລົງການປ່ອຍກຼາດ
ກາກບອນໄລອອກໄຊ (CO2) ເປັນຕົົ້ນ

ການຈັດສັນສ ນຄ້າບ ລ ການສາທາລະນະຢ່າງມີປະສ ດທ ພາບ



1.ອຸປະທານຂອງສ ນຄ້າບ ລ ການສາທາລະນະ ຫລ  ຄຸນນະພາບສ ີ່ງແວດລ້ອມ

ໃນດ້ານອຸປະທານຂອງສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະ ຫລ  ຄຸນນະພາບສິິ່ງແວດລ້ອມຜູ້ຜະລິດຈ ານວນຫລາຍ
ແຕ່ລະລາຍມ ຄວາມເຕັມໃຈທ ິ່ຈະຫຼຸດປະລິມານການປ່ອຍມົນລະພິດເຊັິ່ນປະລິມານກາກບອນໄລອອກໄຊ ໃນແຕ່ລະ
ລະດັບລາຄາ ຫລ  ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍຕ່າງໆກັນ ແລະ ເມ ິ່ອຮ່ວມກັນຕັດສິນໃຈຂອງທຸລະກິດໃນຫຼຸດປະລິມານການປ່ອຍມົນ
ລະພິດແລ້ວຈະໄດ້ເປັນອຸປະທານຕະຫລາດ (Market Supply: MS) ເຊິິ່ງສະແດງດ້ວຍສົມຜົນ 6.1 ແລະ ທ  2 ໃນ
ຕາຕະລາງທ   6.3

ເສັົ້ນອຸປະທານຕະຫລາດ. P= 4 +0.75QS                          (6.1)



ໂດຍ P ຄ ລາຄາຂອງການແກ້ໄຂ ຫລ  ຫຼຸດປະລິມານການປ່ອຍມົນລະພິດ ຫນ່ວຍເປນັລ້ານບາດ QS 

ລະດັບການແກ້ໄຂບັນຫາມົນລະພິດ ເຊັິ່ນ ເປ ເຊັນຂອງກຼາດຄາບອນໄດອອກໄຊ (CO2) ເປັນຕົົ້ນ ຕາຕາລາງ 

6.3 ຕະຫຼາດສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະໜ ົ້ການແກໄ້ຂ້ບນັຫາມົນລະພິດ

ຕາຕະລາງ 6.3 ຕະຫຼາດສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະກ ລະນ ການແກໄ້ກບັນຫາມົນລະພິດ

ໝາຍເຫດ: WTPA ໝາຍເຖິງການເຕັມໃຈຈາ່ຍເພ ິ່ອແກໄ້ຂ້ບັນຫາສິິ່ງແວດລອ້ມຂອງ ທ້າວ A

WTPB ໝາຍຄວາມເຖິງຄວາມເຕັມໃຈຈາ່ຍເພ ິ່ອແກ້ໄຂ້ບນັຫາສິິ່ງແວດລ້ອມຂອງທ້າວ B



(1)

ປະລ ມານການແກ້
ໄຂ້ບັນຫາສະພາວະ
ເປີເຊັນຂອງການ

ຫຼຸດ(co2)

(2)

ອຸປະທານ
ຕະຫຼາດ(SM)

P=4+0.75Qs

(3)

WTPA

P1=10-0.1Qd

(4)

WTPA

P2=15-0.2Qd

(5)

ອຸປະສົງຕະຫຼາດ(MD)

P1+P2=25-0.3Qd

0 4.001 10.001 15 25.00
5 7.750 9.500 14 23.00
10 11.500 9.000 13 22.00
15 15.250 8.500 12 20.50
20 19.000 8.000 11 19.00
25 22.750 7.500 10 17.50
30 26.500 7.000 9 16.00



2. ອຸປະສົງຂອງສ ນຄ້າບ ລ ການ
ສາທາລະນະ ຫຼ   ຄ ຸນນະພາບ
ສ ີ່ງແວດລ້ອມ

ອຸປະສົງຂອງສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະ ຫຼ   ຄຸນ
ນະພາບສິິ່ງແວດລ້ອມແຕກຕ່າງຈາກສິນຄ້າບ ລິການເອກະ
ຊົນ ໂດຍອຸປະສົງຕະຫຼາດຂອງສິນຄ້າເອກະຊົນທົິ່ວໄປເປັນ
ການຮ່ວມອຸປະສົງຕະຫຼາດສ າລັບສິນຄ້າສາທາລະນະມ 

ລັກສະນະແຕກຕ່າງ ທັງນັົ້ນສິນຄ້າສາທາລະນະມ ລັກສະນະ

ການບ ິ່ແບ່ງປັນໃນການບ ລິໂພກເຊິິ່ງໝາຍຄວາມວ່າເມ ິ່ອມ 
ການຈັດສິນຄ້າການບ ລິການສາທາລະນະໃຫ້ປະຊາຊົນແລ້ວ 

ຜູ້ບ ລິໂພກ ຫຼ  ປະຊາຊົນທຸກຄົນໃນການບ ລິໂພກສິນຄ້າ
ສາທາລະນະນັົ້ນໄດ້ໃນຈ ານວນທ ິ່ເທົິ່າໆກັນ



2. ອຸປະສົງຂອງສ ນຄ້າບ ລ ການ
ສາທາລະນະ ຫຼ   ຄ ຸນນະພາບ
ສ ີ່ງແວດລ້ອມ

ຜູ ້ບ ລິໂພກສາມາດສະແດງຄວາມເຕັມໃຈທ ິ່ຈະຈ່າຍ ( 
Willingness to pay : WTP ) ເພ ິ່ອໃຊ້ບ ລິການສິນຄ້າ
ສາທາລະນະ ດັ ິ່ງກ່າວ ໄດ້ນັ ົ້ນອຸປະສົງຕະລາດສິນຄ້າ
ບ ລິການສາທາລະນະຈ ິ່ງສາມາດຫາໄດ້ຈາກການຮ່ວມອຸປະ
ສົງຂອງຜູ້ບ ລິໂພກທຸກຄົນທ ິ່ສະແດງຄວາມເຕັມໃຈຈ່າຍເພ ິ່ອ
ບ ລິໂພກສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະຈ ານວນ ດັິ່ງກ່າວ ໃນ
ຕະຫລາດ ເຊິ ິ່ງເປັນການລວມຕາມແກ່ນຕັ ົ້ງ (Vatical 

Summation ) ໂດຍຂຽນຄວາມສ າພັນໄດ້ດັິ່ງນ ົ້:


=

=
n

i

ipP
1

ສ າລັບ  i=1,2



3. ຄວາມສົມດຸນຂອງສ ນຄ້າບ ລ ການສາທາລະນະ ຫຼ  ຄຸນນະພາບສ ີ່ງແວດລ້ອມ

• ການຈັດສັນປະລິມານສິນຄ້າບ ລິການສາທາລະນະທ ິ່ມ ປະສິດທິພາບຈະເກ ດຂ ົ້ນເມ ິ່ອຜົນລວມຂອງອຸປະສົງຂອງຜູ້ບ ລິໂພກ
ແຕ່ລະຄົນເທົິ່າກັບຕົົ້ນທ ນເພ ິ່ມ (MC) ຫຼ  ອຸປະ​ທານ​ໃນ ​ການຈັດ​ຫາ​ສິນຄ້າ ​ບ ລິການ ​ສາທາລະນະ ​ນັົ້ນ ​ເອງ ຊ ິ່ ​ງອາດ ​ຂຽນຄວາມ ​ສ າ ​ພັນ ໄດ້ ດັິ່ງ 
ສົມ ຜົນ (6.5)

MCpWTPMD
n

i

i

n

i

=== 
== 11

   6.5ໂດຍ

 i= ຜູ້ບ ລິໂພກຄົນທ  i ແລະ i=1,2…,n 
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