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B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
ម៉ាកម លមិនអាចចុុះបញ្ជ បីានមន ូចែដៅ (មគ្ា ៤)៖ 
ក. ម៉ាកម លមិនអាចសាំគាល់លកខណៈខុសគាា ននទ្ាំនិញ ឬ 
ដសវារបស់សហគ្គាសមួយដៅនឹងសហគ្គាសមួយដទ្ៀែ។ 



B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
KITTOO’S” vs “KELLOGG’S  



B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
ខ. ម៉ាកម លបណ្តត លឲ្យប៉ាុះពាល់ ល់សណ្តត ប់ធ្នា ប់   
សាធ្នរណៈ សីលធម៌ ឬគ្បនពណីលអរបស់ជាែិ។ 

 



B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
គ. ម៉ាកម លអាច ាំឲ្យសាធ្នរណៈ ឬ មជ្ឈដ្ឋា ន
ពាណិជ្ជកមម ភាន់គ្ចឡាំ ដៅនឹងគ្បភពភូមិសាស្រសត
ននទ្ាំនិញ ឬ ដសវាម លពាក់ព័នធ ឬ ធ្នែុដ ើម ឬ 
លកខណៈខាងដគ្ៅរបស់ទ្ាំនិញ ឬ ដសវាដ ុះ។ 

 “PARIS”  for Cambodia beer? 

 “TOMATO” for tomato juice? 

 “Number One” for Condoms? 

 “Best” for Motorcycle? 

 “Apple” for Computer? 

 “Washington” for Hotel? 



B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
 ឃ. ម៉ាកម ល ូចគាា នឹង ឬ គ្ាប់ាម ឬ មនចាំណុច
ណ្តមួយ ូចដៅនឹងសញ្ញា ជាែិ ទ្ង់ជាែិ និង និមិែត 
របូដសេងៗ ដ ម្ ុះ ឬដ ម្ ុះសដងខប ឬ អកេរកាែ់នន
ដ ម្ ុះ ឬ សញ្ញា  ឬ គ្ាសលូវការ ម លអនុម័ែដដ្ឋយរ ា
ណ្តមួយ អងគការអនតររដ្ឋា ភិបាល ឬ អងគការម ល
បដងកើែដឡើងដដ្ឋយអនុសញ្ញា អនតរជាែិ ដលើកមលងមែ
មនការអនុញ្ញា ែពីអាជាា ធរននរ ាដ ុះ អងគការ ឬ  
អងគការទាំងដ ុះ។  

 



B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
Angkor Beer?             

University of ASEAN? 

EU”  for Cigarette? 



B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
 
ង. ម៉ាកម ល  ូចគាា  ឬ គ្បហាក់គ្បមហលគាា  ម ល ាំឲ្យ គ្ចឡាំគាា
នឹងម៉ាក ឬ ពាណិជ្ជ មមួយ ម លលប ីកាុង គ្ពុះរាជាណ្តចគ្កកមពុ
ជាឬ បដងកើែដឡើងពីការបកមគ្បននម៉ាក ឬ ពាណិជ្ជ មម លលបី
ដ ុះសគ្មប់ទ្ាំនិញ ឬ ដសវា ូចគាា  ឬ គ្បហាក់គ្បមហលគាា នន
សហគ្គាសមួយដទ្ៀែ។ 

 

 COCA-COLA” vs “KOKA-KOLA” ” vs “KAUCA-CAULA” 

 COCA-COLA” vs “PEPSI-COLA 

 



B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
 ច. ម៉ាកម ល ូចគាា  ឬ គ្បហាក់គ្បមហលគាា  ម ល ាំឲ្យ
គ្ចឡាំគាា នឹង ម៉ាក ឬ ពាណិជ្ជ មមួយម លលបី ឬ បដងកើែ
ពីការបកមគ្បននម៉ាក ឬ ពាណិជ្ជ មម លលបីដ ុះ ដហើយ
ម លបានចុុះចញ្ជ ីដៅកាុងគ្ពុះរាជា ណ្តចគ្កកមពុជាសគ្មប់
ទ្ាំនិញ ឬ ដសវាម លមិន ូចគាា  ឬ មិនគ្បហាក់គ្បមហលគាា  
ដដ្ឋយការដគ្បើគ្បាស់ម៉ាកដ ុះដធវើឲ្យខូចគ្បដោជ្ន៍របស់
មច ស់ម៉ាកលបី។ 

– “Nestcafee” for coffee VS. “NestCafe” for clothing? 

  VS. 

– “CauKa Kola”  for cigarette?  

 



B. មត្រាសំខាន មយួចំននួននចាប ម៉ា ក 
ឆ. ម៉ាកម ល ូចគាា  ឬ ដសទើរមែ ូចគាា ទាំងស្សុងដៅនឹង
ម៉ាកម លជាកមមសិទ្ធិរបស់មច ស់ដសេង ម លបានចុុះបញ្ជ ី
រចួដហើយ ឬ បានដ្ឋក់ពាកយដសាើសុាំចុុះបញ្ជ ីមុន ឬ បាន
ទ្ទួ្លកាលបរដិចេទ្អាទិ្ភាពននការចុុះបញ្ជ ីដៅឯបដទ្ស 
ចាំដពាុះទ្ាំនិញ ឬ ដសវា ូចគាា  ឬ ទ្ាំនិញ ឬ ដសវាម លពាក់
ព័នធគាា ោ៉ាងជិ្ែសាិទ្។ 

 

  - “TILO” for soft drinks vs “CILO” for fruit juice? 

  - “ KOKO” for beer vs “ CAUKO” for mineral water? 

 


